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United Internet auf einen Blick

2005 2004

Ergebnis
Umsatz Mio.€ 801,5 509,7
Ergebnis vor Zinsen, Steuern, Abschreibungen (EBITDA) Mio.€ 1289 109,1
Ergebnis vor Steuern (EBT) Mio.€ 101,0 70,4
Bilanz
Kurzfristige Vermogenswerte Mio.€ 175,8 169,8
Langfristige Vermogenswerte Mio.€ 468,0 88,6
Eigenkapital Mio.€ 295,2 104,1
Bilanzsumme Mio.€ 643,8 258,5
Mitarbeiter
Inland Anzahl 3.709 2.838
Ausland Anzahl 1.831 1.720
Gesamt Anzahl 5.540 4.558
Personalaufwand Mio.€ 146,1 128,0
Aktie
Aktienkurs zum Jahresende (XETRA) € 32,25 19,95
Ergebnis je Aktie € 1,00 0,59
Quartalsentwicklung Q1/2005 Q2/2005 Q3/2005 Q4/2005 Q4/2004

Mio.€ Mio.€ Mio.€ Mio.€ Mio.€
Umsatz 157,9 177,5 207,9 258,2 143,8
EBITDA 30,4 25,2 32,1 41,2 27,4
EBT 25,5 20,2 27,5 27,8 15,9

United Internet unterhadlt eine Familie starker und attraktiver Internet Marken.
. Jede einzelne steht fiir Mehrwert und Erfolg. Mit ihnen adressieren wir die

relevanten Zielgruppen und schopfen das Marktpotenzial optimal aus.
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United Internet ist mit Gber 5 Mio. Kunden-
vertragen national und international ein fih-
render Internet Service Provider. Mit unseren
Erfahrungen aus uber 10 Jahren im Online-
Geschaft haben wir uns mit unseren drei Ge-
schaftsfeldern Produkte, Outsourcing und
Online-Marketing mit insgesamt neun Mar-
ken gut aufgestellt. 2005 haben wir einen

Umsatz von 801,5 Mio. € und ein Ergebnis von

101,0 Mio. € realisiert. Wir beschaftigen 5.540

Mitarbeiter. Wir werden unsere Position als
fuhrender Internet Service Provider weiter

ausbauen.
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Sehr geehrte Aktionare, Mitarbeiter und

Freunde von United Internet!

2005 war fiir uns ein wichtiges Jahr. Wir sind gewach-
sen — organisch und durch Zukéufe. Wir haben uns fiir
das erwartete starke Marktwachstum gut positioniert
und die Weichen fiir die kommenden Jahre gestellt.
Das Geschéft von United Internet ist gepragt von
Schnelligkeit: Wir bieten hohe Geschwindigkeiten im
Internet. Und Management und Mitarbeiter unseres
Unternehmen miissen sich schnell auf die sich in
rascher Folge verdndernden Rahmenbedingungen und
Herausforderungen unseres Geschiftes einstellen.

2005 war ein Jahr starken Wachstums in unserem DSL-
Geschift und im internationalen Webhosting. 2005 hat
auch den Durchbruch der DSL-Telefonie als Massen-
produkt gebracht. Schon heute ist DSL-Telefonie einer
der wichtigsten Mehrwerte fiir unsere DSL-Kunden.
Unsere Kunden telefonieren bereits tiber 300 Mio.
Minuten im Monat per DSL. Das zeigt: Das Telefonieren
iber das Internet ist populdr geworden, das Geschaft
beginnt zu boomen. Sowohl bei der Marktdurchdrin-
gung als auch bei der Funktionalitét ist der Anfang
gemacht. Schon die aktuelle Hardware-Generation
bietet dem Kunden mehr Telefon-Komfort und mehr
Funktionen als ein ISDN-Anschluss. Unsere Internet-
Telefonie stellen wir iiber eigene DSL-Anschliisse zur
Verfligung, sind so unmittelbar mit unseren Kunden
verbunden und kénnen den Anschluss nutzen, um
weitere Zusatzleistungen anzubieten. Wir sind nah am
Kunden, wir sprechen mit ihm, wir sind fiir ihn da.
Das bedeutet eine hohe Kundenbindung - ein nicht zu
unterschitzender Wert.

Auch 2006 wird im Zeichen der fantastischen Moglich-
keiten von DSL und Internet-Telefonie stehen. Wir sind
sicher, dass das Potenzial an software-basierten Mehr-
werten und neuen Anwendungen fiir breitbandige
Anschliisse noch lange nicht ausgeschopft ist. Wir
mochten die Zahl unserer DSL-Kunden erneut kraftig
erhohen. Wir sind schon heute im deutschen DSL-
Markt die Nummer 2. Und wir werden uns anstrengen,
um diese Position zu verteidigen. Denn klar ist: United
Internet ist nicht mehr nur ein Anbieter von Internet-
Services, sondern spatestens seit 2005 auch ein bedeu-
tender Anbieter von Telekommunikations-Diensten.

Auch die Internationalisierung unseres Produkt-
geschiftes geht erfolgreich voran. Wir liegen in den
wichtigsten Markten gut im Rennen. Selbst im hart
umkampften Riesenmarkt USA gehoren wir heute
bereits zu den fithrenden Webhostern. Insgesamt
betreuen wir im Ausland iiber 600.000 Kunden. Mit
weltweit iiber 2,1 Mio. Kundenvertrégen und iiber
30.000 gehosteten Servern sind wir international das
fiihrende Unternehmen.

Ein herausragendes Ereignis im zuriickliegenden
Geschéftsjahr war die Ubernahme des Geschéfts-
bereichs Internet-Portal der WEB.DE AG, eines der

»

Schon heute sind wir im
deutschen DSL-Markt

die Nummer 2. Und wir
werden Gas geben, denn
United Internet ist nicht
mehr nur ein Anbieter von
Internet-Services, sondern
auch ein bedeutender
Anbieter von Telekommu-
nikations-Diensten.

Ralph Dommermuth

Ralph Dommermuth (42) legte 1988 mit der Griindung der 1&n1
Marketing GmbH in Montabaur das Fundament der heutigen United
Internet AG. Zum Start bot er kleinen Software-Anbietern syste-
matisierte Marketing-Dienstleistungen. Spater leistete er zusatzlich
Marketing-Dienstleistungen fiir GroBkunden wie IBM, Compaq und
die Deutsche Telekom. 1998 fiihrte der gelernte Bankkaufmann 1&x1
als erstes Internet-Unternehmen an die Frankfurter Wertpapier-
borse. 2000 baute Dommermuth 1&1 zur United Internet um.



bedeutendsten Portale im deutschen Markt mit
Millionen Nutzern, Freemail-Kunden und bezahlten
E-Mail-Vertragen. Dafiir haben wir 200 Mio. Euro in
bar und 5,8 Mio. Aktien der United Internet AG gezahlt.
Das ist gut investiertes Geld. Denn: Mit unseren Mar-
ken GMX, 1&1 und jetzt WEB.DE sind wir die neue
Nummer 1im deutschen Portalmarkt. Und mit dem
WEB.DE-Portal steht uns ein neuer, exklusiver Ver-
triebskanal fiir unsere Produkte zur Verfiigung. Aufier-
dem wollen wir vielfiltige Synergien etwa durch Uber-
nahme erfolgreicher Online-Formate oder Portal-iiber-
greifende Produktionen erschliefien.

Das Management

Im Online-Marketing haben wir 2005 unsere Aktivi-
taten in der AALINK Internet Media AG gebiindelt.
Unsere Strategie ist klar: Der Kunde steht im Mittel-
punkt und erhilt von unseren Marken wichtige
Facetten des Online-Marketing aus einer Hand. Wir
helfen ihm, Online-Werbung zu nutzen, um in seinem
Business erfolgreich zu sein. Wir halten den Markt fiir
Online-Marketing in Europa fiir sehr zukunftstrachtig.
Hieran wollen wir liberproportional partizipieren.
Durch die weitere Internationalisierung bei Affiliate-
und Domain-Marketing sowie mit der vollzogenen
Neustrukturierung im Display-Marketing werden sich
Umsatz und Ertrédge weiter erhohen.

Insgesamt konnen wir auf ein iiberaus erfolgreiches
Geschéaftsjahr zuriickblicken. Alle relevanten Kenn-
ziffern erreichten im Berichtsjahr neue Rekordhéhen:
Der Umsatz stieg 2005 um 57 % auf 801,5 Mio. €. Das
Ergebnis vor Steuern verbesserte sich um 44 % auf

Wir kénnen auf ein
beraus erfolgreiches
Geschéftsjahr zuriick-
blicken. Alle relevanten
Kennziffern erreichten
im Berichtsjahr neue
Rekordhéhen und wir
werden auf diesem Weg

weiter gehen. “

Norbert Lang

Norbert Lang (44) ist seit 2000 im Vorstand der United Internet AG
und seit 2002 fiir den Bereich Finanzen, Controlling, Presse/Investor
Relations sowie Personal verantwortlich. Er startete 1994 bei 1&1.

Mit der Griindung der 1&1 Beteiligungen GmbH wurde Norbert Lang

zum Geschaftsfiihrer bestellt. In seiner Funktion als Leiter des
Bereichs Finanzen begleitete er die Umwandlung und Neustruktu-
rierung der United Internet AG zur Managementholding fiir alle
Beteiligungen.

101,0 Mio. €. Die Zahl unserer bezahlten Kundenver-
trége stieg um 45 % auf 5,08 Mio. Pro Aktie haben wir
genau 1€ verdient, wovon wir 25 Cent an die Aktiondre
ausschiitten mochten.

2006 bietet enorme Chancen. Wir werden versuchen,
die Potenziale unserer Markte voll auszuschopfen. Mit
neuen Produkten wie Pocket Web oder maxdome
adressieren wir neue, interessante Markte wie Mobile-
Internet und Internet-TV. Unser Wachstum wird weiter
anhalten und wir werden unsere Bestmarken noch
hoher schrauben. 2006 wollen wir die Umsatzmilliarde
ubertreffen.

Begleiten Sie uns weiter auf diesem Weg. Mit den vier
Attributen aus dem Segelsport ,,Geschwindigkeit®,
,Hightech®, ,Taktik“ und ,Teamgeist” werden wir
gemeinsam United Internet auf Erfolgskurs halten.

Vorwort des Vorstands



Vorstandsinterview

Herr Dommermuth, United
Internet ist der zweitgrofite
deutsche Internet-Provider.

Das Unternehmen wichst
schnell. Was machen
Sie besser als andere?

United Internet will nicht
mehr nur der Anbieter von
Losungen fiir ,Internet
Professionals“ sein. Haben
Sie es schon geschafft, sich
auch als Anbieter fiir den
Consumer-Bereich zu
positionieren?

EEm

P
Wir arbeiten hart. Und wir haben uns gut aufgestellt. Wir bieten
Innovationen und Mehrwerte, sehen Trends vielleicht friiher als andere
und - besetzen sie. Wir haben die Nase direkt am Markt. Zudem haben
wir uns bei Marketing und Vertrieb sowie bei der Produktentwicklung
im Laufe der Jahre ein hohes Maf} an Kompetenz aufgebaut. Wir
besitzen dariiber hinaus starke Marken und decken den Markt breit ab.
So konnten wir unsere Spitzenstellung im deutschen Portal- und DSL-
Markt sowie unsere weltweit fiihrende Position im Webhosting
erreichen.

mEEm

)
Eindeutig. Wir sind Anbieter von meist selbstentwickelten Internet-
Mehrwertdiensten, die heute immer ofter eine starke Komponente
Telekommunikation besitzen. Alles was sich digital erstellen 1asst,
findet den Weg iiber das Internet: Sprache, Fotos, Filme, Kataloge, Spiele,
sogar Radio und Fernsehen. Langfristig wird es nur noch einen Kanal
geben, iiber den der Kunde - ganz nach seinen Bediirfnissen -, versorgt”
wird. Uber diesen Datenstrom kann dann alles gehen. Mit dem DSL-
Anschluss haben wir diese zentrale Daten-Steckdose besetzt. Damit ist
die Zielgruppe, die wir heute bedienen kénnen, riesengrof3 geworden.
Daraus folgt die Konsequenz einer verdnderten Ansprache. Deswegen
haben wir im vergangenen Jahr auch unsere Marketing-Anstrengungen
verstérkt, sind ins Sportsponsoring eingestiegen und haben auch im
Fernsehen geworben.



Wie weit sind Sie auf dem
Weg in ausldndische
Mairkte?

Warum sponsert United
Internet die deutsche
America’s Cup Yacht?

Das Management

III*

Unsere Internationalisierung kommt gut voran. Unser Auslandsumsatz
im Konzern betrug 2005 rund 144 Mio. € und macht damit 18 % des
Gesamtumsatzes aus. Wir konnten die Zahl der internationalen Kunden-
vertrdge im Produktgeschéft von 370.000 auf 600.000 steigern. Das ist
ein Riesenerfolg! Hétten Sie gedacht, dass eine Internet-Firma aus
Deutschland in knapp 2 Jahren zur Nummer acht auf dem US-Web-
hosting-Markt aufsteigt? Gerade auf dem Riesenmarkt USA haben wir
noch viel vor. Kiirzlich haben wir das Marketing-Budget fiir diesen Markt
nochmals aufgestockt. 2006 wollen wir noch mehr Gas geben. Zudem
werden wir vor Ort ein eigenes Rechenzentrum aufbauen und somit die
geplante Investition um gut ein Jahr vorziehen.

III*

Unser Engagement fiir das United Internet Team Germany ist Teil
unserer Marketingstrategie. Wir méchten damit die Bekanntheit
unserer Marken weltweit eth6hen und sie mit den Attributen des
Hightech-Segelsports aufladen. Daneben werden unsere B2B-Marken
die Segel-Events nutzen, um wichtige Kundenkontakte zu kniipfen
und zu vertiefen. Schnelligkeit ist das wichtigste Attribut, das United
Internet auszeichnet, und um Schnelligkeit geht es schlieflich beim
wichtigsten Segelrennen der Welt auch. Die so genannten Cupper sind
einzig und allein auf Geschwindigkeit ausgelegt. Unsere Produkte
und Dienstleistungen auch. Es gewinnen weder beim Segeln noch im
wirtschaftlichen Rennen die gréfiten und dicksten Schiffe, sondern
die wendigsten und schnellsten. Aulerdem sind Teamwork, eine
schlaue Taktik und eine vorausschauende Strategie in diesem Sport
entscheidend.

Vorstandsinterview



Standorte

Deutschland
Montabaur
Dortmund
Diisseldorf
Ebersberg
Gorlitz
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
KoIn
Miinchen
Regensburg
Zweibriicken

Belgien
Zellik

Frankreich
Paris
Saargemiind

GroRbritannien
Gateshead
London

Slough



Italien
Mailand

Niederlande
Haarlem
Maastricht

Philippinen
Cebu City

Polen
Zgorcelec

Rumanien
Bukarest

Schweden
Ljusdal
Stockholm

Schweiz
Zurich

Spanien
Madrid

Tschechische Republik
Liberec

USA
Chesterbrook
Boston

Das Management

Unsere Strategie

Die Aktie

Lagebericht
Konzernabschluss nach IFRS
Einzelabschluss nach HGB
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Bericht des Aufsichtsrats fiir das Geschiftsjahr 2005

Mitglieder des Aufsichtsrats (gewahlt bis 2010)
sind:

B Kurt Dobitsch,

selbststandiger Unternehmer, 51 (Vorsitz)
B Bernhard Dorn,

selbststandiger Unternehmerberater, 65
B Michael Scheeren,

Bankkaufmann, 48

Der Aufsichtsrat der United Internet AG hat im
Berichtsjahr die ihm nach Gesetz und Satzung oblie-
genden Aufgaben wahrgenommen, den Vorstand bei
der Leitung des Unternehmens regelméfiig beraten
und seine Geschaftsfithrung tiberwacht. Wir waren in
alle Entscheidungen von grundlegender Bedeutung
fiir das Unternehmen unmittelbar eingebunden.

Der Vorstand hat dem Aufsichtsrat vierteljahrlich
einen umfassenden Bericht {iber den Gang der
Geschiafte einschliefilich der Umsatzentwicklung und
uber die Lage der Gesellschaft vorgelegt. Er hat dem
Aufsichtsrat ferner iiber die Strategie und Planung des
Unternehmens, die beabsichtigte Geschaftspolitik und
die Rentabilitat der Gesellschaft berichtet. Die
Berichte haben jeweils allen Aufsichtsratsmitgliedern
vorgelegen. Anhand der Berichte der United Internet
AG hat der Aufsichtsrat alle wichtigen Geschéaftsvor-
falle iiberwacht und beratend begleitet. Der Vor-
sitzende des Aufsichtsrats hat sich dariiber hinaus
regelméflig vom Vorstand iiber den Geschéftsverlauf
unterrichten lassen und mit dem Vorstand geschéfts-
politische Fragen beraten.

Im Geschéftsjahr 2005 haben fiinf Aufsichtsrats-
sitzungen stattgefunden, in denen der Aufsichtsrat
jeweils vollstdndig vertreten war. Der Aufsichtsrat,
bestehend aus drei Mitgliedern, hat keine Ausschiisse
gebildet. Interessenkonflikte eines Aufsichtsratsmit-
glieds sind uns nicht bekannt geworden.

B sitzung am 16. Mérz 2005:

In dieser Aufsichtsratssitzung standen die Vorlage und
die Diskussion des Jahresabschlusses und des Kon-
zernabschlusses 2004 der United Internet AG, des
zusammengefassten Lageberichts fiir das Geschéfts-

jahr 2004 sowie die Priiffungsberichte und die Bericht-
erstattung des Abschlusspriifers im Vordergrund.
Unter der Anwesenheit des bestellten Abschlussprii-
fers Ernst & Young AG Wirtschaftspriifungsgesell-
schaft wurde der gepriifte Jahresabschluss 2004 der
United Internet AG festgestellt und der ebenfalls
gepriifte Konzernabschluss nach IFRS gebilligt. Auf-
sichtsrat und Vorstand haben in der Sitzung auch den
Beschluss gefasst, der Hauptversammlung die Aus-
schiittung einer Dividende in Hohe von 0,20 Euro je
Aktie vorzuschlagen. Mit dem Vorstand haben wir die
Einladung und alle Tagesordnungspunkte fiir die
ordentliche Hauptversammlung im Mai sowie den
vom Aufsichtsratsvorsitzenden zu erstattenden Vergii-
tungsbericht besprochen und verabschiedet. Aufier-
dem haben wir die weitere Strategie in den Segmenten
Online-Marketing und Outsourcing besprochen. Ein
wichtiges Thema dieser Sitzung war die Absicht des
Vorstands, mit WEB.DE iiber die Ubernahme des
Portalgeschifts der Gesellschaft zu verhandeln. Der
Vorstand informierte den Aufsichtsrat von den
Gespriachen mit WEB.DE. Der Vorstand erlduterte aus-
fiihrlich die strategische Bedeutung der Ubernahme,
die United Internet u. a. einen weiteren exklusiven
Vertriebsweg fiir ihre Produkte verschafft und die
Reichweite im Online-Marketing sichtbar erh6ht. Das
Fiir und Wider dieser Transaktion unter Einbeziehung
aller finanziellen Aspekte wurde diskutiert. Es wurde
beschlossen, weiterfiithrende Gespréche mit dem Vor-
stand von WEB.DE aufzunehmen und eine ausfiihr-
liche Sorgfaltigkeitspriifung in dem zu erwerbenden
Geschéftsbereich durchzufiihren. Unmittelbar im
Anschluss wurde unsere Absicht, den Geschéaftsbe-
reich Internet-Portal von WEB.DE zu iibernehmen, per
Ad-hoc-Meldung verdffentlicht.

M sitzung am 18. Mai 2005:

Im Anschluss an die Hauptversammlung in Frankfurt
am Main haben wir den Abschluss zum ersten Quartal
2005 und die Geschéftssituation in den wichtigsten
Tochtergesellschaften diskutiert. Auferdem haben
wir den Einstieg von United Internet in das Sport-
Sponsoring beraten. Wir haben entschieden, dass Uni-
ted Internet zukiinftig einen Teil ihres allgemeinen
Marketing-Budgets als Hauptsponsor der ersten deut-
schen Yacht in der weltweit wichtigsten Segel-Regatta
investieren wird, dem America’s Cup. Der Wettkampf
findet von 2005 bis 2007 erstmals in Europa und damit
zur besten Fernsehsendezeit statt. Es handelt sich um



einen innovativen, dopingfreien und sauberen High-
tech-Mannschaftssport, der sehr gut zum Image der
United Internet Gruppe passt. Auf den Segelflachen
werden die Logos unserer Hauptmarken einem breiten
Publikum bekannt gemacht und gleichzeitig soll der
,Familiengedanke” United Internet positiv nach vorne
gebracht werden. Neben der medialen Reichweite fiir
unsere Massenmarken besteht die Méglichkeit, Busi-
ness-Kunden zu diesem einmaligen Ereignis nach
Valencia einzuladen. Daneben haben wir mit dem
Vorstand den Stand und die weitere Umsetzung der
Ubernahme des Portal-Geschéfts der WEB.DE AG aus-
fiihrlich diskutiert. Wir haben einstimmig dem
Abschluss und dem Vollzug verschiedener Unterneh-
mensvertrige zwischen der WEB.DE AG, Karlsruhe, der
1&1 Internet AG, Montabaur, der WEB.DE Beteili-
gungen GmbH, Montabaur, sowie der United Internet
AG, Montabaur, zugestimmt, die die Durchfiithrung
der oben genannten Ubernahme zum Zweck haben.

M sitzung am 9. August 2005:

Schwerpunkte dieser Sitzung waren der Halbjahres-
bericht zum 30. Juni 2005 und die Ubernahme des Por-
tal-Geschifts der WEB.DE. Wir haben den aktuellen
Stand der Transaktion, die vorbereiteten Manahmen
zur Integration und die Finanzierungsmoglichkeiten
besprochen. Daneben haben wir die aus dem Anleger-
schutzverbesserungsgesetz resultierenden Ande-
rungen in der Unternehmensfithrung und ihre Aus-
wirkungen auf United Internet diskutiert. Die jahr-
liche Entsprechungserkldrung zum Corporate-Gover-
nance-Verhalten sowie die Uberarbeitungen der
Geschaftsordnungen fiir Vorstand und Aufsichtsrat
wurden beschlossen. Die iberarbeitete Risikoricht-
linie der United Internet AG zur Weiterentwicklung
des Risikomanagementsystems wurde diskutiert und
verabschiedet. Aulerdem war auch die den Corporate-
Governance-Grundsitzen entsprechende Effizienzprii-
fung des Aufsichtsrats Gegenstand der Beratungen.

B sitzung am 7. November 2005:

Neben der Berichterstattung des Vorstands iiber die
Ergebnisse zum 30. September 2005 und die aktuelle
Geschaftssituation wurde die strategische Fortent-
wicklung im Segment Outsourcing besprochen. Die
Neufassungen der Ad-hoc- und Kommunikations-
Richtlinie sowie der Insider- und Publizitats-Richtlinie
wurden diskutiert und verabschiedet. Zudem haben
wir uns intensiv mit dem Vollzug der WEB.DE-Akqui-
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sition und deren Finanzierung auseinandergesetzt.
Dem Vorschlag des Vorstands zur Finanzierung der
Ubernahme haben wir zugestimmt.

M Sitzung am 15. Dezember 2005:

In dieser Sitzung haben wir die Konzernplanung sowie
die Umsatz- und Ergebnisplanungen der Einzelgesell-
schaften fiir das Geschéaftsjahr 2006 diskutiert und
verabschiedet. Der Kapitalerh6hung aufgrund der
Ubernahme von WEB.DE sowie der ausgeiibten Wan-
delschuldverschreibungen durch Mitarbeiter der
Gesellschaft haben wir zugestimmt. Aulerdem haben
wir den Beschluss gefasst, das Sportsponsoring im
America’s Cup in den Jahren 2006 und 2007 fortzu-
setzen und zu vertiefen sowie noch stirker in die
Unternehmenskommunikation und in die Kommuni-
kation der einzelnen Marken einzubinden. Der Ter-
minplan fiir 2006 wurde verabschiedet und die Ziel-
vereinbarung mit dem Vorstand beschlossen.

Die Hauptversammlung im Mai 2005 hat die Ernst &
Young AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft mit Sitz in
Eschborn/Frankfurt am Main als Abschlusspriifer fiir
das Geschiftsjahr 2005 gewéhlt. Ernst & Young hat
die Buchfiihrung, den Jahresabschluss der United
Internet AG, den Konzernabschluss nach IFRS sowie
den zusammengefassten Lagebericht der United Inter-
net AG und des Konzerns fiir das Geschéaftsjahr 2005
gepriift. Im Rahmen der Jahresabschlusspriifung
durch Ernst & Young wurde auch das Risikomanage-
mentsystem gepriift und hiervon wesentliche Bestand-
teile analysiert. Der Abschlusspriifer erteilte jeweils
einen uneingeschrankten Bestitigungsvermerk.

Der Aufsichtsrat hat sich von der Unabhéngigkeit des
Abschlusspriifers iiberzeugt und eine schriftliche
Erklarung dazu eingeholt.

Die genannten Abschlussunterlagen und der Gewinn-
verwendungsvorschlag sowie die Priifungsberichte
des Abschlusspriifers haben allen Aufsichtsratsmit-
gliedern rechtzeitig vorgelegen. An der Bilanzsitzung
des Aufsichtsrats am 23. Marz 2006 hat der Abschluss-
priifer teilgenommen. Er berichtete iiber die wesent-
lichen Ergebnisse seiner Priifung und stand uns fiir
ergdnzende Auskiinfte zur Verfiigung. Nach eigener
Priiffung ist der Aufsichtsrat zu dem Ergebnis gekom-
men, dass der Jahresabschluss, der zusammengefasste
Lagebericht, der Konzernabschluss und die Berichte
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des Abschlusspriifers zu keinen Einwendungen Anlass
geben. Der Aufsichtsrat hat mit Beschluss vom

23. Mérz 2006 den von der Gesellschaft am 28. Februar
2006 aufgestellten Jahresabschluss der United Inter-
net AG und den von der Gesellschaft am 6. Marz 2006
aufgestellten Konzernabschluss nach IFRS fiir das
Geschiftsjahr 2005 gebilligt. Damit ist der Jahres-
abschluss im Sinne von § 172 AktG festgestellt. Dem
Vorschlag des Vorstands fiir die Verwendung des
Bilanzgewinns schliefSen wir uns an.

Der Aufsichtsrat dankt dem Vorstand sowie allen Mit-

arbeitern fiir ihren hohen Einsatz und ihre Leistung
im Geschéftsjahr 2005.

Montabaur, 23. Médrz 2006

Fir den Aufsichtsrat
Kurt Dobitsch



Corporate Governance Bericht

United Internet orientiert sich an international und
national anerkannten Standards guter und verant-
wortungsvoller Unternehmensfithrung. Corporate
Governance ist fiir uns ein zentraler Anspruch, der
simtliche Bereiche unseres Unternehmens umfasst.
Uber die Corporate Governance bei United Internet
erstattet der Vorstand gemeinsam mit dem Aufsichts-
rat gemaf Ziffer 3.10 des Deutschen Corporate Gover-
nance Kodex den nachfolgenden Bericht:

Fliihrungs- und Unternehmensstruktur

Entsprechend ihrer Rechtsform hat die United Internet
AG mit ihren Organen Vorstand und Aufsichtsrat eine
zweigeteilte Leitungs- und Uberwachungsstruktur.
Das dritte Organ bildet die Hauptversammlung. Alle
drei Organe sind dem Unternehmenswohl ver-
pflichtet.

Der von der Hauptversammlung gewéhlte Aufsichts-
rat besteht derzeit aus drei Mitgliedern. Die Amts-
periode des Aufsichtsrats betragt fiinf Jahre. Auf-
sichtsrats- und Vorstandsmitglieder sollen im Regel-
fall nicht dlter als 70 Jahre sein. Der Aufsichtsrat iiber-
wacht und berdt den Vorstand bei der Fithrung der
Geschifte. In regelméfiigen Abstdnden erdrtert der
Aufsichtsrat die Geschéaftsentwicklung, die Planung
sowie die Strategie und deren Umsetzung. Er priift die
Quartalsberichte und verabschiedet die Jahrespla-
nung sowie den Einzel- und Konzernabschluss. Dabei
beriicksichtigt er die Priifungsberichte des Abschluss-
priifers. In seinen Aufgabenbereich fallen auch die
Bestellung der Vorstandsmitglieder sowie die Fest-
legung der Vorstandsvergiitung.

Der Vorstand ist das Leitungsorgan des Konzerns und
besteht aus zwei Personen. Er fithrt die Geschéfte nach
Gesetz und Satzung sowie der vom Aufsichtsrat
genehmigten Geschéftsordnung. Er ist zustédndig fir
die Aufstellung der Quartals- und Jahresabschliisse
sowie fiir die Besetzung von personellen Schliissel-
positionen im Unternehmen. Entscheidungen von
grundlegender Bedeutung bediirfen der Zustimmung
durch den Aufsichtsrat.

Die jahrliche ordentliche Hauptversammlung ist das
Organ der Willensbildung unserer Aktionéare. Sie
beteiligt unsere Anteilseigner an grundlegenden
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Entscheidungen der Gesellschaft. Jede Aktie besitzt
dabei eine Stimme. Zur Teilnahme an der Hauptver-
sammlung sind diejenigen Aktionare berechtigt, die
sich rechtzeitig anmelden und die am Tag der Haupt-
versammlung im Aktienregister eingetragen sind.
Durch einen Stimmrechtsvertreter konnen unsere
Aktiondre auch in Abwesenheit ihre Rechte auf der
Hauptversammlung ausiiben.

Finanzpublizitit

United Internet berichtet den Aktiondren nach einem
festen Finanzkalender viermal im Geschéaftsjahr tiber
die Geschiftsentwicklung sowie iiber die Finanz- und
Ertragslage. Der Finanzkalender wird auf der Internet-
Seite der Gesellschaft veréffentlicht. Der Vorstand
informiert Anleger, Analysten und die Presse regel-
maRig Uber die Geschiftsergebnisse. Informationen,
die dazu geeignet sind, den Aktienkurs zu beein-
flussen, werden dariiber hinaus als Ad-hoc-Meldung
veroffentlicht.

Im Rahmen unserer Investor-Relations-Arbeit trifft
sich das Management regelméafig mit Analysten und
institutionellen Anlegern. Zudem finden zu den Halb-
jahres- und Jahresszahlen Analystenkonferenzen
statt. Auf unserer Internetseite bieten wir Zugang zu
Finanzinformationen und weiteren, wirtschaftlich
relevanten Informationen tiber den United Internet
Konzern.

Risikomanagement

Der Vorstand ist fiir das interne Kontroll- und Risiko-
managementsystem verantwortlich und bewertet die
Wirksamkeit des Systems. Grundsétze, Richtlinien,
Prozesse und Verantwortlichkeiten sind so definiert
und etabliert, dass sie eine korrekte und zeitnahe
Bilanzierung aller geschaftlichen Transaktionen
gewaihrleisten, eine frithzeitige Identifizierung von
Risiken ermoglichen sowie laufend verlassliche Infor-
mationen iiber die finanzielle Situation des Unterneh-
mens zur internen und externen Verwendung liefern.
Die Elemente des internen Kontroll- und Risikoma-
nagementsystems sind darauf ausgelegt, die unter-
nehmerischen Risiken friithzeitig zu erkennen, zu
steuern und die Erreichung der geschaftlichen Ziele
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abzusichern; sie konnen diese Risiken jedoch nicht
grundsatzlich vermeiden und bieten daher keinen
absoluten Schutz gegen Verluste oder betriigerische
Handlungen.

Rechnungslegung und Abschlusspriifung

Die Rechnungslegung des Konzerns erfolgt nach den
Grundsatzen der International Financial Reporting
Standards (IFRS), bis 2003 erfolgte sie nach dem US-
amerikanischen Standard US-GAAP. Der fiir Ausschiit-
tungs- und Steuerbelange relevante Einzelabschluss
wird nach den Regeln des Deutschen Handelsgesetz-
buchs (HGB) erstellt. Einzel- und Konzernabschluss
werden durch unabhingige Abschlusspriifer gepriift.
Die Wahl des Abschlusspriifers erfolgt durch die
Hauptversammlung. Der Aufsichtsrat erteilt den Prii-
fungsauftrag, legt die Priifungsschwerpunkte und das
Priiffungshonorar fest und iiberpriift die Unabhéngig-
keit des Abschlusspriifers.

Vergiitung des Aufsichtsrats

Die Mitglieder des Aufsichtsrats erhalten eine Vergii-
tung, die aus einem festen und einem am wirtschaft-
lichen Erfolg des Unternehmens ausgerichteten vari-
ablen Teil besteht. Die feste Vergiitung betragt fiir ein
einfaches Mitglied des Aufsichtrats 20 T€ pro volles
Geschéftsjahr. Der Aufsichtsratsvorsitzende erhilt das
Doppelte. Die erfolgsabhangige Vergiitung fiir jedes
Mitglied des Aufsichtsrats einschlief8lich des Auf-
sichtsratsvorsitzenden betragt pro volles Geschafts-
jahr 1 T€ fir jeden Cent, um den der nach IFRS ermit-
telte Konzerngewinn pro Aktie der United Internet AG
den Betrag von o,50 € iiberschreitet.

Der Aufsichtsratsvorsitzende Kurt Dobitsch erhielt
eine Gesamtvergiitung in Héhe von 9o T€ (Vorjahr:
73 T€). Davon entfielen 40 T€ (Vorjahr: 40 T€) auf die
fixe Vergiitung und 5o T€ (Vorjahr: 33 T€) auf den
variablen Bestandteil. Die beiden anderen Mitglieder
des Aufsichtsrats, Bernhard Dorn und Michael Schee-
ren, erhielten je eine Gesamtvergiitung in Héhe von
70 T€ (Vorjahr: 53 T€). Davon entfielen je 20 T€ (Vor-
jahr: 20 T€) auf die fixe Vergiitung und je 5o T€ (Vor-
jahr: 33 T€) auf den variablen Bestandteil. Die Riick-
stellung fiir die den Aufsichtsratsmitgliedern fiir das

Geschiftsjahr 2005 zu gewidhrende Vergiitung belauft
sich daher auf insgesamt 230 T€. Wandelschuldver-
schreibungsprogramme fiir die Mitglieder des Auf-
sichtsrats existieren nicht.

Aktienbesitz und Bezugsrechte

Aktienbesitz Bezugsrechte
(Stiick) (Stiick)
Vorstand
Ralph Dommermuth 22.000.000 -
Norbert Lang 221.000 -
Aufsichtsrat
Kurt Dobitsch - -
Bernhard Dorn - -
Michael Scheeren 350.000 -

Aktienoptionsprogramme

Bei der United Internet AG bestehen verschiedene
aktienbasierte Mitarbeiterbeteiligungsprogramme,
die das Ziel verfolgen, Fiihrungskrafte langfristig an
das Unternehmen zu binden und am Unternehmens-
erfolg zu beteiligen. Diese Plane sind als Wandel-
schuldverschreibungen ausgestaltet, die zum
Umtausch in Aktien berechtigen und die jeweils durch
bedingte Kapitalia im Grundkapital abgedeckt sind.
Eine Wandelschuldverschreibung berechtigt zum
Umtausch in eine Aktie. Bei Ausgabe der Wandel-
schuldverschreibung an den jeweiligen Mitarbeiter
erfolgt eine Zahlung an die Gesellschaft in Hohe des
Nennwerts der Wandelschuldverschreibung von
einem Euro. Diese wird wéihrend der Laufzeit des Pro-
gramms verzinst. Als Ausiibungspreis wird der Akti-
enpreis zum Zeitpunkt der Ausgabe festgelegt. Nach
Ablauf von gewissen Mindestwartezeiten kann der
Mitarbeiter die Wandelschuldverschreibungen in
Aktien der Gesellschaft umtauschen. Entscheidet er
sich fiir den Erwerb der Aktie, muss er den Unter-
schied zwischen Ausiibungspreis und dem Nennwert
der Wandelschuldverschreibung zuzahlen. In Hohe der
Differenz zwischen Ausiibungspreis und aktuellem
Borsenpreis der Aktien entsteht ein vom Mitarbeiter
unmittelbar zu versteuernder Gewinn. Die Wandel-



schuldverschreibungen haben eine Laufzeit von maxi-
mal sechs Jahren.

Zum 31. Dezember 2005 waren bei der United Internet
AG insgesamt 969.496 Wandelschuldverschreibungen
ausgegeben. Dies entspricht 1,56 % des Grundkapitals.
Der durchschnittliche Ausiibungspreis betrigt 13,39 €.
Einzelheiten zu den verschiedenen Mitarbeiterbeteili-
gungsprogrammen finden Sie auch in den Erlaute-
rungen zum Konzernabschluss in diesem Geschafts-
bericht.

Jahrliche Entsprechenserklirung nach § 161 AktG

Am 2. Juni 2005 wurde die vierte Fassung des Deut-
schen Corporate Governance Kodex fertig gestellt und
am 20. Juli 2005 im elektronischen Bundesanzeiger
veroffentlicht. Im Mérz 2006 haben Vorstand und Auf-
sichtsrat der United Internet AG die aktuelle jahrliche
Entsprechenserklarung nach § 161 AktG abgegeben.

Die in den Statuten (u. a. in Satzung und Geschéafts-
ordnungen) festgeschriebenen Corporate-Governance-
Grundséatze der United Internet AG und damit auch
unser jetziges und voraussichtlich auch kiinftiges Ver-
halten weichen von den Empfehlungen des Deutschen
Corporate Governance Kodex in der Fassung vom
2.Juni 2005 in bestimmten Punkten ab:

Selbstbehalt bei D&O-Versicherungen

Der Deutsche Corporate Governance Kodex empfiehlt,
in Haftpflichtversicherungen, die ein Unternehmen
fiir seine Vorstands- und Aufsichtsratsmitglieder
abschlieft (sog. Directors and Officers Liability Insu-
rances - D&O) einen angemessenen Selbstbehalt vor-
zusehen. Die United Internet AG regelt keinen Selbst-
behalt und plant keine Anderung der aktuellen D&O-
Versicherungsvertrége.

Priifungsausschuss

Der Deutsche Corporate Governance Kodex empfiehlt,
dass der Aufsichtsrat einen Priiffungsausschuss (Audit
Committee) einrichten soll, der sich insbesondere mit
Fragen der Rechnungslegung und des Risikomanage-
ments, der erforderlichen Unabhéngigkeit des
Abschlusspriifers, der Erteilung des Priiffungsauftrags
an den Abschlusspriifer, der Bestimmung von Prii-
fungsschwerpunkten und der Honorarvereinbarung
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befasst. Der Aufsichtsrat der United Internet AG
besteht zur Zeit aus drei Mitgliedern: Die Mitglieder
befassen sich in ihrer Gesamtheit — neben ihren sons-
tigen Pflichten - auch mit genannten Themen. Die
Geschéftsordnung des Aufsichtsrates sieht vor, einen
solchen (separaten) Priifungsausschuss erst bei mehr
als 3 Aufsichtsratsmitgliedern einzurichten.

Vergiitung der Aufsichtsratsmitglieder

Der Deutsche Corporate Governance Kodex empfiehlt,
dass bei der Verglitung der Aufsichtsratsmitglieder der
Vorsitz und der stellvertretende Vorsitz im Aufsichts-
rat sowie der Vorsitz und die Mitgliedschaft in den
Ausschiissen bertiicksichtigt werden. Solange der Auf-
sichtsrat aus nicht mehr als drei Mitgliedern besteht
und keine Ausschiisse gebildet werden, beriicksichtigt
United Internet nur den Vorsitz des Aufsichtsrates
gesondert.

Mitteilungspflichtige Wertpapiergeschifte

Nach § 15 WpHG ist die United Internet AG verpflich-
tet, meldepflichtige Wertpapiergeschéfte von Vor-
stands- und Aufsichtsratsmitgliedern der Gesellschaft
oder sonstigen Fiihrungspersonen sowie durch
bestimmte mit ihnen in einer engen Beziehung ste-
hende Personen —nach einer entsprechenden Mittei-
lung seitens genannter Personen — unverziiglich zu
verdffentlichen. Mitteilungspflichtig sind Erwerbs-
und Verduflerungsgeschéfte iiber 5.000,- € im Kalen-
derjahr. Der Deutsche Corporate Governance Kodex
empfiehlt dariiber hinaus, dass entsprechende Anga-
ben im Corporate-Governance-Bericht enthalten sein
sollen. Die United Internet AG veréffentlicht alle mel-
depflichtigen Wertpapiergeschifte nach § 15 WpHG
von Vorstand, Aufsichtrat, sonstigen Fiihrungskréaften
sowie mit ihnen in enger Beziehung stehenden Per-
sonen —nach deren Bekanntgabe — unverziiglich auf
ihrer Homepage. Auf eine zusitzliche Veréffent-
lichung im Corporate-Governance-Bericht wird
verzichtet.

Montabaur, im Marz 2006

Fiir den Aufsichtsrat
Kurt Dobitsch

Fiir den Vorstand
Ralph Dommermuth
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United Internet Team Germany

Vier Attribute stehen fiir Hochleistungssegeln: Geschwindigkeit, Hightech,
Taktik und Teamgeist. Das sind auch die Eigenschaften von United Internet. Das
perfekte Zusammenspiel dieser Attribute garantiert Erfolg. Vorausdenken, friih-
zeitig den Wind spiiren, der den Markt bewegt, mit perfekter Technik und einem
motivierten Team Ideen schnell und kraftvoll umsetzen - so arbeitet United
Internet seit Jahren.

Mit dem Engagement des Unternehmens im America’s Cup, der Kénigsklasse des
Segelsports, setzt United Internet Zeichen. Erstmals seit 1851 nimmt mit dem
United Internet Team Germany eine deutsche Mannschaft an der renommiertes-
ten Segelregatta der Welt teil. Der America’s Cup ist—neben der Tour de France —in
2007 das weltweit wichtigste und meistbeachtete Sportereignis. Sportsegeln und
dasInternet-Business passen gut zusammen. Das Sport-Sponsoring ist Teil unserer
Marketing-Strategie. Gerade vor dem Hintergrund der zunehmenden Internatio-
nalisierung unseres Geschéfts ist der America’s Cup fiir das Unternehmen ein
Glicksfall. Unser Unternehmen ist international aufgestellt, in zwolf europa-
ischen Lindern und in den USA vertreten.

Insbesondere unsere Massenmarken, also 1&1, GMX und WEB.DE, sind grof3 auf
den Werbefldchen des America’s Cup Bootes zu sehen. Unternehmen und Privat-
leute in Deutschland und auf der ganzen Welt werden durch die breite Bericht-
erstattung in den Print- und elektronischen Medien rund um den America’s Cup
sowie wiahrend der Qualifikation im Rahmen der Vor-Regatten und dem Louis
Vuitton Cup auf United Internet und ihre Marken aufmerksam. Nicht nur in der
Fachpresse sind die Namen unserer Internet-Marken zu lesen, sondern auch in
Publikums-, Tages- und Sportmedien. ARD und ZDF haben sich umfangreiche
Senderechte gesichert. Unsere Bekanntheit wird stark steigen und wir kénnen
neue Zielgruppen erreichen. Durch das Segel-Sponsoring von United Internet
wird die zentrale Message des Unternehmen betont: innovative Hightech-
Produkte fiir den Massenmarkt.

United Internet Team Germany



Unsere Strategie

Das Internet hat sich als universelles Medium fiir Information,
elektronische Kommunikation, Unterhaltung und E-Business
etabliert. Breitbandzugange sind der Motor der Informations-
und Wissensgesellschaft. Der Siegeszug der DSL-Telefonie und
das Zusammenwachsen der unterschiedlichen Dienste zu einem
multifunktionalen Triple-Play-Paket inklusive Bewegtbildern
(Internet-TV) sind deutliche Anzeichen dieser Entwicklung.

Das Internet wird so zunehmend zur universellen
Infrastruktur, die Informations- und Kommunikations-
Bedurfnisse uber einen zentralen Hausanschluss bedient und
gleichzeitig als Vertriebskanal fungiert. Portale biindeln
zielgruppengerecht Dienste und Inhalte und bilden universelle
Anlaufpunkte im Internet.

Genau das ist unsere Vision: Uber breitbandige, immer
leistungsstarkere IP-Anschlisse private und gewerbliche
Anwender mit marktgerechten Informations- und Kommuni-
kations-Produkten aus unserer ,Internet-Fabrik zu beliefern
und diese in unseren Portalen gemeinsam mit wertvollen

Inhalten zu bundeln.



United Internet ist auf Markten tétig, die spannend sind und enorme Wachstums-
raten aufweisen. Mit tiber fiinf Mio. Kundenvertragen sind wir national und inter-
national ein fiihrender Player. Wir bringen innovative Internet-Produkte zu
verniinftigen Preisen auf den Markt. Schnell und flexibel.

United Internet ist mit insgesamt neun Marken in drei Geschéftsfeldern aktiv. Da
ist zunédchst das Produktgeschédft. Hier richten wir uns mit Internet-Mehrwert-
diensten und schnellen DSL-Anschliissen an Privatleute, an kleine und mittlere
Unternehmen, an Freiberufler und Selbststdndige mit kleinen Biiros. Diese Ziel-
gruppen werden iiber die Marken GMX, WEB.DE, 1&1 und Schlund + Partner ange-
sprochen.

Im zweiten Segment, dem Outsourcing, kiimmert sich United Internet ausschlief3-
lich um das Business-to-Business-Geschaft. Unsere Mehrwertdienste werden iiber
InterNetX an andere Internet Service Provider verkauft. Customer-Relationship-
Management-Dienstleistungen werden iiber twentyghelp angeboten.

Im Geschiftsfeld Online-Marketing sind wir mit den Marken AdLINK, affilinet
und Sedo tétig. In diesem Geschéaftsfeld bieten wir Werbetreibenden Marketing-
und Vertriebslosungen im Internet: Display-Marketing tiber AALINK, Affiliate-
Marketing iiber affilinet und Domain-Marketing iiber Sedo.

Die Wachstumschancen von United Internet liegen auf der Hand: Immer mehr
Breitbandanschliisse ermdglichen neue, aufwandigere Mehrwertdienste. United
Internet hat sie. Aufgrund der weitestgehenden Automatisierung unserer
Geschaftsprozesse sind Kosten und Kundenwachstum entkoppelt. Das bedeutet,
jeder neue Kunde verursacht proportional weniger Kosten.

Wenn wir neue Kunden zu verniinftigen Kosten gewinnen, konnen wir Skalen-
effekte nutzen und unser Unternehmen immer effizienter machen. Und das auch
international. Von der zunehmenden Globalisierung und dem Zusammenwachsen
der Markte durch das World Wide Web werden wir deshalb besonders profitieren.

Unsere Strategie
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Produktgeschaft

Breite Produktpalette

United Internet hat eine breite Palette an innovativen Internet-Produkten. Unsere Kunden schliefen mit uns
Abonnementvertriage mit festen monatlichen Beitragen. Mit diesem Geschaftsmodell grenzen wir uns von
Wettbewerbern ab, die sich auf Internet-by-Call oder Individualldsungen konzentrieren.

Wir unterscheiden drei Produktlinien: das Information Management mit E-Mail-Losungen, Messaging, Adressver-
waltung und o7ooer-Rufnummern, das Webhosting mit Domains, Homepages, dedizierten und virtuellen Servern
und E-Shops, sowie drittens Internet-Access mit DSL-Zugéngen (mit Internet-Telefonie) und Schmalband-Zugan-
gen. Angeboten werden die Produkte iiber die Marken GMX, WEB.DE, 1&1 und Schlund + Partner. So kénnen wir
den Massenmarkt bedienen und gleichzeitig verschiedene Zielgruppen differenzieren. GMX und WEB.DE wenden
sich an Konsumenten, 1&1 fokussiert sich auf ambitionierte Privat-Anwender und kleine Biiros, Schlund + Partner
wendet sich an kleine und mittlere Unternehmen. Ein Erfolgsrezept von United Internet: die hohe Fertigungstiefe.
Wo es wirtschaftlich Sinn macht, decken wir die gesamte Wertschépfungskette ab — von der Technologiebasis
iber im eigenen Haus entwickelte Software-Produkte, effektives Marketing und schlagkraftigen Vertrieb bis zur
aktiven Kundenbetreuung.

Internet-Fabrik fiir MaRkonfektion

Herz des Geschaftsmodells ist unsere Internet-Fabrik. Hier nutzen wir die Mechanismen rationeller Fertigung.
Unsere leistungsfahigen Entwicklungsabteilungen ,fertigen“ Produkte, die das Riickgrat des Online-Geschéftes
darstellen. Durch die Internet-Fabrik sind wir in der Lage, die Produktpalette nahezu beliebig auszubauen, zu
konfektionieren, zu skalieren — und zu exportieren. Ein Erfolgsfaktor fiir das Wachstum im Ausland.

Das Geschaftsmodell von United Internet hat enorme Vorteile: Die vertraglichen Bindungen iiber Abonnements
sichern stabile Umsétze und Ertrége. Die eigene Entwicklung und Vermarktung von Produkten hilft uns, oft
schneller als andere mit Innovationen am Markt zu sein. So stehen wir heute z. B. deutschlandweit fiir
leistungsstarke, innovative DSL-Telefonie-Produkte.

Neue Mérkte steigern Rentabilitét

Ein weiteres Zauberwort: Economy-of-Scale. Durch jeden neuen Kunden wird die Internet-Fabrik profitabler.

Die Investitionen in die Fabrik sind getétigt, die Produkte in Form von softwarebasierten Internet-Mehrwerten
erstellt. Nun kommt es darauf an, diese so gut wie moglich auszulasten. Je mehr Kunden Produkte nachfragen,
die wir in unserer Internet-Fabrik erstellen konnen, desto grofier der Gewinn. Ein weiterer Vorteil ist die ziel-
gruppenspezifische Vermarktung. Jeder Kunde von United Internet bekommt genau das Produkt, das er braucht.
Die etablierten Marken und die exklusiven Vertriebskanéle machen es moglich. Und schlief8lich ist die Exportier-
barkeit eine weitere Trumpfkarte. Die Produkte aus der Internet-Fabrik sind weltweit einsetzbar, funktionieren
in Frankfurt am Main nach den gleichen Regeln wie in London oder New York.
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Unsere Marken generieren nicht nur Umséatze aus dem Abonnementgeschéaft; es fliefen auch immer mehr
Einnahmen aus Online-Werbung und E-Commerce. United Internet Media, die Vermarktungsgesellschaft unserer
Portale GMX, WEB.DE, 1&1 sowie unseres neuen Shopping-Portals SmartShopping.de, liefert Werbetreibenden und
Agenturen in Deutschland alles, was sie sich wiinschen. Dazu gehéren eine Reichweite von iiber 50 % der
deutschen Internet-Nutzer — das sind 18 Mio. deutsche Internet-Nutzer -, qualitativ hochwertige Zielgruppen-
ansprachen und innovative Werbeinstrumente. Unsere Markenfamilie sorgt dabei fiir eine einzigartige Markt-
Abdeckung.

GMX adressiert den Massenmarkt mit E-Mail- und DSL-Produkten. 9,3 Mio. aktive Nutzer im Monat machen GMX
zu einem der fithrenden Portale in Deutschland. Neben den kostenfreien E-Mail-Konten bietet GMX auch kosten-
pflichtige Mehrwertdienste und Produkte fiir den schnellen Zugang ins Internet.

WEB.DE ist mit 12,4 Mio. aktiven Internet-Anwendern im Monat Nummer zwei im deutschen Portalmarkt. Auch
WEB.DE bietet neben kostenfreien Basis-Diensten kostenpflichtige Produkte und Dienstleistungen an, unter ande-
rem den beliebten WEB.DE Club.

1&1 ist fiir anspruchsvolle Privatanwender und kleine Biiros, die auf der Suche nach Information-Management-,
Webhosting- und Access-Losungen sind, die richtige Adresse. 1&1 ist die Nummer 2 im deutschen DSL-Geschaft
und als weltweit flihrendes Hosting-Unternehmen in 5 Lidndern aktiv. Die 1&1-Produkte werden iiber die Portale
GMX und WEB.DE, aber auch iiber Anzeigen und Beilagen in Zeitschriften sowie liber TV-Werbung vermarktet. Im
indirekten Vertrieb greift 1&1 auf den Fachhandel, auf ein Netzwerk an Kundenberatern sowie auf 280.000
nebenberufliche Absatzmittler, die 1&a1 ProfiSeller, zurick.

Die Premium-Marke des Unternehmens ist Schlund + Partner, deren Kunden kleine und mittlere Unter-
nehmen sind. Die Produkte unseres Unternehmens werden in diesem Bereich direkt und iiber ein Netzwerk von
ca. 6.700 Partner-Agenturen vertrieben, die den Schlund + Partner-Kunden einen individualisierten Vor-Ort-
Service garantieren.

Hervorragende Wachstumschancen fiir United Internet

Nach Einschatzungen des Branchenverbandes BITKOM wird der deutsche Breitbandmarkt von heute 10 Mio. DSL-
Kunden in 2006 um 30 % auf liber 13 Mio. steigen. Die Marktforscher von IDC prognostizieren, dass das Markt-
volumen fiir Voice-over-IP-Losungen in Deutschland bis 2007 auf 528 Mio. $ ansteigen wird. Das ist eine durch-
schnittliche Wachstumsrate pro Jahr von fast 70 %. Frost&Sullivan prognostiziert, dass der europédische Markt
fiir ,Managed Webhosting“ um jahrlich fast ein Drittel auf 2,5 Mrd. $ im Jahre 2007 steigt. Und schlief8lich wird
sich auch der Online-Werbemarkt dynamisch entwickeln. Nach Berechnungen des Bundesverbandes Digitale
Wirtschaft wird er in Deutschland 2006 die Schallmauer von einer Milliarde Euro Umsatz durchbrechen und von
885 Mio. € in 2005 auf 1,3 Mrd. € zulegen.

Von diesen Entwicklungen profitiert United Internet gleich mehrfach. Zum einen in unserer Position als
zweitgrofiter DSL-Provider in Deutschland, zum anderen als einer der grofiten Anbieter von Online-Werbung in
Deutschland. Und schlieRlich als weltweit fiihrender Anbieter komplexer und datenintensiver Mehrwert-
Anwendungen in unseren Rechenzentren.

Unsere Strategie



Outsourcing

Dienstleistungen fiir andere Unternehmen

Die Ausgliederung von Tétigkeiten ist mittlerweile gang und gébe. United Internet ist auch in diesem Markt
erfolgreich. Wir bieten als Dienstleister an, Outsourcing-Projekte fiir Unternehmen zu realisieren. Unser
Outsourcing-Segment arbeitet also im Auftrag anderer Unternehmen, die ihrerseits ihre Endkunden bedienen.
InterNetX ist fiir andere Webhoster tatig, twentyghelp als Dienstleister fiir das Kundenbeziehungsmanagement
fiir Groflunternehmen.

Das Outsourcing-Segment ist fiir uns in mehrfacher Hinsicht bedeutend: Erstens wird die Internet-Fabrik des
Unternehmens durch Reseller besser ausgelastet, was die Profitabilitat erhoht. Zweitens ist es im Produktgeschéft
wichtig, zufriedene Kunden und niedrige Kiindigungsraten zu haben. Drittens sammelt United Internet wichtige
Erfahrungen. So bieten wir unsere Outsourcing-Leistungen zum Beispiel in 8 Laindern an. Die Kontakte und
Erfahrungen aus diesem Geschéft sind bei der Internationalisierung des Produktgeschéfts hilfreich.

Das Reselling von Hosting-Produkten der United Internet Gruppe ist unter InterNetX zusammengefasst. Von hier
aus werden Hosting-Produkte anderen Internet Service Providern und Multimedia-Agenturen zur Verfiigung
gestellt. Diese vermarkten die Produkte unter eigenem Namen und auf eigene Rechnung weiter. Internet Service
Provider konnen Uber InterNetX ihren Bedarf an Mehrwertdiensten abdecken. Aufgrund der hohen Ferti-
gungstiefe lassen sich trotz giinstiger Wiederverkaufspreise lukrative Margen erwirtschaften.

Je komplexer technische Mehrwerte werden und je funktionsreicher die Angebote, desto wichtiger wird eine
solide Unterstiitzung der Benutzer. Kundenpflege spielt bei Internet-Mehrwertdiensten deswegen eine zentrale
Rolle. United Internet hat sich darauf eingestellt: Mit twentyghelp hat die Gesellschaft eine spezialisierte Out-
sourcing-Marke aufgebaut, die den Kunden beim Umgang mit dem World Wide Web, mit Hardware und Anwen-
dungssoftware hilft. Der Tatigkeitsschwerpunkt: technische Hotline-Services fiir IT- und Internet-Produkte. Das
Team von twentyghelp verfiigt iiber ein hochentwickeltes Wissens-Management-System. Dieses sorgt dafiir, dass
jeder Kunde die fiir ihn optimale Losung erhélt. Und das international. Die Kompetenz von United Internet im
CRM hat sich herumgesprochen. Eine Folge: Nicht nur Hardware- und Software-Firmen, wie beispielsweise Micro-
soft, Lexmark oder Sun, kaufen CRM-Leistungen wie externe Hotlines bei United Internet ein, sondern auch viele
Unternehmen aus anderen Branchen. twentyghelp unterhilt 12 Niederlassungen in 8 europaischen Landern,
2.500 Mitarbeiter helfen in 22 Sprachen den Kunden via Telefon, E-Mail oder Chat.

United Internet profitiert vom Trend zum Outsourcing

Der Trend zum Outsourcing von Dienstleistungen ist ungebrochen. Nach Berechnungen von Forrester Research
ist der IT-Outsourcing-Markt im Jahr 2005 um gut 10 % gewachsen. Vor allem die Ausgliederung kompletter
Geschéftsprozesse an Dienstleister hat an Bedeutung gewonnen. Dies wird sich 2006 fortsetzen.
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Online-Marketing

Marketing- und Vertriebslosungen fiir Werbetreibende im Internet

Mit dem Siegeszug des Internets haben die Werbetreibenden eine neue und dufierst effiziente Biihne entdeckt:
Online-Marketing gewinnt von Jahr zu Jahr an Bedeutung. Von der Talfahrt nach dem Ende der New-Economy-
Euphorie hat sich das Geschiaft erholt. United Internet bietet im Geschéftsfeld Online-Marketing verschiedene

Marketing- und Vertriebslosungen an. Display-Marketing liber AALINK, Affiliate-Marketing tiber affilinet und
Domain-Marketing iiber Sedo.

Seit 2005 sind die Aktivitdten in der AALINK Internet Media AG gebiindelt, die eigensténdig an der Borse notiert.
Dadurch erhielten Sedo und affilinet Zugang zur paneuropiischen Vertriebsorganisation und zu den Werbekunden
von AdLINK. Sie konnen damit die angestrebte Internationalisierung effektiver vorantreiben. AALINK wiederum
kann heute Werbetreibenden und Agenturen eine breite Palette des Online-Marketings aus einer Hand anbieten.

AdLINK ist einer der groen Online-Vermarkter Europas. Die Mitarbeiter des Geschéftsfeldes sind in 11 euro-
paischen Landern und den USA aktiv. Das Riickgrat des Geschéfts ist ein Werbenetzwerk mit Websites, die iiber
auflergewohnliche Reichweiten verfligen. Mit diesem Netzwerk erreicht AALINK {iber 69 Mio. Nutzer in Europa
und vermarktet monatlich rund 5,6 Mrd. PageImpressions. Gebucht werden die Flachen von derzeit rund 4.000
nationalen und internationalen Werbekunden, die das Netzwerk fiir Branding-Mafinahmen oder den direkten
Abverkauf von Produkten (Display-Marketing) nutzen.

Unter dem Motto ,,gemeinsam zum Erfolg” betreibt affilinet im Geschéftsfeld Affiliate-Marketing eine Plattform,
auf der sich Anbieter von Partner-Programmen und vermittelnde Website-Betreiber (=Affiliates) treffen. Derzeit
werden von den Website-Betreibern monatlich rund 3,3 Mrd. PageImpressions angeboten. Zu den 770 Partnerpro-
gramm-Anbietern gehoéren viele renommierte Unternehmen wie ebay, DocMorris, Debitel, Sixt, mobile.de und
Neckermann. affilinet iibernimmt Vermarktung, Administration und Zahlungs-Management der Programme
und partizipiert — erfolgsabhédngig — an den iiber das Netzwerk initiierten Kontakten. Durch den Kauf des franzo-
sischen Marktfiithrers CibleClick und durch den Marktstart in Grof3britannien ist affilinet auf den drei wichtigs-
ten europdischen Mérkten vertreten.

Sedo betreibt die globale Domain-Handelsplattform sedo.com. Auf dieser werden derzeit rund 3 Mio. Domains
gehandelt. Sedo ist damit Weltmarktfiihrer beim Handel mit Internet-Adressen. Bei Sedo lassen sich ungenutzte
Domains auch ,parken”. Das heifdt: Diese Adressen vermarktet Sedo im Auftrag ihrer Besitzer an Werbetreibende.
Dabei partizipiert Sedo an den bei der Vermarktung erzielten Erldsen. Das Domain-Parking ist besonders interes-
sant, denn der automatisierte Prozess bietet den Domain-Besitzern einen Mehrwert in Form zusétzlicher Werbe-
einnahmen, wihrend die Werbetreibenden nur fiir tatsdchlich erfolgte Kontakte zahlen.

Grof3es Potenzial im Online-Marketing

Da der Online-Werbemarkt stark wachst, sehen wir in unserem Online-Marketing-Segment viel Potenzial. Mit
dem Siegeszug der Breitband-Anschliisse wird das Internet kiinftig von immer mehr Menschen immer intensiver
genutzt. Das kommt uns entgegen: Je mehr Menschen das Internet intensiv nutzen, desto attraktiver ist dieses
Medium fiir Werbetreibende. Durch die Breitbandtechnik lassen sich die Werbeformate aufierdem interessanter
und vielfdltiger gestalten. So werden zunehmend auch Video-Clips fiir Werbung im Internet genutzt. Von dieser
Entwicklung wird das Geschéftsfeld Online-Marketing profitieren. So rechnen zum Beispiel die Werbespezialisten
von ZenithOptimedia damit, dass der Anteil der Online-Werbung am Gesamtwerbevolumen von heute 4,6 % auf
6,4 % im Jahr 2008 steigen wird. An dieser Marktentwicklung méchten wir tiberdurchschnittlich partizipieren.

Unsere Strategie



Die Aktie

Die Aktie der United Internet AG und die Vergleichsindizes DAX und
TecDAX konnten sich im Jahr 2005 weitaus besser entwickeln als im
Vorjahr. Die United Internet Aktie legte um fast 62 % zu und erreichte
einen Jahresendkurs von 32,25 €. Im Vergleich dazu konnten der DAX
um 27 % und der TecDAX um 14 % zulegen.

Der Anstieg des Kurses der United Internet Aktie vollzog sich
durchgangig von Ende April 2005 bis zum Jahresende. Das starke
Wachstum unseres Geschdfts und unsere gute Positionierung in allen
relevanten Geschaftsfeldern wurde damit auch vom Kapitalmarkt

gewurdigt.

Aktionarsstruktur Kursverlauf 2005 indexiert
in % in %
180

ComBOTS 160
9,31
140
Freefloat

55,36 120

100

Ralph Dommermuth
35,33 80

B United Internet Aktie DAX M TecDAX

60




Hohere Dividende geplant

Die Hauptversammlung der United Internet AG folgte
am 18. Mai 2005 dem Vorschlag von Vorstand und
Aufsichtsrat und beschloss fiir das Geschéaftsjahr 2004
die Zahlung einer Dividende von 20 Cent pro Aktie
(Geschéaftsjahr 2003: 15 Cent pro Aktie). Die Dividen-
denzahlung in Hohe von insgesamt 11,2 Mio. € erfolgte
am 19. Mai 2005. United Internet plant auch zukiinftig,
etwa 20 bis 25 % des Ergebnisses je Aktie auszuschiit-
ten. Fiir 2005 schlagen Vorstand und Aufsichtsrat die
Zahlung einer Dividende in Hohe von 25 Cent je Stiick-
aktie aus dem Bilanzgewinn 2005 vor. Uber den
Beschlussvorschlag von Vorstand und Aufsichtsrat ent-
scheidet die Hauptversammlung am 13. Juni 2006.

Hauptversammlung 2005

Die United Internet AG hat das Geschéftsjahr 2004 mit
der ordentlichen Hauptversammlung am 18. Mai 2005
in Frankfurt/Main abgeschlossen. Die Aktionare
haben allen abstimmungspflichtigen Tagesordnungs-
punkten ihre Zustimmung erteilt. Vom Grundkapital
der Gesellschaft waren bei der Abstimmung 61,89 %
des Grundkapitals vertreten. Tagesordnungspunkte
der Hauptversammlung waren u. a. die Beschlussfas-
sung iiber Erwerb und Verduflerung eigener Aktien,
die Beschlussfassung iiber die Aufhebung des beste-
henden genehmigten Kapitals und Schaffung eines
neuen genehmigten Kapitals 2005, die Beschlussfas-
sung iiber die Erméachtigung zur Ausgabe von Options-
und/oder Wandelanleihen, die Schaffung von
bedingtem Kapital und die Beschlussfassung iiber die
Erméchtigung zur Ausgabe von Wandelschuldver-
schreibungen sowie die Schaffung von bedingtem
Kapital. Da die Amtszeit der bisherigen Aufsichtsrats-
mitglieder mit der Hauptversammlung 2005 endete,
wurde der dreikopfige Aufsichtsrat in Einzelwahl neu
gewahlt. Mit einer iiberwéltigenden Zustimmung
wurden die bisherigen Aufsichtsratsmitglieder Kurt
Dobitsch, Bernhard Dorn und Michael Scheeren erneut
zu Mitgliedern des Aufsichtsrats gewahlt.

Investor Relations informiert regelmifig
Management und Investor-Relations-Abteilung infor-
mieren den Kapitalmarkt durch Quartals- und
Geschéftsberichte, Presse- und Analystenkonferenzen
sowie regelméfiige Gesprache mit in- und auslén-
dischen Investoren. Das Management hat in 2005 den
Kapitalmarkt liber die wirtschaftliche Situation, die
Unternehmensstrategie und die Zukunftsperspektiven
von United Internet regelmafig tiber die Webseite und
mit Presseverdffentlichungen informiert. Dazu kamen
Konferenzen, Einzelgesprache und Roadshows.

Aktie 2005 2004
Jahreshoch 32,75 € 23,16 €
Jahrestief 19,76 € 14,60 €
Jahresendkurs 32,25 € 19,95 €
Performance 62 % 6%
Borsenumsatz pro Tag 3.705.526 € 2.626.250 €
Borsenumsatz pro Tag

in Stiick 149.649 137.150
Anzahl der Aktien 62,275 Mio. 58,043 Mio.
Borsenwert 2.008,4 Mio.€ 1.158,0 Mio. €
Ergebnis je Aktie (EPS) 1,00€ 0,59€
Ausschiittung* 15,6 Mio. € 11,2 Mio. €
Ausschiittung je Aktie* 0,25 € 0,20€

* Vorschlag fiir 2005

Daten zur Aktie

Aktientyp

Internationale Wert-
papierkenn-Nr. (ISIN)

Kirzel

Segment

Index

Namens-Stammaktien mit einem

rechnerischen Anteil am Grund-

kapital von je 1,00 €

DE0005089031

Borse Frankfurt UTDI

Reuters
Bloomberg

Prime Standard
TecDAX

UTDI.DE
UTDI:GR

Aktienbesitz und Bezugsrechte von Vorstand und
Aufsichtsrat zum 31.12.2005

Aktienbesitz  Bezugsrechte
(in Stiick) (in Stiick)
Vorstand
Ralph Dommermuth 22.000.000 -
Norbert Lang 21.000 -
Aufsichtsrat
Kurt Dobitsch (Vors.) 0 -
Bernhard Dorn 0 -
Michael Scheeren 350.000 -

Die Aktie



Lagebericht

Wirtschaftliches Umfeld

Geschiftsentwicklung

Highlights 2005

Ubernahme des Portalgeschifts der WEB.DE AG: Damit
wird United Internet mit einer Reichweite von liber 50 % neuer
Marktfuhrer unter den Internet-Portalen in Deutschland.

Erstmals iiber 5 Mio. Kundenvertrage nach der Integration
des WEB.DE—-Portalgeschafts. Die Zahl der Kundenvertrage hat
damit bereits im Dezember 2005 die ursprunglich erst fuir 2008
geplante Marke erreicht.

Hohes Wachstum bei DSL und DSL-Telefonie: Die Zahl unserer
DSL-Zugangs-Kunden stieg 2005 um 710.000 auf 1,76 Mio. Bei
unserer DSL-Telefonie wurden im Dezember 2005 bereits Uber
300 Mio. Telefonminuten im Monat (Vorjahr: 25 Mio.) terminiert.

Erfolgreiche Internationalisierung: Unser Auslandsgeschaft
tragt mittlerweile mit 144,0 Mio. € (Vorjahr: 118,4 Mio. €) zum Kon-
zernumsatz bei. Die Anzahl der auslandischen Kundenvertrage
stieg um 62 % auf lUber 600.000.

Deutlicher Anstieg unserer wesentlichen Finanz-Kennzahlen:
Der Umsatz konnte im Vergleich zum Vorjahr um 57 % € auf
801,5 Mio. € und der Vorsteuergewinn um 44 % auf 101,0 Mio. €

gesteigert werden.

Ertrags-, Finanz- und Vermogenslage

Nachtragsbericht
Risikobericht

Ausblick



Aufhellung der gesamtwirtschaft-
lichen Lage

Die gesamtwirtschaftliche Lage hat sich 2005 weltweit
aufgehellt. Nach Berechnungen des Internationalen
Wahrungsfonds konnte die Weltwirtschaft in 2005 um
4,3 % zulegen. Fiir die Euro-Zone wird ein Wachstum
von 1,5 % erwartet. Die deutsche Wirtschaft ist nach
vorldufigen Berechnungen um 0,9 % gewachsen. Das
ist zwar weniger als 2004 (1,6 %), aber die Stimmung
hat sich sowohl bei Unternehmen als auch bei Verbrau-
chern im vergangenen Jahr deutlich verbessert.

Auch 2005 wurde das Wachstum in erster Linie vom
Exportgeschiaft getragen. Deutschland ist mit einem
Plus von 6,2 % erneut Export-Weltmeister geworden.
Die Binnenkonjunktur dagegen kam mit einem Plus
von 0,2 % noch nicht richtig in Schwung. Vor allem die
seit 2001 herrschende Konsumzuriickhaltung der Deut-
schen hielt im Berichtsjahr an. Ein Grund ist fiir das
Statistische Bundesamt das erstmals seit 1992 gesun-
kene Realeinkommen der Arbeitnehmer. Auf dem
Beschaftigungsmarkt ist ebenfalls noch keine nach-
haltige Wende sichtbar.

Harter Wettbewerb bei Telekom-
munikationsdiensten

Der deutsche Markt fiir Informations- und Telekom-
munikationstechnik (ITK) ist nach vorldufigen Berech-
nungen des Bundesverbands Informationswirtschaft,
Telekommunikation und neue Medien (BITKOM) im
Jahr 2005 um 2,6 % auf 134,1 Mrd. € gewachsen. Damit
legte der Gesamtmarkt 2005 genauso stark zu wie im
Vorjahr. Insbesondere wegen des harten Wettbewerbs
bei Telekommunikationsdiensten im Festnetz und im
Mobilfunk fallt das Umsatzplus aber weniger stark aus
als zu Jahresbeginn angenommen. Dass der ITK-Markt
dennoch mehr als doppelt so stark wie die Gesamt-
wirtschaft wiéchst, ist ein Beweis fiir die Dynamik der
Branche.

Lagebericht

Deutscher ITK-Markt 2003-2005
in Mio.€

130,8
127,4

Sehr gut liefen die Geschéfte bei Software-Anbietern
und IT-Dienstleistern, die von héheren Ausgaben der
Unternehmen fiir die Modernisierung ihrer IT-Infra-
struktur profitierten. Der Software-Markt fiir System-
und Anwendungsprogramme wuchs nach BITKOM-
Schatzung im Jahr 2005 um 4,5 % im Vergleich zum
Vorjahr auf 16,1 Mrd. €. IT-Outsourcing trug nach Ein-
schatzung des BITKOM besonders stark zur positiven
Entwicklung dieses Marktsegments bei.

Auch der deutsche DSL-Markt boomt. Nach BITKOM-
Berechnungen gab es in Deutschland zum Jahresende
2005 rund 10 Mio. dieser schnellen Internet-Anschliisse
—das sind 50 % mehr als Ende 2004. Jeder vierte Haus-
halt in Deutschland verfiigt nun iiber einen DSL-
Anschluss. Immer mehr Nutzer stellen ihre langsamen
Zugange auf die neuen, schnelleren Angebote um.
Zudem ersetzten sie bislang genutzte Zeit- und Volu-
mentarife, die auf einer bestimmten Nutzungsdauer
oder Datenmenge basieren, durch Flatrates.

DSL-Markt in Deutschland 2003-2005

in Mio.

6,7

4,5

Wirtschaftliches Umfeld



Im Zuge des weltweit zu beobachtenden Booms bei
schnellen Internetzugéngen profitierten auch andere
Marktsegmente, in denen wir ebenfalls aktiv sind.
Denn: Die zunehmende Durchdringung der Haushalte
mit Breitband-Zugingen erlaubt es Internet Service
Providern wie United Internet, immer dateninten-
sivere, innovative Produkte und Services — wie Inter-
net-Telefonie, Video-on-Demand, webbasierte Office-
Anwendungen oder kiinftig Internet-TV - anzubieten,
die der User ohne Leistungseinbufien nutzen kann.
Auch der Internet-Werbung, in der wir mit unseren
Portalen GMX, WEB.DE und 1&1, aber auch in unserem
Geschaftsfeld Online-Marketing aktiv sind, stehen
durch den Siegeszug des Breitbandes neue Moglich-
keiten offen. So kénnen kiinftig z. B. auch hoch auf-
16sende Videoclips fiir Internet-Werbung genutzt
werden.

Wir profitieren von dieser Markt-Entwicklung also
gleich mehrfach: als zweitgréfiter DSL-Provider in
Deutschland, als fiihrender Anbieter von Online-Wer-
bung in Deutschland, als fithrender européischer Ver-
markter der Internet-Werbefldchen von Dritten und als
weltweit filhrender Anbieter und Hoster komplexer
und datenintensiver Mehrwert-Anwendungen in
unseren Rechenzentren.

Hervorragende Geschafts-
entwicklung im Konzern

Die United Internet AG ist mit iiber 5 Mio. Kundenver-
tradgen ein fiihrender internationaler Internet Service
Provider (ISP). Der Konzern ist mit insgesamt neun
Marken in drei Geschaftsfeldern aktiv:

B In unserem Produktgeschift richten wir uns mit
Internet-Mehrwertdiensten und schnellen DSL-
Anschliissen an Privatanwender, Small Offices /
Home Offices (SoHos) sowie kleine und mittlere
Unternehmen (KMUs). Diese Zielgruppen werden
uber die Marken GMX, WEB.DE, 1&1 sowie
Schlund + Partner adressiert.

B Unser Outsourcing-Segment ist ein reines B-to-B-
Geschift. Uber InterNetX vertreiben wir unsere
Mehrwert-Dienste als White-Label-Produkte an
andere Internet Service Provider und tiber twenty-
4help bieten wir hochwertige Dienstleistungen fiir
das Customer Relationship Management an.

B Im Geschéaftsfeld Online-Marketing sind wir mit
den Marken AdLINK, Sedo und affilinet tatig. In
diesem Geschiftsfeld bieten wir Werbetreibenden
verschiedene Marketing- und Vertriebs-Lésungen
an: Display-Marketing tiber AALINK, Domain-
Marketing iiber Sedo und Affiliate-Marketing tiber
affilinet.

Erfolgreiche Internationalisierung

Unsere Internationalisierung geht weiterhin erfolg-
reich voran. Schon heute sind unsere Konzerngesell-
schaften in 15 Lindern mit eigenen Niederlassungen
aktiv. Im Berichtszeitraum trug unser Auslandsge-
schéft mit 144,0 Mio. € (Vorjahr: 118,4 Mio. €) zum
Konzernumsatz von 801,5 Mio. € bei.

In unserem Produktgeschéft sind wir in Deutschland,
GroRbritannien, Frankreich, Osterreich und den USA
aktiv. In 2005 konnten wir die Anzahl

unserer Kundenvertrége im Ausland

von 370.000 zum 31. Dezember 2004

auf tiber 600.000 zum 31. Dezember

2005 steigern. Mit unserem Outsourcing-Segment sind
wir an zehn Standorten in acht europaischen Lindern
aktiv: in Schweden, Grof3britannien, Polen, den Nieder-
landen, Deutschland, Italien, Spanien und Tschechien.
Im Online-Marketing-Segment ist die erreichte Inter-
nationalisierung ein wichtiger Baustein der Gesamt-
konzeption, die weiter ausgebaut wird. So ist affilinet
in 2005 in Grofibritannien gestartet und hat mit der
Ubernahme von CibleClick in Frankreich den Schritt in
die drei wichtigsten européischen Lander vollzogen.
Neben den USA sind unsere Marken in elf europa-
ischen Landern (Schweden, Ddnemark, Irland, GroRR-
britannien, Niederlande, Belgien, Deutschland, Frank-
reich, Schweiz, Italien und Spanien) tatig.

WEB.DE stdrkt Marktstellung

Am 16. Mérz 2005 haben wir bekannt gegeben, dass
wir das Portal-Geschift der WEB.DE AG gegen eine
Barvergiitung von 200 Mio. € sowie 5,8 Mio. Aktien der
United Internet AG iibernehmen méchten. Die Vertrige
wurden am 13. Mai 2005 unterzeichnet. Die Barkompo-



nente wurde aus unseren liquiden Mitteln und aus
Bankkrediten mit einer Laufzeit von bis zu drei Jahren
finanziert. Nach der Zustimmung der Aufsichtsrats-
gremien beider Unternehmen und der Hauptversamm-
lung der WEB.DE sowie der Genehmigung seitens der
Kartellbehérden fand das Closing der Vertrage am

31. Oktober 2005 statt. WEB.DE wird seit November
2005 in der United Internet Gruppe konsolidiert.
United Internet ist durch die Ubernahme des WEB.DE-
Portals neuer Marktfiihrer unter den deutschen Inter-
net-Portalen. Und mit dem WEB.DE-Portal steht uns ein
neuer, exklusiver Vertriebskanal fiir unsere Produkte
zur Verfiigung. Aufierdem wollen wir vielféltige Syn-
ergien, etwa durch Ubernahme erfolgreicher Online-
Formate oder Portal-iibergreifende Produktionen,
nutzen.

America’s Cup sorgt fiir Aufmerksamkeit

Am 29. April 2005 haben wir bekannt gegeben, dass
United Internet erstmalig ins Sport-Sponsoring ein-
steigt und als Hauptsponsor das Team ,United Internet
Team Germany*“ beim America’s Cup 2007 unterstiitzt.
Dafiir schichten wir einen Teil unseres Marketing-Bud-
gets um. Mit dem United Internet Team Germany
nimmt erstmals seit 1851 eine deutsche Mannschaft an
der renommiertesten Segelregatta der Welt teil. Der
America’s Cup ist — neben der Tour de France — in 2007
das weltweit wichtigste und am meisten beachtete
Sportereignis. Sportsegeln und das Internet-Business
passen gut zusammen. Das Sport-Sponsoring ist Teil
unserer Marketing-Strategie. Gerade vor dem Hinter-
grund der zunehmenden Internationalisierung
unseres Geschéafts ist der America’s Cup fiir das Unter-
nehmen ein grofie Chance. Insbesondere unsere Mas-
senmarken 1&1, GMX und WEB.DE sind weltweit auf
den Werbeflachen des America’s Cup-Teams zu sehen.
Unternehmen und Privatleute auf der ganzen Welt
werden durch die Berichterstattung in den Print- und
elektronischen Medien rund um den America’s Cup
und die Qualifikationsrennen dazu auf United Internet
und ihre Marken aufmerksam. Nicht nur in der Fach-
presse sind die Namen unserer Internet-Marken kinf-
tig zu lesen, sondern auch in der Sport-, Wirtschafts-
und Finanzpresse. Auch die Sender ARD und ZDF haben
sich umfangreiche Senderechte gesichert. Unsere
Bekanntheit wird dadurch stark steigen und wir kon-
nen ganz neue Zielgruppen erreichen. Neben der medi-
alen Reichweite fiir unsere Massenmarken besteht
auch fiir unsere im B-to-B tatigen Marken die Moglich-
keit, Business-Kunden zu diesem einmaligen Ereignis
nach Valencia einzuladen.

Lagebericht

Entwicklung der Segmente

Produkt-Segment mit 70 % Umsatzplus

Dominierender Geschaftsbereich der United Internet
Gruppe ist unser Produktgeschéft mit den Marken
GMX, WEB.DE, 1&1 und Schlund + Partner mit einem
Anteil von 76 % am Gesamtumsatz.

Im Geschéftsjahr 2005 konnten wir in diesem Segment
den Umsatz um 70 % auf 606,8 Mio. € (Vorjahr

356,7 Mio. €) erhéhen. Das Ergebnis vor

Zinsen, Steuern und Abschreibungen

(EBITDA) stieg um 15 % auf 112,7 Mio. €

(Vorjahr 98,4 Mio. €). Der Vorsteuerge-

winn (EBT) betrug 92,9 Mio. € (Vorjahr

75,3 Mio. €, ein Plus von 23 %). Die Zahl

der Mitarbeiter in diesem Segment betrug 2.313 (Vor-
jahr1.636), dies entspricht einem Anstieg von 41 %.

Die EBT-Gewinnmarge erreichte trotz hoher Markt-
erschlieffungskosten in den USA und gesteigerter
Marketingausgaben fiir DSL-Resale eine Grofie von
iber 15 %. Die sehr guten Finanz-Kennzahlen sind eng
an unser dynamisches Kundenwachstums gekoppelt.
Zum 31. Dezember 2005 hatten wir iiber 5,08 Mio.
kostenpflichtige Kundenvertrage (Ende 2004: 3,5 Mio.).
Diese verteilen sich auf die drei Produktlinien im Pro-
duktgeschaft:

B Information Management:
E-Mail-Lésungen, Messaging, Adressverwaltung,
o7ooer-Rufnummern
B Webhosting:
Domains, Homepages, dedizierte Server, E-Shops
B Internet Access:
DSL- und Schmalband-Zuginge

Kundenvertrage

in Mio.

3,52

2,80

Geschaftsentwicklung



Kundenvertrige im Produktgeschift

um rund 44 % angewachsen

Aufgeteilt nach Produktlinien gliedern sich die Ver-
tragszahlen in 0,99 Mio. Kundenvertrage im Bereich
Information Management, 2,11 Mio. im Webhosting,
davon 0,60 Mio. im internationalen Geschéaft, und

1,98 Mio., davon 1,76 Mio. DSL-Vertrige, im Internet
Access. Auch die Vermarktung eigener DSL-Anschliisse
ist erfolgreich verlaufen: Seit dem Start am 12. Juli
2004 konnten wir bis Ende 2005 bereits 9g60.000 eigene
DSL-Anschliisse verkaufen.

Neben dem starken organischen Wachstum trug auch
die Ubernahme des WEB.DE-Portalgeschéfts zu
unserem Netto-Wachstum von 1,56 Mio. Kundenver-
trégen bei. Insbesondere die Produktlinie Information
Management profitierte mit einem Zuwachs von
530.000 WEB.DE-Club-Nutzern.

Kundenvertrage nach Produktlinien in Mio.

Kundenvertrage  31.12.2004 31.12.2005 Wachstumin %
Information

Management 0,38 0,99 +60,5
Webhosting 1,80 2,11 +17,2
davon Ausland 0,37 0,60 +62,2
Internet Access 1,34 1,98 +47,8
davon DSL 1,05 1,76 +67,6
Gesamt 3,52 5,08 +44,3

Fiithrender Anbieter von Internetwerbung

In nahezu allen Zielméarkten konnten wir unsere Stel-
lung als fiihrender Anbieter festigen oder ausbauen.
Mit 17,8 Mio. aktiven Nutzern erreichen die Portale der
United Internet AG (GMX, WEB.DE, 1&1) 50,1 % der
deutschen Onliner. Damit stellt die Vermarktungs-
kooperation unserer Portale ,United Internet Media“
gemaf} der aktuellen Auswertung ,internet facts
2005-1I“ der AGOF den in Reichweite und Werbeplatz-
volumen grofiten Anbieter von Internetwerbung in
Deutschland.

Marktfiithrer im Webhosting

Mit mehr als 2,1 Mio. Hostingvertridgen und iiber
30.000 gehosteten Servern ist United Internet einer der
weltweit gréfiten Webhoster. In unseren auslédndischen
Markten konnten wir unsere Position als fithrender
Anbieter von Internetdiensten weiter verbessern. Wah-
rend wir nach unseren Berechnungen in Deutschland
und Grofibritannien Marktfithrer im Webhosting-

Geschaft sind, konnten wir uns in den USA (gestartet
Januar 2004) bereits auf Position 8 und in Frankreich
(gestartet Mai 2004) auf Position 6 verbessern. Markt-
fithrer sind wir in Deutschland auch bei der Registrie-
rung von .de-Domains. Zum Jahresende verwalteten
wir insgesamt tiber 6,5 Mio. Domains, davon 3,4 Mio.
mit der deutschen Top-Level-Domain .de.

Im DSL-Geschift auf Platz 2 mit

1,76 Mio. Vertrigen

Mit 1,76 Mio. abgeschlossenen DSL-Kundenvertragen
steht United Internet in Deutschland hinter T-Online
auf Platz 2. Legt man die Schatzung des Branchenver-
bandes BITKOM von 10 Mio. DSL-Anschliissen zum Jah-
resende 2005 zugrunde, verfiigen wir iiber einen Anteil
von 17,6 % am Gesamtmarkt. Im Berichtszeitraum
konnten wir um 710.000 Kundenvertrage wachsen.
Mit dem im zweiten Halbjahr 2004 gestarteten Resale-
Geschaft hat sich unser DSL-Business-Modell gedndert.
Durch die eigenen Anschlusskunden werden dauerhaft
zusétzliche Einnahmen und eine héhere Kundenbin-
dung erreicht. Seit dem Start konnten insgesamt
960.000 Anschliisse vermarktet werden, davon
760.000 in 2005.

Eine Spitzenposition nehmen wir auch mit iiber

300 Mio. Internet-Telefonie-Minuten im Monat im
deutschen VoIP-Markt ein. Wir liegen damit bereits
auf dem Niveau kleinerer klassischer Telefongesell-
schaften — und dies nach nur 18 Monaten seit Produkt-
start.

GMX zihlt zu den fithrenden Portalen

GMX adressiert Privatanwender mit E-Mail- und DSL-
Produkten. 23 Mio. Mitglieder-Accounts und 140 Mio.
Besucher im Monat machen GMX zu einem der fithren-
den Portale in Deutschland. Neben den kostenfreien
E-Mail-Konten bietet GMX auch kostenpflichtige Mehr-
wertdienste und Produkte fiir den schnellen Zugang
zum Web.

Im Geschéftsjahr 2005 standen bei GMX u. a. folgende

Entwicklungen im Vordergrund:

B April 2005: Mit dem Start von ,,GMX Partner” kann
jeder GMX Kunde neue GMX Kunden gewinnen
und erhalt fiir seine Vermittlungstatigkeit attrak-
tive Geldpramien.

B Juni 2005: Start der ,,United Internet Media“, der
Vermarktungskooperation von GMX, WEB.DE und
1&1. United Internet Media ist laut AGOF grofiter
Media-Vermarkter im deutschen Online-Markt.



B September 2005: Produktstart der providerun-
abhéngigen DSL-Telefonie-Flat. GMX bietet allen
DSL-Nutzern die Moglichkeit, mit der GMX Phone
Flat rund um die Uhr fir null Cent pro Minute ins
deutsche Festnetz zu telefonieren.

Mit WEB.DE die Nummer 2 im deutschen Portalmarkt
gewonnen

WEB.DE ist mit 12,4 Mio. Internet-Anwendern im
Monat Nummer zwei im deutschen Portalmarkt. Auch
WEB.DE bietet neben kostenfreien Basis-Diensten
kostenpflichtige Produkte an, unter anderem den
beliebten WEB.DE Club.

Nach dem Closing der Ubernahmevertrége im Novem-
ber 2005 gelang es, nachfolgende wichtige Aktivitaten
im Jahresendgeschaft umzusetzen:

B November 2005: WEB.DE startet Vermarktung von
1&1 DSL. User, die sich liber einen auf WEB.DE
befindlichen Anmeldelink fiir 1&1 DSL registrier-
ten, konnten sowohl an der Hardware als auch an
den Einrichtungskosten sparen. Eine Mitglied-
schaft im WEB.DE-Club gab es fiir ein Jahr umsonst
obendrauf.

B Dezember 2005: WEB.DE startet ein Games-Portal
mit integrierter Spiele-Suche. Das Portal bietet eine
grofie Anzahl von attraktiven Spiele-Downloads
fiir PC und Handy sowie eine Méglichkeit zur
gezielten Spiele-Suche.

1&1 zweitgrofiter DSL-Anbieter in Deutschland

1&a1 ist fiir anspruchsvolle Privatanwender und kleine
Biiros, die auf der Suche nach Information-Manage-
ment-, Webhosting- und Access-Lésungen sind, die
richtige Adresse. 1&1 ist die Nummer 2 im deutschen
DSL-Business und als weltweit fithrendes Hosting-
Unternehmen in 5 Landern aktiv. Die 1&1-Produkte
werden liber die eigenen Portale GMX und WEB.DE,
aber auch iiber Anzeigen und Beilagen in Zeitschriften
sowie iiber TV-Werbung vermarktet. Im indirekten
Vertrieb greift 1&1 auf den Fachhandel, auf ein Netz-
werk an Kundenberatern und iiber 280.000 neben-
berufliche Absatzmittler, die 1&a1 ProfiSeller, zuriick.

Quartalsentwicklung in Mio. €

012005 Q22005 032005 Q42005 Q42004

Umsatz 113,7 131,3 161,4 200,4 99,0
EBITDA 26,2 21,8 29,7 35,0 22,7
EBT 22,8 18,2 26,7 25,2 16,3

Lagebericht

Im Geschéftsjahr 2005 standen bei 1&1 u. a. folgende

Entwicklungen im Fokus:

B Januar 2005: Die 1&1 Internet AG startet ein eige-
nes Content-Portal. Die Inhalte fiir zwolf aktuelle
Themenbereiche liefern Verlagspartner, Nachrich-
tenagenturen, spezialisierte Fachanbieter sowie
eine hauseigene Redaktion.

B Mairz 2005: Die neue Produkt-Generation der DSL-
Telefonie bietet mehr Rufnummern, mehr Komfort
und mehr Funktionen als bisherige VoIP-Losungen
und tibertrifft erstmals Komfortmerkmale von
ISDN-Anschliissen.

B Mirz 2005: Mit der DSL-Preisoffensive von 1&1
wird der Pauschaltarif neuer Standard fiir alle
Nutzertypen und DSL-Geschwindigkeiten. Die DSL-
Telefonie wird erstmals mit einer Phone-Flat
angeboten.

B Mai2005: Web-Testwochen fiir den Mittelstand.
Nach den USA und Groflbritannien bietet 1&1 auch
in Deutschland kostenfreies Schnupper-Hosting fiir
Unternehmen.

B September 2005: Die neuen 1&1 Server werden mit
zukunftsweisenden 64-Bit AMD Prozessoren und
64-Bit Betriebssystem geliefert.

Bl November 2005: Wer bis 31. Dezember 2005 einen
neuen DSL-Anschluss mit der 1&1 Phone-FLAT
beauftragt oder zu 1&1 wechselt, kann im ersten
Jahr der zweijahrigen Laufzeit gratis ins deutsche
Festnetz telefonieren.

Finanzzahlen Produkt-Segment

in Mio. €

356,7

98,4
75,3

EBITDA

Geschaftsentwicklung



Schlund + Partner: Spezialist fiir KMUs

Die Premium-Marke des Unternehmens ist Schlund +
Partner, deren Kunden kleine und mittlere Unterneh-
men sind. Die Produkte unseres Unternehmens werden
in diesem Bereich direkt und iiber ein umfassendes
Netzwerk von liber 6.700 Partner-Agenturen ver-
trieben, die den Schlund + Partner-Kunden einen
individualisierten Vor-Ort-Service bieten.

Im Geschéftsjahr 2005 standen folgende Themen im

Vordergrund:

B Mirz 2005: Online-Offices fiir Unternehmen — Die
Online-Office-Pakete bestehen aus den aufeinander
abgestimmten Komponenten DSL-Zugang, Group-
ware/Messaging, Webhosting und DSL-Telefonie.

B Mirz 2005: Kostengiinstige DSL-Telefonie fiir KMUs
- an die Hardware-Losung FRITZ!Box Fon ISDN
WLAN konnen erstmals sowohl vorhandene ana-
loge Telefone als auch ISDN-Geréte und ISDN-Tele-
fonanlagen angeschlossen werden.

B Dezember 2005: .eu-Domains gehen an den Start -
Mit der ,,Sunrise-Phase 1“ ist die neue Internet-
Endung .eu an den Start gegangen.

Outsourcing-Segment: Aktivititen gebiindelt

Die Ausgliederung von Tétigkeiten, die nicht zu den
Kernkompetenzen von Unternehmen gehéren, nimmt
weltweit zu. United Internet ist auch in diesem Markt
erfolgreich. Unser Outsourcing-Segment arbeitet im
Auftrag anderer Unternehmen, die ihrerseits End-
kunden beliefern. InterNetX ist fiir andere Webhoster
téatig, twentyghelp als Dienstleister fiir das Kundenbe-
ziehungsmanagement von Groflunternehmen. Anfang
2005 haben wir eine 8o%ige Beteiligung an InterNetX
erworben und gleichzeitig Schlund Technologies in
InterNetX eingebracht. Unter InterNetX ist jetzt das
Reselling-Geschift von United Internet zusammen-
gefasst.

Insgesamt war im Geschéaftsjahr 2005 in unserem Out-
sourcing-Segment die Marktentwicklung verhalten.
Trotz eines starken Wettbewerbs gelang ein Umsatz-
plus von rund 5 % auf 88,6 Mio. € (Vorjahr 84,3 Mio. €).

Quartalsentwicklung in Mio.€

Q12005 022005 Q32005 042005 Q42004

Umsatz 23,2 21,4 21,2 22,8 20,9
EBITDA 3,9 2,4 2,8 3,1 4,5
EBT 2,2 0,7 1,2 18 2,7

Der Anteil von Outsourcing betrug damit 11 % am
Gesamtumsatz von United Internet. Wahrend das
EBITDA mit 12,2 Mio. € in etwa auf Vorjahresniveau
(12,4 Mio. €) lag, konnte das EBT um 9 % von 5,4 Mio. €
auf 5,9 Mio. € verbessert werden. Fiir das verbesserte
Ergebnis waren primér die nach dem schwachen zwei-
ten Quartal 2005 bei twentyghelp eingeleiteten Maf3-
nahmen zur Steigerung der Profitabilitat verantwort-
lich. Im Outsourcing-Segment waren 2.912 Mitarbeiter
beschaftigt (Vorjahr: 2.669).

InterNetX - der Provider fiir Provider

InterNetX vertreibt unsere Hosting-Produkte an Inter-
net Service Provider (ISPs) und Multimedia-Agenturen
(Reseller), die diese wiederum unter eigenem Namen
und auf eigene Rechnung weiter vermarkten.

B Im Geschéiftsjahr 2005 stand bei InterNetX die
Integration von Schlund Technologies sowie die
Gewinnung weiterer Vertriebspartner im Vorder-
grund. Das Unternehmen betreut heute rund
14.200 Reseller (Vorjahr 10.000), fiir die Gber
1,1 Mio. Domains und rund 6oo Server gehostet
werden.

B Mit IX-TKUV wurde eine kostengiinstige Lésung
fiir alle ISPs eingefiihrt, die die Telekommunika-
tions-Uberwachungsverordnung (TKUV) einhalten
miissen oder wollen und keine eigene Losung
realisieren konnen. Die im Januar 2005 in Kraft
getretenen TKUV konkretisiert die im Telekommu-
nikationsgesetz vorgesehenen Uberwachungs-

Finanzzahlen Outsourcing-Segment

in Mio. €
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moglichkeiten der Internetkommunikation. Unter
anderem miissen Provider mit mehr als 1.000
Kunden die technischen Voraussetzungen fiir die
Uberwachung des E-Mail-Verkehrs bereithalten,
um richterliche Uberwachungsanordnungen
innerhalb von 24 Stunden umsetzen zu konnen. Bei
mehr als 10.000 Kunden muss die Umsetzung
innerhalb von sechs Stunden erfolgen kénnen.

twentyghelp bietet umfangreiche Leistungen

fiir die Kundenbetreuung

Uber die Marke twentyghelp bieten wir GroRunterneh-
men umfangreiche Leistungen im Bereich der Kunden-
betreuung an. Zu unseren Kunden zidhlen internatio-
nale Blue Chips wie Microsoft, Lexmark und Sun.
twentyghelp ist mit zehn Niederlassungen in acht
europiischen Lindern aktiv. Uber 2.500 Mitarbeiter
bearbeiten in 22 Sprachen technische Kundenanfragen
per Telefon, E-Mail oder Chat.

B Im Berichtszeitraum standen bei twentyghelp
insbesondere die Umsetzung verschiedener
Mafinahmen zur Steigerung der Profitabilitat im
Vordergrund, wobei die Umsetzung weiterer
Mafinahmen noch bis weit ins Geschéftsjahr 2006
andauern wird.

B Dariber hinaus wurden bei twentyghelp in 2005
wesentliche Qualitdtsmanagement-Ziele erreicht:
Die Re-Zertifizierung verschiedener Standorte nach
ISO 9001:2000 und nach COPC-2000®. Nach
erfolgreichem Abschluss ist twentyghelp eines der
wenigen Unternehmen der Branche, die mit ISO
9001:2000 und COPC-2000® zwei Qualitdtsnormen
gleichzeitig erfiillen.

Online-Marketing wichst stark

Im Geschéftsfeld Online-Marketing bieten wir Werbe-
treibenden unterschiedliche Marketing- und Vertriebs-
l6sungen an: Display-Marketing iber AdLINK,
Affiliate-Marketing liber affilinet und Domain-
Marketing liber Sedo.

Quartalsentwicklung in Mio. €

012005 Q22005 032005 Q42005 Q42004
Umsatz 21,0 24,8 25,3 34,9 23,8
EBITDA 1,4 1,7 1,5 3,6 1,6
EBT 1,4 1,7 1,2 19 11

Lagebericht

Im April 2005 haben wir unsere Beteiligungen an affi-
linet und Sedo fiir rund 30 Mio. € an die AALINK Inter-
net Media AG verkauft und die Finanzierung zu
marktiiblichen Konditionen bereitgestellt. Durch die-
sen Verkauf werden unsere Marketing-Aktivitaten —
bei der Vermarktung der Websites von Dritten — bei
AdLINK gebiindelt. Durch die Integration erhielten
affilinet und Sedo Zugang zur paneuropéischen Ver-
triebsorganisation und Werbekundschaft von AALINK
und kénnen so auch ihre Internationalisierung noch
effektiver vorantreiben. AALINK kann seitdem Werbe-
treibenden und Agenturen eine breite Palette des
Online-Marketings aus einer Hand anbieten und
damit die Werbe-Ausgaben der Kunden im digitalen
Marketing-Mix optimieren.

Infolge der Integration von affilinet und Sedo, aber
auch dank des stark wachsenden Online-Werbe-
marktes, konnte der Umsatz deutlich um 55 % von

68,6 Mio. € auf 106,0 Mio. € erhoht werden. Das
Online-Marketing-Segment erzielte einen Anteil von
13 % am Gesamtumsatz des United Internet-Konzerns.
Das EBITDA konnte von 3,9 Mio. € auf 8,2 Mio. € mehr
als verdoppelt werden und das EBT von —o0,2 Mio. € auf
6,2 Mio. € zulegen. Die Mitarbeiterzahl zum 31. Dezem-
ber 2005 betrug 299 (Vorjahr: 238).

AdLINK: Fiihrender unabhéngiger Online-
Vermarkter in Europa

AdLINK ist einer der grofiten unabhdngigen Online-
Vermarkter in Europa. Basis des Geschaftsmodells ist
ein Online-Werbenetzwerk mit reichweitenstarken

Finanzzahlen Online-Marketing-Segment

in Mio. €
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Websites und monatlich rund 5,6 Mrd. PageImpressi-
ons, das an Werbetreibende fiir Branding-Mafnahmen
oder den direkten Abverkauf von Produkten (Display-
Marketing) — auf Basis von TKP (Tausenderkontakt-
preis) und/oder erfolgsabhingig via Pay-per-Click —
vermarktet wird.

Highlights 2005

B Die AJLINK Internet Media AG tibernahm im April
2005 affilinet und Sedo und integrierte sie in den
AdLINK-Konzern.

B Zum Jahresende erh6hten sich die monatlichen
Pagelmpressions auf 5,6 Mrd., im Vergleich zu
4,1 Mrd. im Vorjahr.

B Namhafte Websites wie Autoscout24 (Italien),
easyCinema (Grobritannien) und Telenet (Belgien)
konnten als Werbeplattform gewonnen werden.

Bl Mit Alitalia, CenterParcs, Accor Hotels oder
TomTom konnte auch eine Reihe bekannter neuer
Werbepartner akquiriert werden.

Sedo betreut 3 Mio. geparkte Domains

Sedo betreibt die globale Domain-Handelsplattform
sedo.com, auf der derzeit 3 Mio. Domains gehandelt
werden. Im Geschéftsbereich Domain-Parking ver-
marktet Sedo einen Teil dieser Domains im Auftrag der
Domain-Besitzer an Werbetreibende (Domain-Marke-
ting). Dabei partizipiert Sedo an den bei der Vermark-
tung mittels Pay-per-Click erzielten Erldse.

Highlights 2005

B Sedo ist als Weltmarktfithrer fiir Internet-Domain-
Handel ausgewiesen: Nach einer Analyse der
amerikanischen Fachpublikation DNJournal.com
liegt Sedo mit einem weltweiten Umsatzanteil von
41 % deutlich vor allen Mitbewerbern.

B Die Expansion nach Grofibritannien und in die USA
macht weiterhin gute Fortschritte. Das in diesen
Landern zur Verfligung stehende Inventar an
aktiven vermarktbaren Domains konnte im
Berichtszeitraum um tiber 50 % von 330.000 auf
aktuell s00.000 gesteigert werden. Weltweit
standen Sedo damit rund 780.000 vermarktbare
Domains zur Verfiigung (Vorjahr: 400.000).

M Erfolgreicher Launch von SedoPro.com. Durch die
Einfiihrung dieses Premium-Produktes fiir das
Domain-Parking wird der Zielgruppe der professio-
nellen Domain-Parker ein attraktives Produkt
angeboten, mit der sie ihre Umséatze weiter erhchen
konnen. SedoPro gibt dabei den ,Parking-Profis”
weitgehende Freiheit bei der Gestaltung der
Website und bietet tiefergehende statistische
Auswertungen.

affilinet-Netzwerk konnte weiter ausgebaut
werden

affilinet ist im Affiliate-Marketing aktiv und betreibt
ein Netzwerk fiir Anbieter von Partner-Programmen
und Webseiten-Inhaber, die diese Programme in ihre
Webseiten integrieren. affilinet partizipiert - rein
erfolgsabhéngig — an den iiber das Netzwerk initiierten
Kontakten und Verkéufen.

Highlights 2005

B Der Ausbau des Partner-Netzwerkes konnte im Jahr
2005 plangemaf} fortgesetzt werden. Die Anzahl
der monatlichen PageImpressions stieg von 2,5 Mrd.
auf tiber 3 Mrd. Die Zahl der angeschlossenen
Websites erhohte sich von 190.000 auf iiber
290.000.

B Auch die Zahl der angeschlossenen Anbieter von
Partnerprogrammen konnte von 6oo auf iiber 770
ausgebaut werden. Mobile.de, GE Money Bank,
ADAC, ElectronicScout24, BASE und viele andere
kamen als Anbieter von Affiliate-Partnerpro-
grammen hinzu.

B Im Dezember 2005 erwarb affilinet einen 71-%-
Mehrheitsanteil an CibleClick, der in 2006 in einem
zweiten Schritt auf 75 % erhoht wird. CibleClick
betreibt das fiihrende Affiliate-Netzwerk in
Frankreich und betreut mehr als 200 werbe-
treibende Kunden (Partnerprogramm-Anbieter)
und liber 25.000 angeschlossene Websites
(Publisher). Gemeinsam mit den Landergesell-
schaften in Deutschland und England (im Novem-
ber 2005 gestartet) ist affilinet damit in den drei
wichtigsten europédischen Markten vertreten.

Forschung und Entwicklung

Schnelle Umsetzung von F&E-Ergebnissen in
marktgingige Produkte

Grundlage fiir den Erfolg von United Internet ist die
Fahigkeit, schnell innovative Produkte und Dienste in
grofie Markte einzufithren. Unsere Kernkompetenz ist
dabei die rasche Umsetzung von Forschungs- und Ent-
wicklungsergebnissen in marktgédngige Produkte und
die Adaptierung und Weiterentwicklung vorhandener
Produkte. Aufgrund unserer stetig wachsenden Kun-
denzahl werden auch die Anforderungen an Zuverlés-
sigkeit und Verfiigbarkeit dieser Angebote immer
hoher. Mit unseren IT-Lésungen, die wir zum liberwie-
genden Teil selbst entwickeln oder von Partnern wie



Microsoft beziehen und anschliefend modifizieren
und in unsere Systeme integrieren, sind wir optimal
darauf eingestellt.

Durch unsere Kompetenz in Produkt-Entwicklung und
-Einfithrung sind wir in vielen Bereichen unabhingig
von Entwicklungen und Zulieferungen Dritter und
konnen damit wichtige Vorteile im Wettbewerb erzie-
len. Unsere Entwicklungszentren in
Karlsruhe und Bukarest mit mehr als
200 IT-Spezialisten arbeiten iiberwie-
gend mit dem Open-Source-Code Linux.
Dadurch konnen sie deutliche Kosten-
vorteile erzielen und die Basis-Anwen-
dungen unserer Produkte innerhalb kiirzester Zeit ver-
dndern und neuen Kundenbediirfnissen anpassen. Wir
verfiigen iiber eine Art Baukastensystem, dessen
Module sich zu ganz verschiedenen leistungsfahigen
Lésungen kombinieren lassen und mit einer produkt-
spezifischen Benutzeroberfliche versehen werden
koénnen.

2005 fiihrten wir eine Vielzahl neuer oder weiterent-
wickelter Produkte erfolgreich in den Markt ein. Dies
betraf insbesondere DSL und DSL-Telefonie, Webhos-
ting und die Bestellprozesse fiir neue Vertriebswege.

DSL und DSL-Telefonie sorgen fiir neues Tempo

Ende 2004 begann eine technologische Entwicklung,
durch die Internet-Telefonie iiber DSL fiir einen Mas-
senmarkt interessant wurde: die Verlagerung vom
Computer zum DSL-Modem (FRITZ!Box). Dadurch
wurde die Bedienbarkeit und Nutzerfreundlichkeit des
Dienstes wesentlich erhoht, da man nun mit her-
kémmlichen Telefonen iiber das Internet telefonieren
konnte und nicht mehr umsténdlich per Headset und
PC agieren musste. Diese Eigenschaft haben wir 2005
mit weiteren Features, die frither nur bei teuren ISDN-
Telefonen verfiigbar waren, erfolgreich ausgebaut. Die
Hardware — zusammen mit unserem Partner AVM ent-
wickelt - ist leistungsfahiger und erméglicht bis zu
vier zusatzliche Rufnummern, das Halten und Makeln
zwischen mehreren Telefonaten und Telefon-Konfe-
renzen mit mehreren Gespréchspartnern. Auch Funkti-
onen wie ein digitaler Anrufbeantworter im Internet
und Video-Telefonate haben wir realisiert. Seit Mai
2005 konnen wir deutschlandweit eigene 1&1-Telefon-
nummern vergeben. Mit der City- und der Deutsch-
land-Flatrate wurden zudem gilinstige Angebote
geschaffen, die die bisher tiblichen Volumen- und Zeit-
tarife ablosten. Die neuen DSL-Tarife und Telefon-Fea-
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tures wurden im Laufe des Jahres auch fiir die wei-
teren Marken (GMX, Schlund + Partner) eingefiihrt.
Die Geschwindigkeit des DSL-Netzanschlusses ist im
Jahr 2005 ebenfalls gestiegen: Im Juni hat 1&a1 als ers-
ter Anbieter die 6.000 kBit-Leitungen auf den Markt
gebracht, seit Ende des Jahres konnen unsere Kunden
die 16.000 kBit/s schnellen ADSL2+-Anschliisse
bestellen.

Webhosting ermoglicht lebendige Gestaltung
der Sites

Im Webhosting-Markt haben wir im Jahr 2005 Content-
Module und weitere Feature fiir die Gestaltung von
slebendigen“ Websites eingefiihrt.

Zu Beginn des Jahres wurde das Konfigurationsmenii
von Schlund + Partner iiberarbeitet und mit den Fea-
tures von 1&1 aufgewertet. Die seitdem einheitliche
Plattform ermoglicht es, neue Funktionen schnell in
unterschiedlichen Mérkten im In- und Ausland zu
etablieren. Diese Plattform vereinfachte auch den Pro-
duktstart von Webhosting 5.0 in Frankreich zum Ende
des Jahres. Ein grofRer Schritt in die Zukunft war fir
viele Webhosting-Kunden die Einfiihrung der automa-
tisierten Content-Module von 1&1. Damit kénnen erst-
mals auch kleinere Hosting-Kunden aktuelle Inhalte
zu spezifischen Themen auf ihren Seiten présentieren.
Dies war vorher lediglich den grofien Portalen vorbe-
halten. Zusammen mit weiteren Features wie Flash-
generator, Multimedia-Archiv, SMS-Manager und
Spam-Kennzeichnung fiir Mails konnen unsere Kun-
den ihre Websites nun noch lebendiger gestalten. Die
Content-Module wurden im April in Deutschland und
im Juni auch in unseren internationalen Méarkten ein-
gefiihrt.

Ausbau des indirekten Vertriebs

Mit dem Angebot von eigenen DSL-Leitungen mit DSL-
Telefonie spricht United Internet eine Zielgruppe an,
die grofer ist als die, die in der Vergangenheit adres-
siert werden konnte. Deswegen wurden 2005 unsere
indirekten Vertriebswege weiterentwickelt. So wollen
wir den Kunden dort abholen, wo er ist. Als Entwick-
lungsleistungen waren hier vor allem die Werkzeuge
fiir die Bestellverwaltung bereitzustellen. Fiir GMX
wurde das Programm GMX-Partner entwickelt, eine
angepasste Variante der erfolgreichen 1&1-ProfiSeller.
Aufierdem haben wir begonnen, gezielt den Fach-
handel als Vertriebskanal zu 6ffnen.

Geschaftsentwicklung



Mitarbeiter

Im Geschéftsjahr hat der Konzern 5.540 Mitarbeiter
beschéftigt, damit stieg die Mitarbeiterzahl um 22 %.
Im Produktgeschift arbeiten 2.313 Mitarbeiter, im Out-
sourcing-Segment 2.912, im Online-Marketing 299 und
in der Zentrale 16 Mitarbeiter. In unseren auslian-
dischen Gesellschaften arbeiteten 1.831 Mitarbeiter
(Vorjahr 1.720). Der Personalaufwand stieg um 14 % auf
146,1 Mio. €.

Mitarbeiter
Ausland Insgesamt
5.540
4,558
4.032 1
[ 1|
[ 1 |
[ 1|
1.831 -
1.720
1.492 (]| L]
HE HE
HE [ 1|
[ 1 | | ]| |
2005 2005

Grundziige des Vergiitungssystems fiir Vorstand
und Aufsichtsrat

Fiir die Festlegung der Vorstandsvergiitung ist der Auf-
sichtsrat zustdndig. Die Vergiitung der Vorstandsmit-
glieder der United Internet AG ist leistungsorientiert
und teilt sich in einen festen und einen variablen
Bestandteil auf. Die Hohe beider Vergiitungsbestand-
teile wird regelméfig tiberpriift. Die feste Vergiitung
wird monatlich als Gehalt ausgezahlt. Die Hohe der
variablen Vergiitung ist von der Erreichung bestimm-
ter, zu Beginn des Geschiftsjahres fixierter finanzieller
Ziele abhéngig, die sich im Wesentlichen an Umsatz-
und Ergebniszahlen orientieren. Fiir die Zielerreichung
gilt in der Regel eine Bandbreite von 8o % bis 120 %.
Werden die Ziele zu weniger als 80 % erreicht, entfallt
die Zahlung des variablen Vergiitungsbestandteils
ganz. Werden die Ziele zu mehr als 120 % tibererfiillt,
endet die Zahlung des variablen Vergiitungsbestand-
teils bei 120 %. Eine nachtrigliche Anderung der
Erfolgsziele ist ausgeschlossen. Eine Mindestzahlung
des variablen Vergiitungsbestandteils wird nicht
garantiert. Die Auszahlung erfolgt nach der Feststel-
lung des Jahresabschlusses durch den Aufsichtsrat.

Die Mitglieder des Aufsichtsrats erhalten eine Vergii-
tung, die aus einem festen und einem am wirtschaft-

lichen Erfolg des Unternehmens ausgerichteten variab-
len Teil besteht. Die feste Vergiitung betrigt fiir ein
einfaches Mitglied des Aufsichtrats 20 T€ pro volles
Geschéftsjahr. Der Aufsichtsratsvorsitzende erhalt das
Doppelte. Die erfolgsabhdngige Vergiitung fiir jedes
Mitglied des Aufsichtsrats einschlief8lich des Auf-
sichtsratsvorsitzenden betrédgt pro volles Geschéftsjahr
1 T€ fiir jeden Cent, um den der nach IFRS ermittelte
Konzerngewinn pro Aktie der United Internet AG den
Betrag von o,50 € iberschreitet.

Umsatz- und Ergebniszahlen im
Konzern deutlich gesteigert

United Internet blickt auf ein sehr erfreuliches
Geschaftsjahr 2005 zuriick. Alle wesentlichen Kenn-
zahlen konnten im Vergleich zum Vorjahr deutlich
gesteigert werden. Mit einem Umsatz von 801,5 Mio. €
wurde der Vorjahreswert von 509,7 Mio. € um 57 %
ubertroffen. Dies ist hauptsédchlich auf das sehr starke
organische Wachstum im Produkt- und im Online-
Marketing-Segment zuriickzufithren, in denen wir von
steigenden Kundenzahlen und einer

verstérkten Breitband- und Internet-

nutzung profitierten. Der grofite Teil des
Umsatz-Zuwachses entfiel auf das Pro-

dukt-Segment: Dort konnten wir den

Umsatz dadurch stark ausbauen, dass viele unserer
neuen DSL-Kunden neben dem DSL-Tarif auch den
Netzanschluss, die Internet-Telefonie sowie Zusatz-Ser-
vices wie Security-Pakete bei uns abonnierten. Dieser
Trend zeigt, dass wir mit unserer strategischen Ent-
scheidung fiir DSL-Resale richtig lagen: Der Verkauf
von Anschluss und Zugangstarif aus einer Hand
bedeutet eine noch starkere Kundenbindung, fordert
das Cross-Selling zuséatzlicher Produkte und verspricht
fiir die Zukunft stabile Kundenbeziehungen und stetig



wachsende Umséatze. Damit sind wir unserer Vision,
unseren Kunden alle wesentlichen Kommunikations-
bediirfnisse aus einer Hand anzubieten, ein gutes
Stiick ndher gekommen.

Die Bruttomarge im Konzern sank von 45,3 % im Vor-
jahr auf 41,5 % im Berichtsjahr. Griinde dafiir sind
primar das starke Neukundenwachstum sowie der ver-
anderte Produktmix: Im Vergleich zu den Vorjahren
konnten wir in 2005 ein sehr starkes Neukunden-
wachstum insbesondere im DSL-Bereich verzeichnen,
und die zusatzlichen Umsétze mit DSL-Anschliissen
bringen eine vergleichweise niedrigere Marge mit sich.
Entscheidender ist aber, dass sich das pro Kunde
erzielte nominale Ergebnis im Vergleich zu den ,Pre-
Resale-Zeiten” positiv entwickelt hat. In anderen Berei-
chen wie Webhosting, E-Mail-Dienste oder Portal-
Geschaft blieb auch die prozentuale Bruttomarge weit-
gehend stabil. Durch unser starkes Kundenwachstum
und die mit DSL-Resale verbundenen héheren Kosten
bei den Neuvertriagen stiegen auch die Vertriebskosten
von 101,6 Mio. € auf 176,5 Mio. €. [hr Anteil am Umsatz
lag bei 22 %, verglichen mit 19,9 % im Vorjahr. Einen
groflen Anteil an dieser Steigerung haben die Kunden-
gewinnungskosten, die wir direkt als Aufwand verbu-
chen. Die Verwaltungskosten haben sich im Vergleich
zum Umsatz unterproportional von 44,3 Mio. € (8,7 %)
auf 57,2 Mio. € (7,1 %) erhoht. Das Ergebnis vor Zinsen,
Steuern und Abschreibungen (EBITDA) legte um 18,1 %
auf 128,9 Mio. € zu (Vorjahr 109,1 Mio. €). Der Gewinn
vor Steuern (EBT) konnte sogar um 43,5 % von

70,4 Mio. € auf 101,0 Mio. € gesteigert werden. Die
Steigerung ist um so erfreulicher, da wir diese neben
der hohen Neukundengewinnung im DSL-Geschéft
(plus 710.000 Vvs. 400.000 im Vorjahr) erreichen konn-
ten. Zudem sind in 2005 die planméfiigen Firmenwert-
abschreibungen weggefallen. 2005 haben wir mit
unserem Geschaftsmodell erfolgreich gezeigt, dass wir
unser Wachstum nicht auf Kosten der Profitabilitét
erkaufen miissen, sondern auch beim Gewinn stabil
wachsen kénnen.

Quartalsentwicklung in Mio.€

012005 Q22005 032005 042005 Q42004

Umsatz 157,9 177,5 207,9 258,2 143,8
EBITDA 30,4 25,2 32,1 41,2 27,4
EBT 25,5 20,2 27,5 27,8 15,9
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Cash Flow und Investitionen

Die Ertragsstarke des Konzerns zeigt sich deutlich im
Cash Flow aus der betrieblichen Tatigkeit, der auf
91,0 Mio. € gestiegen ist (Vorjahr 76,9 Mio. €) - trotz
der hohen, aufwandswirksamen Investitionen in die
DSL-Neukundengewinnung.

Trotz der deutlichen Geschaftsausweitung haben sich
die Nettoeinnahmen aus der betrieblichen Tatigkeit
auf insgesamt 125,5 Mio. € (Vorjahr 93,8 Mio. €) erhoht.
Grund dafiir ist der starke Anstieg der Verbindlich-
keiten aus Lieferungen und Leistungen gegentiber der
Deutschen Telekom AG und der stichtagsbedingte
Anstieg der sonstigen Verbindlichkeiten mit der maf3-
geblichen Position der zurilickgestellten Umsatzsteuer.

Korrespondierend zum starken Wachstum im Produkt-
geschift lag auch der Schwerpunkt der Investitionen in
diesem Bereich. Der Nettofinanzbedarf im Investitions-
bereich betrug 232,5 Mio. € (Vorjahr 25,6 Mio. €). Eine
wesentliche Rolle spielte 2005 der Erwerb des Portal-
Geschéafts der WEB.DE AG. Daneben wurden Infra-
struktur und Server-Kapazitdten planmafiig erweitert.
Die Investitionen in immaterielle Vermogenswerte und
Sachanlagen ohne Beriicksichtigung der Effekte aus der
WEB.DE-Akquisition stiegen auf 30,3 Mio. € (Vorjahr
22,7 Mio. €) und spiegeln damit das anhaltende
organische Wachstum in diesem Bereich wieder. Im
Segment Online-Marketing investierten wir primér in
das Geschaftsfeld Affiliate-Marketing und dabei

Finanzzahlen Konzern

in Mio. €

509,7

EBITDA

Ertrags-, Finanz- und Vermogenslage



insbesondere in den organischen Aufbau unserer
Marke in Groftbritannien sowie die Ubernahme des
franzosischen Affiliate-Netzwerkes CibleClick.

Zur Finanzierung des Erwerbs des Portalgeschafts von
WEB.DE wurde der United Internet AG von einem
Bankenkonsortium ein syndizierter Rahmenkredit in
Hohe von 125 Mio. € mit einer Laufzeit von bis zu drei
Jahren zur Verfligung gestellt. Im Cash-Flow aus dem
Finanzierungsbereich ist die teilweise Inanspruch-
nahme zum Bilanzstichtag mit 8o Mio. € - neben der
Dividendenzahlung - bestimmend.

Vermodgen und Eigenkapital

Aufgrund des WEB.DE-Erwerbs weist der United Inter-
net-Konzern zum Bilanzstichtag eine Netto-Verschul-
dung in Héhe von 47,0 Mio. € aus (Vorjahr: Netto-Gut-
haben in Héhe von 71,3 Mio. €). Die Eigenkapitalquote
im Konzern lag bei 45,9 % (Vorjahr 40,3 %). Die Vermo-
gensstruktur hat sich durch die Akquisition ebenfalls
wesentlich verdndert: Die Bilanzsumme im Konzern
stieg von 258,5 Mio. € im Vorjahr auf 643,8 Mio. €,
wovon 253,5 Mio. € Firmenwert darstellen (Vorjahr
25,6 Mio. €). Der liberwiegende Teil dieser Zunahme ist
auf den Erwerb des Portal-Geschéfts der WEB.DE AG
zuriickzufithren. Da der Erwerb zum Teil auch als
Asset-Deal stattgefunden hat, stiegen die immateriel-
len Vermogenswerte von 7,0 Mio. € im Vorjahr auf
145,5 Mio. €. Diese werden in den néchsten Jahr grofR-
tenteils planmafig und steuerlich wirksam abge-
schrieben, wodurch sich mindernde Effekte auf
Gewinn und Steuerzahlungen ergeben werden. Auch
die Vermégensstruktur hat sich nach dem Portaler-
werb von WEB.DE verdndert: Der Anteil der langfristi-
gen Vermogenswerte an der Bilanzsumme stieg von
34,3 % im Vorjahr auf 72,7 % in 2005.

Dividende

Die Hauptversammlung der United Internet AG ist
dem Vorschlag von Vorstand und Aufsichtsrat der Uni-
ted Internet AG gefolgt und hat am 18. Mai 2005 die
Zahlung einer Dividende von 20 Cent pro Aktie
beschlossen. Die Ausschiittung von insgesamt

11,2 Mio. € erfolgte am 19. Mai 2005. Auch fiir das
Geschaftsjahr 2005 ist eine Dividende vorgesehen:
Vorstand und Aufsichtsrat schlagen der im Juni statt-
findenden Hauptversammlung eine Gewinnausschiit-
tung von 25 Cent pro Aktie vor.

Umsatz und Ergebnis im Einzelabschluss

Der Umsatz der Einzelgesellschaft betrug im Berichts-
jahr 12,9 Mio. € (Vorjahr 2,5 Mio. €) und setzt sich vor-
wiegend aus Weiterbelastungen fiir Dienstleistungen
an die Tochtergesellschaften sowie Umlagen, wie Mie-
ten fiir den Business-Park in Montabaur und konzern-
interne Weiterbelastungen im Rahmen unserer Spon-
soring-Aktivitaten beim America’s Cup, zusammen.
Die sonstigen betrieblichen Ertrage sind auf 59,4 Mio. €
angestiegen (Vorjahr 5,9 Mio. €) und ergeben sich
weitgehend aus Ertrdgen aus dem Verkauf (Sedo und
affilinet) bzw. der Einlage einer Tochtergesellschaft an
bzw. in andere Konzerntdchter.

Der Gewinn vor Steuern (EBT) im Einzelabschluss
belief sich auf 141,7 Mio. € (Vorjahr 82,3 Mio. €).
Bestimmend fiir das ausgewiesene EBT sind die Ergeb-
nisabfithrungsvertriage mit der 1&1 Internet AG und
der twentyghelp AG sowie die oben beschriebenen
sonstigen betrieblichen Ertrage. Die Verbindlichkeiten
der United Internet AG gegeniiber Kreditinstituten
resultieren aus einem revolvierenden Konsortialkredit
im Zusammenhang mit der Ubernahme des WEB.DE-
Portals, der am 31. Dezember 2005 mit 8o Mio. € (Vor-
jahr o €) in Anspruch genommen war. Die Eigen-
kapitalquote liegt zum 31. Dezember 2005 bei 78,0 %
(Vorjahr 9o,5 %).

Beteiligungen

Neben den Kerngeschaftsbereichen Produkte, Out-
sourcing und Online-Marketing hilt United Internet
zwei weitere Beteiligungen. Sowohl die fun communi-
cations GmbH als auch die NT plus AG waren im
Berichtsjahr operativ profitabel. Die Beteiligung an der
Metropolis AG wurde in 2005 verkauft.

Die positiven Rahmenbedingungen in den fiir United
Internet relevanten Zielmérkten und ihre hohe Dyna-
mik bleiben auch in 2006 unverandert.



Im Januar 2006 haben wir unser Interesse bekundet,
kiinftig auch die bis zu 50.000 kbit/s schnellen DSL-
Leitungen (VDSL) zu vermarkten. Wir halten dies fiir
wichtig, da sich der Markt langfristig zu immer breit-
bandigeren Leitungen mit immer méachtigeren, multi-
medialen Anwendungen entwickeln wird. Wir haben
deshalb mit moglichen Technologie-Partnern erste
Sondierungsgespréche gefiihrt und sind zuversicht-
lich, diese schnellen Leitungen zum Jahresende anbie-
ten zu kénnen.

Die Integration des Ende Oktober 2005 iibernommenen
Geschaftsbereichs Internet-Portal der WEB.DE AG lauft
plangeméfi. In den ersten Wochen 2006 sind die
WEB.DE-Mitarbeiter bereits in die Biirogebdude von
1&1, Schlund + Partner bzw. GMX umgezogen. Weitere
Schritte, wie z. B. die technische Integration, sind mit-
telfristig angelegte Projekte und werden im Laufe der
néchsten Jahre sukzessiv abgeschlossen.

Anfang des Jahres haben wir unser Marketing-Budget
fiir die USA nochmals splirbar erhoht, da wir derzeit
sehr gute Wachstumsraten bei akzeptablen Kunden-
gewinnungskosten erzielen. Diese Situation wollen wir
noch starker ausnutzen. Wir haben uns deshalb
bewusst fiir ein noch schnelleres Kundenwachstum
und gegen ein vorzeitiges Erreichen des Break Even
entschieden. Nach Erreichen der kritischen Masse an
Kundenvertragen und damit unserer erfolgreichen
Etablierung in den USA planen wir dort 2006, ein eige-
nes Rechenzentrum aufzubauen oder zu erwerben.
Durch den Wegfall der hohen Miet- und Energiekosten
fiir unsere bislang gemieteten Locations sind deutliche
Kostenvorteile zu erwarten. Die Investitionen fiir
unser US-Rechenzentrum koénnten sich auf ca. 5 bis

7 Mio. € belaufen.

Unsere Outsourcing-Marke twentyghelp hat im Januar
2006 eine Niederlassung in Liberec in der tschechi-
schen Republik gegriindet. Dadurch méchten wir Grof3-
kunden kiinftig auch in Osteuropa mit schnelleren
und wirtschaftlicheren Support-Dienstleistungen
begleiten.

Ebenfalls im Januar 2006 wurde die United Internet
Media AG, Montabaur, gegriindet. Die Gesellschaft
wird zentral die konzerneigenen Portale 1&1, GMX und
WEB.DE vermarkten.

Dariiber hinaus fanden keine Ereignisse nach Schluss
des Berichtsjahres statt, die die Unternehmenssitua-
tion von United Internet wesentlich verdndert haben.
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Risikomanagement verfolgt sieben
Grundsatze

Fiir die United Internet AG hat ein ganzheitliches Risi-
komanagement {iber die gesetzlichen Anforderungen
hinaus hohe Prioritit. Unser Uberwachungssystem
identifiziert, klassifiziert und bewertet Risiken bei kla-
ren Verantwortlichkeiten einheitlich im gesamten
Konzern. Wir verstehen effizientes und vorausschauen-
des Risikomanagement nicht nur als Instrument, um
gefahrdende Entwicklungen friihzeitig zu erkennen,
sondern auch als wichtige und Wert schaffende Auf-
gabe.

Die Ziele des Risikomanagements sind die systemati-

sche Auseinandersetzung mit potenziellen Risiken und

die Férderung des risikoorientierten Denkens und

Handelns in der Gesamtorganisation. Der kontrollierte

Umgang mit Risiken soll dazu beitragen, bestehende

Chancen konsequent zu nutzen sowie den Geschéfts-

erfolg und somit auch den Unternehmenswert zu stei-

gern. Das Risikomanagement soll insbesondere dazu

beitragen:

B das Risikobewusstsein und die Risikotransparenz
zu verbessern,

B alle wesentlichen Risiken zu identifizieren,
angemessen zu steuern und zu tiberwachen,

B Risikoakkumulationen aufzuzeigen und zuverlas-
sige Management-Informationen tiber die Risiko-
situation des Unternehmens sicherzustellen.

Das Risikomanagement der United Internet AG wird

gepragt durch die folgenden sieben Grundsatze:

B Risikomanagement erfolgt in erster Linie durch die
Teilkonzerne und Beteiligungen und deren
operative Geschaftseinheiten im Rahmen ihrer
Geschiaftsfiihrungsaufgaben;

B Risikomanagement darf sich nicht nur auf finan-
zielle Risiken beschrianken, sondern muss auf alle
mit der Geschéaftstatigkeit verbundenen Risiken
gerichtet sein;

B Risikomanagement muss integraler Bestandteil der
Geschéaftsprozesse sein;

B Voraussetzungen fiir ein wirksames Risikomanage-
ment sind die klare und eindeutige Zuordnung von
Aufgaben und Verantwortung sowie ein systemati-
scher Risikomanagementprozess;

Nachtragsbericht, Risikobericht



B Unterstiitzung und aktive Beteiligung seitens des
Managements;

B Funktionsfdhigkeit und Zuverlassigkeit des
Risikomanagement-Systems sind laufend zu
uberwachen und gegebenenfalls anzupassen;

B Das Risikomanagement-System ist in geeigneter
Weise zu dokumentieren, Grundsétze und Richt-
linien zum Risikomanagement sind schriftlich
festzulegen und an die betreffenden Stellen zu
kommunizieren.

Arbeitsablaufe werden standardisiert und dadurch
einheitlich ausgefiihrt. Das Risikomanagement-System
hat hierbei die Aufgabe, den Verantwortlichen geeig-
nete Werkzeuge zur Risikoanalyse und Bewertung
bereitzustellen. Das Handbuch zum Risikomanage-
ment wird durch die Risikomanager aktualisiert und
gepflegt. Ein zentraler Risikomanager der United Inter-
net AG hat die Methoden- und Richtlinienkompetenz
liber das Risikomanagement-System. Er koordiniert
und fihrt die Berichterstattung tiber die wesentlichen
Risiken. Dazu gehort auch die quartalsweise Status-
uberprifung der Risikokontroll- und -reportinglisten.
Die Benennung von dezentralen Risikomanagern
durch die betroffenen Teilkonzerne und Beteiligungen
wird eigenverantwortlich durch den jeweiligen Vor-
stand oder die Geschaftsfliihrung vorgenommen.
Risiken werden durch diese identifiziert und bewertet,
Mafnahmen zur Risikohandhabung formuliert und
umgesetzt.

Eine Risikoinventur und -bewertung wird einmal jahr-
lich durchgefiihrt. Sollte sich eine Bewertung als iiber-
wachungsbediirftig ergeben, so sind die entspre-
chenden Mafinahmen zur Risikohandhabung und
-verfolgung zu ergreifen und in die quartalsweise
Berichterstattung aufzunehmen. Bei Bedarf wird iiber
den Vorstand oder die Geschéftsfithrung des Teilkon-
zerns oder der Beteiligung der Aufsichtsrat im Rahmen
einer Aufsichtsratssitzung informiert. Besonders iiber-
wachungsbediirftige Risiken werden dem zentralen
Risikomanager gemeldet. Im Falle von Ad-hoc-rele-
vanten Tatsachen ist der Ad-hoc-Verantwortliche des
jeweiligen Teilkonzerns, der Beteiligung sowie der
United Internet durch den dezentralen Risikomanager
zu informieren. Ein Sofort-Informationsreport dient im
Rahmen des Risikomanagements einer laufenden,
kurzfristigen und zeitnahen Berichterstattung von
neuen Risiken und Ad-hoc-relevanten Tatsachen.

Werden festgelegte Grenzwerte der Frithwarnindi-
katoren iiberschritten, miissen der zugrunde liegende
Sachverhalt und die einzuleitenden Mafinahmen

dokumentiert werden. Auflerdem ist eine Risiko-
management-Fiihrungsrunde installiert, die fiir eine
laufende Fortentwicklung und Anpassung des Risiko-
managements an sich verandernde Markt- und Risiko-
situationen verantwortlich ist.

Risiken der kiinftigen
Geschaftsentwicklung

Im Folgenden konzentrieren wir uns auf die aus
unserer Sicht wesentlichen Risiken und Unsicher-
heiten, denen United Internet ausgesetzt ist.

Externe Risiken

Akzeptanz des Internets

Der Erfolg von United Internet ist abhéngig von der
Nachfrage nach hochwertigen Internet-Anwendungen
und technischen Mehrwert-Produkten. Die Akzeptanz
des Internets und seine weitere Verbreitung in allen
privaten, geschiftlichen und behordlichen Bereichen
kann nicht mit Sicherheit vorausgesagt werden. Eine
durch schwerwiegende Sicherheitsprobleme verur-
sachte Vertrauenskrise in das Internet konnte die
Nutzung dieses Mediums zuriickgehen lassen. Alle
Anzeichen deuten jedoch auf eine weitere und nach-
haltige Durchdringung aller gesellschaftlichen
Bereiche durch das Internet hin.

Regulierung/Politik

Im Bereich der Internet-Zugénge haben in Deutschland
die Entscheidungen der Bundesnetzagentur Einfluss
auf die Gestaltung der Internet-Zugangs-Tarife im Pro-
dukt-Segment. Preiserh6hungen der Leitungsbetreiber,
von denen United Internet Datentransfer-Volumen fiir
die eigenen Kunden bezieht, konnten sich negativ auf
die Profitabilitat dieser Tarife auswirken. Andererseits
besteht aber auch die Moglichkeit, dass unter bestim-
men Voraussetzungen eine fehlende Regulierung das
Marktumfeld fiir United Internet verschlechtert. Auch
politische Entscheidungen wie die geplante Mehrwert-
steuererhéhung oder die derzeit auf EU-Ebene gefiihrte
Diskussion liber die Einfiihrung von Softwarepatenten
konnte unser Geschift beeinflussen. United Internet
versucht dem Regulierungsrisiko dadurch zu begeg-
nen, dass wir bei den im DSL-Geschéft bezogenen
Vorleistungen/Infrastruktur mit mehreren Partnern
zusammenarbeiten. In die Diskussion um die Einfiih-
rung von Softwarepatenten greifen wir mit gezielter



Lobbyarbeit und einer Informationskampagne gegen
,schadliche Softwarepatente” aktiv ein.

Betriebliche Risiken

Wettbewerb und Markt

Der deutsche DSL-Markt befindet sich gegenwértig in
einer Phase starken Wachstums und damit der Markt-
verteilung. Es ist mit einer wachsenden Konkurrenz,
unter anderem durch Stadtnetzbetreiber, Kabelnetz-
betreiber oder andere Netzbetreiber mit eigener Infra-
struktur, zu rechnen. Es besteht das Risiko, dass
zukilnftig das gegeniiber den Endkunden realisierbare
Preisniveau sinkt und/oder die Kundengewinnungs-
kosten weiter ansteigen. Zunehmender Wettbewerb
und/oder sinkende Preise konnten sich negativ auf den
angestrebten Marktanteil an Neukunden, die Wachs-
tumschancen und/oder auf unsere Vermogens-,
Finanz- und Ertragslage auswirken. United Internet
versucht, diesen Risiken unter anderem durch die
Entwicklung von innovativen und hochwertigen Pro-
dukten und exklusiven Vertriebskanéilen sowie mit
einer hohen Kundenbindung zu begegnen.

Produktentwicklung

Ein wesentlicher Erfolgsfaktor von United Internet ist
es, fiir die Kern-Marken GMX, WEB.DE, 1&1 und
Schlund + Partner neue Produkte und Services zu ent-
wickeln, um so Neukunden zu gewinnen und
Bestandskunden hochwertige, innovative Internet-
Mehrwerte anzubieten. Durch den rasanten technolo-
gischen Wandel in den Mérkten fiir Internet-Anwen-
dungen besteht die Méglichkeit, dass Neuentwicklun-
gen zu spat auf den Markt kommen oder nicht den
gewlinschten Markterfolg erzielen. Diese Risiken ver-
sucht United Internet durch eine intensive Markt- und
Wettbewerbsbeobachtung sowie langfristige Investiti-
onen in eine umfangreiche und effiziente Produktent-
wicklung zu minimieren.

Infrastruktur/Softwaresysteme

Die Dienste von United Internet sowie die internen
Geschéaftsprozesse basieren auf einer technischen
Infrastruktur und einer Vielzahl erfolgskritischer Soft-
waresysteme wie SAP-Server, Kundenverwaltungsda-
tenbanken oder Statistiksysteme. Diese Infrastruktur
kann vielfaltigen Stérungen oder Angriffen von innen
und auflen unterliegen. Es besteht das Risiko durch
Angriffe, z. B. durch Hacker oder PC-Viren, die die Ver-
fiigbarkeit und Sicherheit von Daten beeintrachtigen
konnen. Ausfille oder Verschlechterung unserer Ser-
vices konnten das Image und das operative Geschaft
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von United Internet nachhaltig schadigen. Wir setzen
verschiedene Sicherheitsvorkehrungen auf dem neues-
ten Stand der Technik ein, um die Infrastruktur von
United Internet zu schiitzen. Durch die Teilung von
Aufgaben werden risikobehaftete Handlungen oder
Geschéftsvorfille nicht von einem Mitarbeiter alleine
ausgefiihrt. Zugriffsbeschrankungen stellen sicher,
dass Mitarbeiter nur in ihren Bereichen tatig sind.
Gegen Angriffe von aufien versucht United Internet,
sich mit Firewalls, aktuellen Virenscannern und
Zugriffskontrollen zu schiitzen. Als Sicherheitsmaf3-
nahme vor Datenverlust werden die vorhandenen
Datenbestdnde einer regelméfiigen Datensicherung
unterzogen und in rdumlich getrennten Rechenzentren
gehostet. Ein Ausfall unseres Hauptrechenzentrums in
Karlsruhe konnte unser operatives Geschaft trotz
umfangreicher Daten-Backups erheblich schadigen, da
z. B. die Server- und Rechenkapazititen nicht in kurzer
Zeit wiederbeschafft werden kénnten.

Abhingigkeit von Lieferanten

Die Internet-Zugangsprodukte von United Internet
beruhen zum grofien Teil auf Vorleistungen Dritter.
Hauptsachlich werden derzeit Leistungen von der
Deutschen Telekom AG bezogen. Insofern ist United
Internet vielfach von der Leistungsfahigkeit und den
Ressourcen ihrer technischen Dienstleister abhingig.
United Internet arbeitet stets an der Prozessoptimie-
rung mit den Lieferanten und versucht, fiir mégliche
Engpésse Alternativen zu erschliefien. So kaufen wir
z.B.im DSL-Geschift seit Anfang 2006 Vorleistungen
iiber einen zweiten Partner ein.

Rechtliche Risiken

Geschiitzte Rechte

Durch Copyrights, Warenzeichen oder Patente versucht
United Internet, ihre Rechte und ihr Eigentum zu
schiitzen. Da diese Rechte nicht immer von staatlicher
Seite abgesichert sind, kann ein Missbrauch von Rech-
ten und eigenen Technologien nicht ausgeschlossen
werden. Gleichermafien kénnten auch gegen United
Internet Anspriiche wegen Verletzung von Rechten
oder Patenten geltend gemacht werden, z. B. falls
Anspriiche auf intellektuelles Eigentum auf von uns
eingesetzte Technologien erhoben werden, von deren
Schutz wir keine Kenntnis hatten.

Prozesse

In den wettbewerbsintensiven Internet-Méarkten ist
der Gewinn von Neukunden durch Werbemafinahmen
entscheidend. In diesem Zusammenhang kommt es

Risikobericht



immer wieder vor, dass Konkurrenten gerichtliche
Auseinandersetzungen iiber strittige — insbesondere
vergleichende — Werbeaussagen fiihren. Sollte United
Internet in solchen Gerichtsverfahren unterliegen,
konnte die Effizienz zukiinftiger Werbemafinahmen
sinken und die Neukundengewinnung erschwert
werden.

Datenschutz

United Internet hostet die Daten von mehreren Millio-
nen Kunden auf ihren Servern. Datenschutz hat fiir
United Internet einen hohen Stellenwert und soll
durch Beachtung aller rechtlichen Regelungen und den
Einsatz der neuesten Technologie sichergestellt wer-
den. Falls es Dritten gelingen sollte, die vielfdltigen
Sicherheitsmafinahmen zu durchbrechen und persén-
liche Daten zu entwenden, konnte United Internet
allerdings fiir damit betriebenen Missbrauch haftbar
gemacht werden.

Sonstige Risiken

Mitarbeiter

Die Leistungen unserer Mitarbeiter stellen einen
wesentlichen Faktor des Erfolgs von United Internet
dar. Angesichts des intensiven Wettbewerbs um quali-
fizierte und leistungsbereite Fach- und Fiithrungskrafte
ist es nicht gesichert, dass United Internet auch
zukiinftig in der Lage sein wird, gentigend qualifizierte
Fachkrafte anzuwerben, zu integrieren und zu halten.
Auch der Verlust von Personal in Schliisselpositionen
konnte sich negativ bemerkbar machen. United Inter-
net begegnet diesen Risiken mit verschiedenen aktien-
basierten Mitarbeiter-Beteiligungsprogrammen und
einer aktiven Personalentwicklung.

Internationale Expansion

United Internet ist derzeit in 15 Lindern aktiv und
plant mittelfristig weitere Schritte zur Internationali-
sierung. Es kann nicht garantiert werden, dass United
Internet in ihren internationalen Méarkten langfristig
erfolgreich sein wird. Falls zu wenig Kunden gewon-
nen werden, die Kundengewinnung zu teuer ist oder
andere Probleme auftreten sollten, konnte United
Internet zu einem Marktaustritt aus solchen Lindern
veranlasst werden. Die damit verbundenen Kosten und
die gebundenen Managementressourcen konnten zu
einer Verschlechterung des operativen Geschifts
fiihren. Um diese Risiken zu minimieren, gehen wir
bei unserer Internationalisierung duferst engmaschig
vor. Wir definieren exakte Meilensteine und Zielvorga-
ben und entscheiden kurzfristig tiber weitere Schritte.

Akquisitionen

Teil unserer langfristigen Wachstumsstrategie ist auch
die Option, in bestimmten Méarkten durch Zukaufe
schneller an Gréf8e zu gewinnen oder giinstige Markt-
chancen zu nutzen. Sollten die erworbenen Unterneh-
men oder Unternehmensbestandteile die in sie gesetz-
ten Erwartungen nicht erfiillen oder sich die Integrati-
onen schwieriger oder aufwiandiger als geplant erwei-
sen, konnte dies negative Auswirkungen auf die
Finanz- und Ertragslage von United Internet haben.
Trotz umfangreicher Due-Diligence-Priifungen im Vor-
feld von Akquisitionen kénnen diese Risiken nicht aus-
geschlossen werden.

Qualitative und quantitative
Angaben zum Gesamtrisiko

Von den erwdhnten Einzelrisiken haben unserer Ein-
schiatzung nach derzeit die Risiken in Bezug auf Wett-
bewerb/Markt sowie Infrastruktur/Softwaresysteme
die hochste Relevanz. Sie werden sowohl durch unser
Risikomanagement-System als auch durch die verant-
wortlichen Fithrungskréfte vor Ort sorgfaltig iiber-
wacht. Die Eintrittswahrscheinlichkeiten werden von
uns als gering bis mittel eingestuft. Die externen,
rechtlichen sowie die finanziellen Risiken schétzen wir
fiir die Gesamtfirma als weniger relevant ein. Auf der
Analyse der einzelnen Risikopositionen beruht unsere
Aussage, dass das Geschéft der United Internet AG der-
zeit keinen existenzgefidhrdenden Einfliissen unter-
liegt und das Fortbestandsrisiko fiir United Internet
folglich derzeit als eher gering einzustufen ist.



Gute Aussichten fiir 2006

Fiir 2006 erwarten Volkswirtschaftler ein weiterhin
robustes Wachstum der Weltwirtschaft. So rechnet der
Internationale Wahrungsfonds fiir die Weltwirtschaft
2006 erneut mit einem Zuwachs in Hohe von 4,3 %. Die
Wirtschaft im Euro-Raum soll in diesem Jahr um rund
2 % wachsen. Das prognostizieren fast einhellig alle
grofien deutschen Wirtschaftsforschungsinstitute.
Auch fiir Deutschland ist der Bundesverband der Deut-
schen Industrie (BDI) zuversichtlich. Der BDI erwartet
flir 2006 ein Wirtschaftswachstum von 1,5 % bis 1,8 %.
Tragender Pfeiler des Aufschwungs wird nach Ansicht
des BDI weiterhin der Export sein. Erfreulicherweise
mehren sich nach Ansicht des BDI auch die Anzeichen
fiir eine allméahliche Belebung der
Binnennachfrage. Fiir den deutschen
ITK-Markt rechnet der BITKOM im
Jahr 2006 mit einer positiven
Entwicklung. Nach BITKOM-
Berechnungen wird der deutsche
ITK-Markt im Jahr 2006 um 2,4 % auf
137,3 Mrd. € zulegen. Auch die mittel-
standischen Anbieter von Informa-
tions- und Kommunikationstechnik blicken optimis-
tisch auf das laufende Jahr. Bei einer Umfrage unter
den mittelstindischen Mitgliedern des Bundesver-
bands gaben 72 % der befragten Unternehmen an, dass
sie im Jahr 2006 mit einem Umsatzanstieg rechnen.
Lediglich 13 % erwarten ein Umsatzminus.

Zunahme der Bandbreite
(in MBit/s)

11,5

1,0
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Verzehnfachung der Bandbreite bis 2010

Der Anteil der Informationstechnik und Telekommuni-
kation am deutschen Bruttoinlandsprodukt soll sich in
den kommenden zehn Jahren verdoppeln und im Jahr
2015 bei etwa 12 % liegen. Zu diesem Ergebnis kommt
die Studie , Deutschland Online 3 — Die Zukunft des
Breitband-Internets®. Vor allem das Internet wird sich
dabei dauerhaft als elektronisches Leitmedium neben
TV und Radio etablieren.

Neben der zunehmenden Haushaltsdurchdringung
wird auch die Geschwindigkeit der Anschliisse weiter
zunehmen. ,Deutschland Online 3“ prognostiziert,
dass sich die durchschnittlich verfiigbare Bandbreite
eines Breitband-Internetanschlusses von derzeit etwa
1 MBit/s bis zum Jahr 2010 etwa verzehnfacht. Bis zum
Jahr 2015 soll dem Nutzer eine durchschnittliche Band-
breite von etwa 30 MBit/s zur Verfiigung stehen.

Der anhaltende Boom bei Breitband-Anschliissen hat
auch positive Einfliisse auf andere Markte, in denen
wir aktiv sind. Denn: Die zunehmende Haushalts-
durchdringung mit Breitband-Internetzugéingen
erlaubt es uns, neue innovative Produkte und Services
—z. B. Internet-Telefonie, Video-on-Demand als ersten
Baustein des Internet TV oder webbasierte Office-
Anwendungen — anzubieten, die der Nutzer ohne Leis-
tungseinbuflen nutzen kann. Und unsere Online-Por-
tale und Marketing-Marken wie AdLINK, Sedo und
affilinet kénnen dadurch zunehmend datenintensivere
Werbeformate einsetzen.

Wachstumschancen sind weiterhin gut

Wir bewegen uns mit unserem Geschéftsmodell auch
weiterhin in stark wachsenden und aussichtsreichen
Internet-Markten:

Der deutsche Breitbandmarkt soll nach Einschét-
zungen des Branchenverbandes BITKOM von heute
rund 10 Mio. DSL-Kunden um 30 % auf iiber 13 Mio. in
2007 steigen. Starker noch soll nach den Marktfor-
schern von IDC das Marktvolumen fiir VoIP-Losungen
ansteigen. Dynamisch entwickelt sich auch der Markt
fiir ,Managed Webhosting", wenn auch nicht ganz auf
dem in der Vergangenheit von Internet-Analysten pro-
gnostizierten Niveau. So sollen allein die Umsétze in
Europa nach Meinung von Frost & Sullivan auf 2,5 Mrd.
US-Dollar in 2007 steigen — mit jdhrlichen Steigerungs-
raten von rund 30 %.

Ausblick
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Auch der Online-Werbemarkt hat sich nach schwie-
rigen Jahren inzwischen zu einem dynamischen
Wachstumsmarkt entwickelt. In den USA stiegen die
Online-Werbeumséitze um tiber 30 % auf 10,6 Mrd. €.
Fiir den européischen Werbemarkt hat Jupiterresearch
in 2005 ein Wachstum um 39 % auf
3,2 Mrd. € prognostiziert. Und nach-
dem der gesamte deutsche Online-
Markt bereits in 2005 um 60 % auf
885 Mio. € zulegen konnte, wird auch
in den néchsten Jahren mit stei-
genden Umséatzen gerechnet. Fiir 2006 werden die
Online-Vermarkter nach Meinung des BVDW die
Schallmauer von einer 1 Mrd. € durchbrechen und
rund 1,3 Mrd. € umsetzen.

Dank unserer erfolgreichen Positionierung in diesen
Wachstumsmarkten sehen wir fiir alle Geschéfts-
bereiche — insbesondere im Produkt-Segment und im
Online-Marketing — auch in 2006 gute Wachstums-
chancen.

Zusatzlicher Schub fiir das Produkt-Geschéaft

In unserem Produktgeschaft sind wir zuversichtlich,
dass unsere Internationalisierungsstrategie weiterhin
aufgeht und wir unser dynamisches Wachstum beibe-
halten. Auch bei DSL-Anschliissen und DSL-Telefonie
sehen wir dank weiterer Produktinnovationen und
angesichts unseres guten Preis-Leistungs-Verhéltnisses
hervorragende Moglichkeiten. Insgesamt erwarten wir
ein dynamisches Wachstum der Zahl unserer Kunden-
vertrége in allen Produktlinien bei gleichzeitig stei-
genden Umsatz- und Ergebniszahlen. Durch die im
November 2005 vollzogene Ubernahme des WEB.DE-
Portalgeschifts stehen uns in 2006 und den Folge-

jahren hohe Synergiepotenziale sowie neue, zusitz-
liche Vertriebs- und Vermarktungsmoglichkeiten
offen. Auch United Internet Media, der Vermarktungs-
kooperation unserer Portale GMX, WEB.DE und 1&1,
stehen angesichts der enormen Reichweite unserer
Portale, der innovativen Werbetechnologie und des
erwarteten Marktwachstums alle Méglichkeiten fiir
ein erfolgreiches Geschéftsjahr offen.

Deutliches Umsatz- und Ergebnis-Wachstum
im Online-Marketing erwartet

Gleiches gilt fiir unser Online-Marketing-Geschaft:
Angesichts der positiven Entwicklung des Segments in
2005 und der anhaltend dynamischen Entwicklung im
Online-Werbemarkt erwarten wir auch kiinftig deut-
liche Umsatzzuwéchse und steigende Ergebnisse. Die
in 2005 vollzogene Biindelung der Krifte bei AALINK
sollte dem Geschéaft zusitzlichen Schub geben.

Stabilisierung der Ertragslage im
Outsourcing-Bereich erwartet

SchlieRlich sind wir auch fiir unser Outsourcing-Seg-
ment optimistisch: Nachdem sich die EBT-Margen im
zweiten Halbjahr 2005 wieder erholt haben, erwarten
wir in 2006 wachsende Umsitze und eine stabile
Ertragslage.

2006 werden wir erstmals in unserer Firmenge-
schichte einen Umsatz von mehr als 1 Mrd. € erreichen.
Montabaur, den 28. Februar 2006

Ralph Dommermuth, Vorstandsvorsitzender
Norbert Lang, Finanzvorstand
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Konzern-Bilanz

Konzernabschluss nach IFRS

31. Dezember

31. Dezember

VERMOGENSWERTE Anmerkung 2005 2004*
Kurzfristige Vermogenswerte
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 36.177 74.682
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 6 99.841 59.222
Vorrate 8 6.313 10.315
Rechnungsabgrenzungsposten 12.526 7.733
Sonstige kurzfristige Vermogenswerte 7 20.927 17.879
175.784 169.831
Langfristige Vermogenswerte
Anteile an assoziierten Unternehmen 9 9.492 9.358
Sonstige finanzielle Vermégenswerte 1.440 1.716
Sachanlagen 10 51.619 38.764
Immaterielle Vermogenswerte 11 145.503 6.995
Firmenwerte 11 253.515 25.630
Latente Steueranspriiche 24 6.436 6.179
468.005 88.642
Summe Vermogenswerte 643.789 258.473
SCHULDEN UND EIGENKAPITAL
Schulden
Kurzfristige Schulden
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 91.932 61.827
Verbindlichkeiten gegeniiber Kreditinstituten 12 344 280
Erhaltene Anzahlungen 5.111 847
Steuerriickstellungen 14 12.527 13.281
Rechnungsabgrenzungsposten 16 65.963 27.232
Sonstige Riickstellungen 15 1.493 3.359
Sonstige Verbindlichkeiten 13 72421 38.988
249.791 145.814
Langfristige Schulden
Wandelschuldverschreibungen 1.245 1.661
Verbindlichkeiten gegeniiber Kreditinstituten 12 82.857 3.132
Latente Steuerschulden 24 11.726 334
Rechnungsabgrenzungsposten 16 2.680 2.808
Sonstige Verbindlichkeiten 242 642
98.750 8.577
Summe Schulden 348.541 154.391
Eigenkapital
Grundkapital 17 62.275 58.043
Kapitalriicklage 225.264 123.540
Neubewertungsriicklage 892 585
Bilanzverlust -2.822 -48.690
Eigene Anteile 5 0 -36.528
Wahrungsumrechnungsdifferenz 1111 886
286.720 97.836
Minderheitsanteile 18 8.528 6.246
Summe Eigenkapital 295.248 104.082
Summe Schulden und Eigenkapital 643.789 258.473

* Angepasst — Vergleiche Anmerkung 4 d) und 4 u) der Erlduterungen zum Konzernabschluss zum 31. Dezember 2005
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Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung

2005

Anmerkung  Januar - Dezember

2004*

Januar - Dezember

Umsatzerlose 801.505 509.683
Umsatzkosten -469.002 -278.738
Bruttoergebnis vom Umsatz 332.503 230.945
Vertriebskosten -176.455 -101.638
Verwaltungskosten -57.177 -44.295
Sonstige betriebliche Aufwendungen 23 -16.070 -10.829
Sonstige betriebliche Ertrage 23 18.798 10.076
Firmenwertabschreibungen 22 -1.679 -13.142
Ergebnis der betrieblichen Tatigkeit 99.920 71.117
Finanzierungsaufwendungen -1.644 -647
Finanzertrage 2.117 1.862
Ergebnis aus at-equity bilanzierten Unternehmen 9 582 -1.887
Ergebnis vor Steuern 100.975 70.445
Steueraufwendungen 24 -41.685 -36.808
Periodenergebnis 59.290 33.637
Ergebnisse, die den Minderheitsanteilen zuzurechnen sind -2.214 197
Gewinne, die den Anteilseignern der United Internet AG
zuzurechnen sind 57.076 33.834
Ergebnis je Aktie (in €)

- unverwassert 4t 1,00 0,59

- verwassert 4t 0,99 0,58
Durchschnittlich im Umlauf befindliche Aktien
(in Mio. Stiick)

- unverwassert 4t 57,16 57,58

- verwassert 4t 57,59 58,16

* Angepasst — Vergleiche Anmerkung 4 d) und 4 u) der Erlauterungen zum Konzernabschluss zum 31. Dezember 2005



Entwicklung der Segmente

Konzernabschluss nach IFRS

Produkt-  Outsourcing- Online-Marke- Zentrale/  United Inter-

2005 Segment Segment ting-Segment Beteiligungen net-Gruppe
T€ T€ T€ T€ T€

Gesamtumsatz 608.119 95.962 109.460 12.893 826.434
- davon konzernintern 1321 7.342 3.431 12.835 24929
AuBenumsatz 606.798 88.620 106.029 58 801.505
- davon Inland 569.963 43.631 43.853 58 657.505
- davon Ausland 36.835 44.989 62.176 0 144.000
EBITDA 112.734 12.217 8.213 -4.279 128.885
Ergebnis aus at-equity bilanzierten
Unternehmen 0 0 543 39 582
EBT 92.922 5.914 6.177 -4.038 100.975
Summe Vermogenswerte 491.166 48.253 83.050 21.320 643.789
- davon Inland 478.648 30.604 26.493 21.320 557.064
- davon Ausland 12.518 17.649 56.557 0 86.724
Summe Schulden 174.475 21.683 48.174 104.209 348.541
Investitionen in immaterielle
Vermogenswerte und Sachanlagen 23.898 5171 1.155 103 30.327
- davon Inland 21.353 2.922 888 103 25.266
- davon Ausland 2.545 2.249 267 0 5.061
Abschreibungen 20.822 5.736 2.352 55 28.965
Anzahl der Mitarbeiter 2.313 2,912 299 16 5.540
- davon Inland 2.187 1.349 157 16 3.709
- davon Ausland 126 1.563 142 0 1.831
2004
Gesamtumsatz 357.212 90.827 68.975 2.489 519.503
- davon konzernintern 466 6.575 367 2412 9.820
AulRenumsatz 356.746 84.252 68.608 77 509.683
- davon Inland 337.644 37.361 16.204 77 391.286
- davon Ausland 19.102 46.891 52.404 0 118.397
EBITDA 98.400 12.409 3.949 -5.634 109.124
Ergebnis aus at-equity bilanzierten
Unternehmen 0 0 409 -2.296 -1.887
EBT 75.272 5.373 -192 -10.008 70.445
Summe Vermogenswerte 112.017 37.565 45.482 63.409 258.473
- davon Inland 101.292 20.281 20.465 63.409 205.447
- davon Ausland 10.725 17.284 25.017 0 53.026
Summe Schulden 89.953 20.952 23.550 19.936 154.391
Investitionen in immaterielle
Vermogenswerte und Sachanlagen 16.351 5.656 631 30 22.668
- davon Inland 14.516 1.938 507 30 16.991
- davon Ausland 1.835 3.718 124 0 5.677
Abschreibungen 23.771 6.440 4.654 3.142 38.007
Anzahl der Mitarbeiter 1.636 2.669 238 15 4.558
- davon Inland 1.518 1.196 109 15 2.838
- davon Ausland 118 1.473 129 0 1.720

Entwicklung der Segmente



Konzern-Kapitalflussrechnung

2005 2004"

Anmerkung Januar - Dezember Januar - Dezember
Ergebnis der betrieblichen Geschaftstatigkeit
Periodenergebnis 59.290 33.637
Berichtigungen zur Uberleitung des Periodenergebnisses
zu den Einnahmen und Ausgaben
Abschreibungen auf immaterielle Vermogenswerte und
Sachanlagen 21 27.286 24.865
Firmenwertabschreibungen 22 1679 13.142
Personalaufwand aus Mitarbeiterbeteiligungen 1.780 1.768
Nicht ausgeglichene Gewinne / Verluste assoziierter
Unternehmen 9 -582 1.887
Ausgeschiittete Gewinne assoziierter Unternehmen 9 441 260
Veranderungen der Ausgleichsposten fiir latente
Steueranspriiche 1.015 1.307
Nicht cash-wirksame Aufwendungen / Ertrage 61 35
Cash Flow der betrieblichen Tatigkeit 90.970 76.901
Verdnderungen der Vermégenswerte und Schulden
Veranderung der Forderungen und sonstiger
Vermogenswerte -35.686 -7.815
Veranderung der Vorrate 4.002 -4.239
Veranderung des aktiven Rechnungsabgrenzungspostens -3.254 -1.460
Veranderung der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und
Leistungen 23.713 29.286
Veranderung der erhaltenen Anzahlungen -611 210
Veranderung der sonstigen Riickstellungen -3.366 2.210
Veranderung der Steuerriickstellungen -1.168 -15.108
Veranderung der sonstigen Verbindlichkeiten 31.426 5.185
Veranderung des passiven Rechnungsabgrenzungspostens 19.457 8.660
Veranderungen der Vermogenswerte und Schulden, gesamt 34.513 16.929
Nettoeinnahmen der betrieblichen Tatigkeit 125.483 93.830

* Angepasst — Vergleiche Anmerkung 4 d) und 4 u) der Erlduterungen zum Konzernabschluss zum 31. Dezember 2005



2005
Anmerkung Januar - Dezember

Konzernabschluss nach IFRS

2004*
Januar - Dezember

Cash Flow aus dem Investitionsbereich

Investitionen in immaterielle Vermogenswerte und

Sachanlagen -30.327 -22.668
Investitionen in sonstige Finanzanlagen 0 -486
Einzahlungen aus der Riickzahlung von Darlehen 97 321
Anlagenabgange 244 356
Unternehmenserwerbe, unter Beriicksichtigung der

Ubernommenen liquiden Mittel 5,27 -202.552 -3.116
Nettofinanzbedarf im Investitionsbereich -232.538 -25.593
Cash Flow aus dem Finanzierungsbereich

Erwerb eigener Aktien -3.430 -36.528
Ein- / Riickzahlungen von Krediten 79.772 -570
Dividendenzahlungen -11.208 -8.621
Minderheitsanteile 0 -2.590
Zuzahlungen aus der Wandlung von Wandelschuld-

verschreibungen 3.096 1.761
Ein- / Riickzahlungen von Wandelschuldverschreibungen 95 189
Nettoeinnahmen / -ausgaben fiir den Finanzierungsbereich 68.325 -46.359
Nettoabnahme / Nettoanstieg der Zahlungsmittel und

der Zahlungsmittelaquivalente -38.730 21.878
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente

zu Beginn des Geschéftsjahres 74.682 52.856
Veranderung der Differenzen aus der Wahrungs-

umrechnung 225 -52
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente

zum Ende des Geschaftsjahres 36.177 74.682

* Angepasst — Vergleiche Anmerkung 4 d) und 4 u) der Erlduterungen zum

Konzernabschluss zum 31. Dezember 2005

Konzern-Kapitalflussrechnung



Entwicklung des Konzern-Anlagevermogens

2005 ANSCHAFFUNGS- UND HERSTELLUNGSKOSTEN
Zugange Wah-
aus Erst- rungs-
konsoli- Umbu- diffe-
01.01.2005  dierung Zugidnge Abgdnge chungen renzen 31.12.2005
Immaterielle Vermégenswerte
Lizenzen 13.159 13.786 4.423 23 0 12 31.357
Auftragsbestand 0 2.141 0 0 0 0 2.141
Software 15.980 11.144 1.029 15 250 2 28.390
Marke 0 17.207 0 0 0 17.207
Kundenstamm 46 25.953 0 0 0 25.999
Portal 0 72.240 0 0 0 72.240
Firmenwerte * 25.630 227.886 1.678 0 0 255.194
Summe (1) 54.815 370.357 7.130 38 250 14 432.528
Sachanlagen
Grundstiicke und Bauten 6.546 0 330 0 0 0 6.876
Betriebs- und Geschéaftsausstattung 95.456 5.635 18.492 3.136 947 641 118.035
Geleistete Anzahlungen 942 0 6.053 0 -1.197 2 5.800
Summe (1l 102.944 5.635 24.875 3.136 -250 643 130.711
Finanzanlagen
Anteile an assoziierten
Unternehmen 39.209 0 0 441 0 0 38.768
Sonstige finanzielle
Vermogenswerte 19.415 53 322 651 0 0 19.139
Summe (111) 58.624 53 322 1.092 0 0 57.907
Summe total 216.383 376.045 32.327 4.266 0 657 621.146

* Entsprechend der Ubergangsvorschrift des IFRS 3.79 wurden die planmaRigen Abschreibungen der Firmenwerte eines vor dem 31. Mérz 2004 erworbenen Geschifts-
betriebs zum 31. Dezember 2004 eingestellt. Die verbleibenden Restbuchwerte der Firmenwerte werden nunmehr als neue Anschaffungskosten klassifiziert und seit
dem 1. Januar 2005 nicht mehr planmaRig abgeschrieben.

2004 ANSCHAFFUNGS- UND HERSTELLUNGSKOSTEN
Zugange Wah-
aus Erst- rungs-
konsoli- Umbu- diffe-
01.01.2004  dierung Zugidnge Abgdnge chungen renzen 31.12.2004
Immaterielle Vermégenswerte
Lizenzen 14.795 129 2.859 4.629 0 5 13.159
Software 14.463 0 2412 848 0 =1l 16.026
Firmenwerte 88.193 0 4.703 0 -481 0 92.415
Summe (I) 117.451 129 9.974 5.477 -481 121.600
Sachanlagen
Grundstiicke und Bauten 6.494 1 51 0 0 0 6.546
Betriebs- und Geschéaftsausstattung 85.018 122 16.264 6.104 406 -250 95.456
Geleistete Anzahlungen 33 0 1.082 0 -406 33 942
Summe (I1) 91.745 123 17.397 6.104 0 -217 102.944
Finanzanlagen
Anteile an assoziierten
Unternehmen 38.619 0 292 200 498 0 39.209
Sonstige finanzielle
Vermogenswerte 18.659 0 1.094 321 -17 0 19.415
Summe (Il1) 57.278 0 1.386 521 481 0 58.624
Summe total 266.474 252 28.757 12.102 0 -213 283.168




Konzernabschluss nach IFRS

AUFGELAUFENE ABSCHREIBUNGEN NETTOBUCHWERTE
Wahrungs-
differenzen
Zugange Umbu-
01.01.2005 Zugange IAS 36 Abgange chungen 31.12.2005 01.01.2005  31.12.2005
9.042 4.905 0 4 0 1 13.944 4117 17.413
0 213 0 0 0 0 213 0 1.928
13.123 2.334 (0] 68 0 0 15.389 2.857 13.001
0 0 0 0 0 0 0 17.207
25 755 0 0 0 780 21 25.219
0 1.505 0 0 0 1.505 0 70.735
0 0 1.679 0 0 1.679 25.630 253.515
22.190 9.712 1.679 72 0 1 33.510 32.625 399.018
3.075 271 0 0 0 0 3.346 3.471 3.530
61.105 17.303 0 2.858 0 196 75.746 34.351 42.289
0 0 0 0 0 0 0 942 5.800
64.180 17.574 0 2.858 0 196 79.092 38.764 51.619
29.851 0 0 575 0 0 29.276 9.358 9.492
17.699 0 (0] 0 0 0 17.699 1.716 1.440
47.550 0 0 575 0 0 46.975 11.074 10.932
133.920 27.286 1.679 3.505 0 197 159.577 82.463 461.569
AUFGELAUFENE ABSCHREIBUNGEN NETTOBUCHWERTE
Wahrungs-
differenzen
Umbu-

01.01.2004 Zugange Zugange Abgange chungen 31.12.2004 01.01.2004  31.12.2004
11.465 2.186 0 4.609 0 0 9.042 3.330 4117
11.792 2.132 0 781 0 5 13.148 2.671 2.878
54.184 13.142 0 0 -542 1 66.785 34.009 25.630
77.441 17.460 0 5.390 -542 6 88.975 40.010 32.625

2.820 255 0 0 0 0 3.075 3.674 3.471
46.731 20.292 (0] 5.835 0 -83 61.105 38.287 34.351
0 0 0 0 0 0 0 233 942
49,551 20.547 0 5.835 0 -83 64.180 42.194 38.764
27.405 1.904 0 0 542 0 29.851 11.214 9.358
17.663 36 0 0 0 0 17.699 996 1.716
45.068 1.940 0 0 542 0 47.550 12.210 11.074
172.060 39.947 0 11.225 0 =77 200.705 94.414 82.463

Konzern-Anlagevermogen



Entwicklung des Konzern-Eigenkapitals

Ausstehender
Aufwand aus
Neube- Mitarbeiter-
Kapital- wertungs-  beteiligungs-
Grundkapital riicklage riicklage  programmen
Stiickelung T€ T€ T€ T€
Stand am 1. Januar 2004
(wie berichtet) 57.474.387 57.474 119.569 0 -179
Anpassung IFRS 2 *
Mitarbeiterbeteiligungsprogramm United
Internet 608
Stand am 1.Januar 2004 (angepasst) * 57.474.387 57.474 120.177 0 -179
Anpassung IFRS 2 *
Mitarbeiterbeteiligungsprogramm AdLINK 162
Mitarbeiterbeteiligungsprogramm United
Internet 1.402
Ausiibung von Wandlungsrechten 569.000 569 1.720
Mitarbeiterbeteiligungsprogramm AdLINK 204
Neubewertungsriicklage Affilias Ltd./Dublin 585
Zufiihrung eigener Anteile
Dividendenzahlungen
Korrektur des in der Kapitalriicklage
ausgewiesenen Wertes der im Rahmen
von Mitarbeiterbeteiligungsprogrammen
begebenen Optionen -125 179
Differenz aus Wahrungsumrechnung 2004
Periodenergebnis 2004
Erhohung Beteiligungsquoten
Stand am 31. Dezember 2004
(angepasst) * 58.043.387 58.043 123.540 585 0
Ausiibung von Wandlungsrechten 431.814 432 2.664
Kapitalerhohung gegen Sacheinlage™* 3.800.000 3.800 97.280
Mitarbeiterbeteiligungsprogramm AdLINK 355
Mitarbeiterbeteiligungsprogramm
United Internet 1.425
Neubewertungsriicklage Affilias Ltd./Dublin 307
Entnahme eigener Anteile
Dividendenzahlungen
Differenz aus Wahrungsumrechnung 2005
Periodenergebnis 2005
Erhohung Beteiligungsquoten
Stand am 31. Dezember 2005 62.275.201 62.275 225.264 892 0

* Angepasst — Vergleiche Anmerkung 4 d) und 4 u) der Erlduterungen zum Konzernabschluss zum 31. Dezember 2005

** Angepasst — Vergleiche Anmerkung 5) der Erlauterungen zum Konzernabschluss zum 31. Dezember 2005



Konzernabschluss nach IFRS

Wahrungs-

umrechnungs- Minderheits- Gesamtes
differenz Eigene Anteile Bilanzverlust Summe anteile Eigenkapital
T€ T€ T€ T€ T€ T€
503 0 -73.295 104.072 9.158 113.230

-608 0
503 0 -73.903 104.072 9.158 113.230
162 162
1.402 1.402
2.289 2.289
204 204
585 585
-36.528 -36.528 -36.528
-8.621 -8.621 -8.621
54 54
383 383 383
33.834 33.834 -197 33.637
-2.715 -2.715
886 -36.528 -48.690 97.836 6.246 104.082
3.096 3.096
101.080 101.080
355 355
1.425 1.425
307 307
36.528 36.528 36.528
-11.208 -11.208 -11.208
225 225 225
57.076 57.076 2.214 59.290
68 68
1.111 0 -2.822 286.720 8.528 295.248

Konzern-Eigenkapital



ERLAUTERUNGEN ZUM KONZERNABSCHLUSS

Geschiftstatigkeit

Die Geschaftstétigkeit der United Internet AG (im Fol-
genden ,United Internet AG", , United Internet Gruppe*
oder ,Gesellschaft“) umfasst laut Satzung die Erbrin-
gung von Marketing-, Vertriebs- oder sonstigen Dienst-
leistungen, insbesondere auf den Gebieten der Tele-
kommunikation, der Informationstechnologie ein-
schliefdlich des Internets sowie der Datenverarbeitung
oder verwandter Bereiche. Zum Gegenstand des Unter-
nehmens gehoéren auch der Erwerb, das Halten und die
Verwaltung von Beteiligungen an anderen Unter-
nehmen, insbesondere an solchen, die in den vor-
genannten Geschéftsbereichen tétig sind. Die Gesell-
schaft ist berechtigt, Unternehmen, an denen sie
beteiligt ist, unter ihrer einheitlichen Leitung zusam-
menzufassen und sich auf die Leitung oder Verwaltung
der Beteiligungen zu beschrédnken.

Die Gesellschaft ist befugt, Unternehmen aller Art im
In- und Ausland zu erwerben oder sich daran zu betei-
ligen und alle Geschéfte zu tatigen, die dem Gegen-
stand des Unternehmens forderlich sind. Die Gesell-
schaft ist berechtigt, ihre Geschaftstétigkeit auch
durch Tochter-, Beteiligungs- und Gemeinschafts-
unternehmen auszuiiben. Sie kann ihren Betrieb ganz
oder teilweise in verbundene Unternehmen ausglie-
dern oder verbundenen Unternehmen tiberlassen.

Die United Internet AG hat ihre strategische Ausrich-
tung in den letzten Jahren gedndert und sich von
einem reinen Internet- und IT-Marketing-Dienstleister
starker zu einer operativen Management-Holding fiir
Beteiligungen in verschiedenen Zielsegmenten des
Internets, insbesondere des Internet Service Providing,
entwickelt.

Die Gesellschaft hat ihren Sitz in 56410 Montabaur,
Elgendorfer Strasse 57, Bundesrepublik Deutschland,
mit Niederlassungen oder Tochtergesellschaften in
Dortmund, Ebersberg, Gorlitz, Hannover, Karlsruhe,
Koln, Montabaur, Miinchen, Regensburg, Zweibriicken,
Amsterdam, Boston, Cebu City, Chesterbrook, Dublin,
Gateshead, Haarlem, Kopenhagen, Las Vegas, Levallois
Perret, London, Ljusdal, Maastricht, Madrid, Mailand,
Paris, Saargemiind, Slough, Stockholm, Zellik, Zgorcelec
und Zug. Die Biirogebaude der Gesellschaft sind samt-
lich gemietet mit Ausnahme der Gebdude am Standort
Zweibriicken.

Die berichtende Gesellschaft

Die Obergesellschaft des Konzerns, die United Internet
AG, wurde am 29. Januar 1998 als 1&1 Aktiengesell-
schaft & Co. KGaA gegriindet. Sie iibernahm als
Holding-Gesellschaft die Aufgaben der mit Wirkung
zum 1. Januar 1998 auf sie verschmolzenen 1&1 Holding
GmbH. Sie firmierte bis zur Hauptversammlung am
22. Februar 2000 unter 1&1 Aktiengesellschaft & Co.
KGaA. Auf dieser Hauptversammlung wurde zunéichst
die Umfirmierung in United Internet Aktiengesell-
schaft & Co. KGaA und anschlieflend die Umwandlung
in eine Aktiengesellschaft unter der Firma United
Internet AG beschlossen.

Geschiftsbeziehungen
mit nahestehenden Personen

Als nahestehende Personen im Sinne von IAS 24 gelten
Personen und Unternehmen, wenn eine der Parteien
iber die Moglichkeit verfiigt, die andere Partei zu
beherrschen oder einen mafigeblichen Einfluss aus-
zuiiben. Einen mafgeblichen Einfluss auf die United
Internet AG konnen Herr Ralph Dommermuth als
wesentlicher Aktionédr sowie die Mitglieder von
Vorstand und Aufsichtsrat ausiiben.

Die Geschéftsraume von United Internet in Montabaur
sind von Herrn Ralph Dommermuth, dem Vorstands-
vorsitzenden und einem wesentlichen Aktiondr der
Gesellschaft, gemietet. Die entsprechenden Mietver-
trage haben eine Laufzeit bis zum 30. September 2009
bzw. 31. Mai 2010. Die daraus entstehenden Mietauf-
wendungen liegen auf ortsiiblichem Niveau und
beliefen sich im Geschéftsjahr 2005 auf 1.206 T€
(Vorjahr: 1.102 T€).

Zwischen der United Internet AG und der Deutschen
Challenge 2007 AG & Co. Management KG, Miinchen,
besteht ein Sponsoringvertrag, mit dem die United
Internet AG als Hauptsponsor das ,United Internet
Team Germany“ beim America’s Cup 2007 unterstiitzt.
Alleiniger Gesellschafter der Deutschen Challenge
2007 AG & Co. Management KG ist Herr Ralph Dom-
mermuth. Der Sponsoringvertrag hat eine Laufzeit bis
zum 31. Oktober 2007.

In der ordentlichen Hauptversammlung am 18. Mai
2005 wurden die Herren Kurt Dobitsch (Vorsitzender),
Bernhard Dorn und Michael Scheeren erneut in den
Aufsichtsrat der Gesellschaft bestellt.



1.Januar 2005
Anteilseigentum durch

1.Januar 2005

Konzernabschluss nach IFRS

31. Dezember 2005 31. Dezember 2005

Vorstand direkt indirekt gesamt direkt indirekt gesamt
Ralph Dommermuth 4.400.000 17.600.000 22.000.000 4.400.000 17.600.000 22.000.000
Norbert Lang 200.000 = 200.000 21.000 200.000 221.000
4.600.000 17.600.000 22.200.000 4.421.000 17.800.000 22.221.000

Aufsichtrat direkt indirekt gesamt direkt indirekt gesamt
Kurt Dobitsch - - - - - -
Bernhard Dorn = = = = = =
Michael Scheeren 405.530 = 405.530 350.000 = 350.000
405.530 = 405.530 350.000 = 350.000

Neben dem Mandat bei der United Internet AG iibt
Herr Kurt Dobitsch bei der 1&1 Internet AG, Montabaur,
der Nemetschek AG (Vorsitzender), Miinchen, der
Bechtle AG, Gaildorf, der Hybris AG, Ziirich, der PSB AG,
Ober-Morlen, und der docuware AG, Miunchen, Auf-
sichtsratsmandate aus.

Herr Bernhard Dorn ist zusatzlich noch bei der 1&1
Internet AG, Montabaur, der AXA Service AG, Kéln, der
TDS AG, Neckarsulm, der INVERTO AG, Koln, und der
ATOSS Software AG, Miinchen, als Aufsichtsrat tatig.

Herr Michael Scheeren ist dariiber hinaus bei der
AdLINK Internet Media AG (Vorsitzender), Montabaur,
der 1&1 Internet AG (Vorsitzender), Montabaur, der Uni-
ted Internet Media AG, Montabaur, und der NT plus AG
(Vorsitzender), Osnabriick, als Aufsichtsrat tétig.

Die Mitglieder des Aufsichtsrats erhalten eine Vergii-
tung, die aus einem festen und einem am wirtschaft-
lichen Erfolg des Unternehmens ausgerichteten varia-
blen Teil besteht. Die feste Vergiitung betragt fiir ein
einfaches Mitglied des Aufsichtsrats 20 T€ pro volles
Geschéaftsjahr. Der Aufsichtsratsvorsitzende erhélt das
Doppelte. Die erfolgsabhingige Vergiitung fiir jedes
Mitglied des Aufsichtsrats einschlieflich des Auf-
sichtsratsvorsitzenden betrédgt pro volles Geschiftsjahr
1 T€ fiir jeden Cent, um den der nach IFRS ermittelte
Konzerngewinn pro Aktie der United Internet AG den
Betrag von 0,50 € iiberschreitet. Herr Kurt Dobitsch
erhielt eine Gesamtvergiitung in Héhe von 9o T€ (Vor-
jahr: 73 T€). Davon entfielen 40 T€ (Vorjahr: 4o T€) auf
die fixe Vergiitung und 50 T€ (Vorjahr: 33 T€) auf den
variablen Bestandteil. Herr Bernhard Dorn erhielt eine
Gesamtvergiitung in Hohe von 70 T€ (Vorjahr: 53 T€).

Davon entfielen 20 T€ (Vorjahr: 20 T€) auf die fixe Ver-
gilitung und 50 T€ (Vorjahr: 33 T€) auf den variablen
Bestandteil. Herr Michael Scheeren erhielt eine
Gesamtvergiitung in Hohe von 70 T€ (Vorjahr: 53 T€).
Davon entfielen 20 T€ (Vorjahr: 20 T€) auf die fixe Ver-
gilitung und 50 T€ (Vorjahr: 33 T€) auf den variablen
Bestandteil. Die Riickstellung fiir die den Aufsichtsrats-
mitgliedern fiir das Geschéftsjahr 2005 zu gewahrende
Vergiitung belduft sich auf insgesamt 230 T€. Wandel-
schuldverschreibungsprogramme fiir die Mitglieder
des Aufsichtsrats existieren nicht.

Fiir die Festlegung der Vorstandsvergiitung ist der Auf-
sichtsrat zustandig. Die Vergiitung der Vorstandsmit-
glieder ist leistungsorientiert. Sie enthalt eine festen
und einen variablen Bestandteil (Tantieme). Fiir die
feste Vergiitung und die Tantieme wird ein Zielein-
kommen festgelegt, das regelmafig tiberpriift wird.
Die letzte Uberpriifung fand im Geschéftsjahr 2005
statt. Die feste Vergiitung wird monatlich als Gehalt
ausgezahlt. Die Hohe der Tantieme ist von der Errei-
chung bestimmter, zu Beginn des Geschéftsjahres
fixierter, finanzieller Ziele abhingig, die sich im
Wesentlichen an Umsatz- und Ergebniszahlen orientie-
ren. Fiir die Zielerreichung gilt in der Regel eine Band-
breite von 8o % bis 120 %. Unter 80 % Zielerreichung
entféllt die Zahlung und bei 120 % Zielerreichung
endet die Tantiemenzahlung. Eine nachtragliche Ande-
rung der Erfolgsziele ist ausgeschlossen. Eine Mindest-
tantieme wird nicht garantiert. Die Auszahlung erfolgt
nach der Feststellung des Jahresabschlusses durch den
Aufsichtsrat. Fiir das Geschéaftsjahr 2005 wurde eine
Vergiitung des Vorstands von insgesamt 754 T€
(Vorjahr: 501 T€) zugrunde gelegt. Von diesem Gesamt-
betrag entfielen 400 T€ bzw. 53 % auf das Fixum und

Konzern-Anhang



354 T€ bzw. 47 % auf die Tantieme. Herr Ralph Dom-
mermuth erhielt eine Gesamtvergiitung von 404 T€
(Vorjahr: 218 T€). Davon entfielen 200 T€ auf das
Fixum (Vorjahr: 108 T€) und 204 T€ (Vorjahr: 110 T€)
auf den variablen Bestandteil. Herr Norbert Lang
erhielt eine Gesamtvergiitung von 350 T€ (Vorjahr:
283 T€). Davon entfielen 200 T€ (Vorjahr: 153 T€) auf
das Fixum und 150 T€ (Vorjahr: 130 T€) auf den varia-
blen Bestandteil. Die Riickstellung fiir die variable
Vergiitung belduft sich somit auf 354 T€.

Die Anzahl der Aktien an der United Internet AG, die
Mitglieder des Vorstands und des Aufsichtsrats halten,
ist in der Tabelle auf der vorhergehenden Seite darge-
stellt.

Wandlungsrechte auf Stiick 42.000 Aktien konnten
von Herrn Lang im Geschéftsjahr 2005 ausgeiibt wer-
den. Die zugrundeliegenden Wandelschuldverschrei-
bungen wurden im August 2001 ausgegeben. Die aus
dem Fair Value der Wandlungsrechte auf Stiick 42.000
Aktien zum Ausgabezeitpunkt der Wandelschuldver-
schreibungen abgeleiteten Beziige beliefen sich im
Geschéaftsjahr 2005 auf 33 T€.

Dartiber hinaus kann die United Internet Gruppe einen
mafgeblichen Einfluss auf ihre assoziierten Unterneh-
men ausiiben.

n Wesentliche Bilanzierungs-, Bewertungs- und
Konsolidierungsgrundsitze

Entsprechend Artikel 4 der sog. IAS-Verordnung (Ver-
ordnung (EG) Nr. 1606/2002 des Europaischen Parla-
ments und des Rates vom 19. Juli 2002 betreffend die
Anwendung internationaler Rechnungslegungsstan-
dards ABI. EG Nr. L 243 S. 1) erstellt die United Internet
Gruppe den Konzernabschluss nach IFRS (,,Internatio-
nal Financial Reporting Standards®). Die Gesellschaft
hat bei der Aufstellung des Konzernabschlusses ergan-
zend dazu die Vorschriften des § 315a Abs. 1 HGB beach-
tet und auch angewendet. Es wurden alle am Bilanz-
stichtag giiltigen IFRS beachtet, wie sie in der Europa-
ischen Union anzuwenden sind.

Die Berichtswéhrung ist Euro (€). Die Angaben im
Anhang erfolgen entsprechend der jeweiligen Angabe
in Euro (€), Tausend Euro (T€) oder Millionen Euro
(Mio. €). Die Erstellung des Konzernabschlusses erfolgt
grundsitzlich unter Anwendung des Anschaffungs-
kostenprinzips.

Der Bilanzstichtag ist der 31. Dezember 2005.

Der Aufsichtsrat hat in seiner Sitzung am 16. Marz 2005
den Konzernabschluss 2004 gebilligt. Der Konzern-
abschluss wurde am 20. September 2005 im Bundes-
anzeiger veroffentlicht.

Der Konzernabschluss 2005 wurde vom Vorstand der
Gesellschaft am 6. Marz 2006 freigegeben, um ihn im
Anschluss an den Aufsichtsrat weiterzuleiten. Der
Konzernabschluss wird am 23. Marz 2006 dem Auf-
sichtsrat zur Billigung vorgelegt.

a) Konsolidierungsgrundsitze

In den Konzernabschluss sind die United Internet AG
sowie alle von ihr beherrschten wesentlichen inlan-
dischen und auslandischen Tochtergesellschaften
(Mehrheitsbeteiligungen) einbezogen. Eine Beherr-
schung liegt vor, wenn die Gesellschaft die Moglich-
keit hat, die Finanz- und Geschéftspolitik zu bestim-
men und daraus wirtschaftlichen Nutzen ziehen kann.
Alle maf3geblichen konzerninternen Transaktionen,
Salden und Zwischenergebnisse wurden im Rahmen
der Konsolidierung eliminiert.

Die Ergebnisse der im Laufe des Geschéftsjahres erwor-
benen oder verduflerten Tochterunternehmen wurden
entsprechend vom Zeitpunkt des Erwerbs oder bis zum
effektiven Abgangszeitpunkt in die Konzern-Gewinn-

und Verlustrechnung einbezogen.

Der Konzern umfasst folgende wesentliche Gesell-
schaften, an denen die United Internet AG unmittelbar
oder mittelbar mehrheitlich (entsprechend den in
Klammern angegebenen Quoten) beteiligt ist:

1&1 Internet:

1&1 Internet AG, Montabaur (100,0 %)

1&1 Internet Inc., Chesterbrook / USA (100,0 %)

1&1 Internet Ltd., Slough / Grof3britannien (100,0 %)

1&1 Internet S.A.R.L., Saargemiind / Frankreich

(100,0 %)

1&1 Internet Service GmbH, Zweibriicken (100,0 %)

1&1 Internet Services (Philippines) Inc., Cebu City,

Phillipinen (100,0 %)

B 1%&1 WEB.DE Schlund + Partner Support GmbH,
Montabaur (100,0 %)

M A1 Marketing, Kommunikation und neue Medien
GmbH, Montabaur (100,0 %)

B A1 Media LLC, Chesterbrook / USA (100,0 %)

B Alturo GmbH, Zweibriicken (100,0 %)



B GMX GmbH, Miinchen (100,0 %) B AdLINK International Internet Purchasing Ltd.,
B GMX Internet Services GmbH, Miinchen (100,0 %) Dublin / Irland (100,0 %)
B Immobilienverwaltung AB GmbH, Montabaur B AdLINK Italy Ltd., Dublin / Irland (100,0 %)
(100,0 %) Bl AdLINK Benelux Ltd., Dublin / Irland (100,0 %)
B Schlund + Partner AG, Karlsruhe (100,0 %)
B WEB.DE GmbH, Montabaur (100,0 %) B affilinet GmbH, Ebersberg (100,0 %)
M affilinet Ltd., London / Grof3britannien (100,0 %)
twentyghelp: B CibleClick Performances S.A., Paris / Frankreich
B twentyghelp Knowledge Service AG, Montabaur (71,46 %)
(100,0 %) B CibleClick SAS, Paris / Frankreich (100,0 %)
B twentyghelp Knowledge Service GmbH, Dortmund B CibleClick Ltd., London / Grof3britannnien (100,0 %)
(100,0 %)
B twentyghelp Knowledge Service GmbH, Gorlitz B Sedo GmbH, Kdln (52,14 %)
(100,0 %) B Sedo.com LLC, Boston / USA (100,0 %)
B twentyghelp Knowledge Service GmbH, Zwei- B DomCollect Worldwide Intellectual Property AG,
briicken (100,0 %) Zug / Schweiz (100,0 %)
B twentyghelp Knowledge Service AB, Ljusdal /
Schweden (100,0 %) Sonstige:
B twentyghelp Knowledge Service B.V., Maastricht / B MIP Multimedia Internet Park GmbH, Zweibriicken
Holland (100,0 %) (100,0 %)
B twentyghelp Knowledge Service Espana S.L., B United Internet Beteiligungen GmbH, Montabaur
Madrid / Spanien (100,0 %) (100,0 %)
B twentyghelp Knowledge Service Ltd., Gateshead / B United Internet Start-up GmbH, Montabaur
GroRbritannien (100,0 %) (100,0 %)
B twentyghelp Knowledge Service AG, Zug / Schweiz B InterNetX GmbH, Regensburg (80,0 %)
(100,0 %) B Schlund Technologies GmbH, Regensburg (100,0 %)
B twentyghelp Knowledge Service Sp.zo.o, Zgorcelec/ M PSIUSA Inc., Las Vegas / USA (87,50 %)
Polen (100,0 %)
B twentyghelp Knowledge Service S.r.1., Mailand /
Italien (100,0 %) Beteiligungen, auf deren Finanz- und Geschéftspolitik
die Gesellschaft einen wesentlichen Einfluss ausiiben
AdLINK: kann (20 % bis 50 %), werden als assoziierte Unterneh-
B AdLINK Internet Media AG, Montabaur (82,30 %) men nach der Equity-Methode bilanziert und umfas-
B AdLINK Internet Media AB, Stockholm / Schweden sen die folgenden Gesellschaften:
(100,0 %) B AdLINK Internet Media AG, Ziirich / Schweiz
B AdLINK Internet Media S.A., Levallois Perret / (50,00 %)
Frankreich (100,0 %) B ImmOnline AG, Paderborn (49,28 %)
B AJdLINK Internet Media GmbH Deutschland, B gatrixx AG, Berlin (48,44 %)
Montabaur (100,0 %) B NTplus AG, Osnabriick (40,23 %)
B AdLINK Internet Media APS, Kopenhagen / B fun communications GmbH, Karlsruhe (33,33 %)
Danemark (100,00 %)
B AdLINK Internet Media N.V,, Zellik / Belgien Beim Handelsregister des Amtsgerichts Montabaur
(100,00 %) wird die vollstdndige Aufstellung des Anteilsbesitzes
B AdLINK Internet Media S.L.U., Madrid / Spanien des Konzerns sowie die Liste mit Beteiligungen an
(100,0 %) Drittunternehmen von nicht untergeordneter Bedeu-
B AdLINK Internet Media Ltd., London / Grobritan- tung hinterlegt.
nien (100,0 %)
B AJdLINK Internet Media B.V., Haarlem / Niederlande
(100,0 %) b) Verpflichtend anzuwendende neue
B AdLINK Internet Media S.r.l., Mailand / Italien Rechnungslegungsstandards
(100,00 %)
B AdLINK International Internet Sales Ltd., Dublin / Die angewandten Bilanzierungs- und Bewertungsvor-

Irland (100,0 %)

Konzernabschluss nach IFRS

schriften entsprechen grundséatzlich den im Vorjahr
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angewandten Methoden. Vom IASB wurden seit Ende
2003 verschiedenste Anderungen an bestehenden IFRS
vorgenommen sowie neue IFRS und Interpretationen
des International Financial Reporting Commitee
(IFRIC) veroffentlicht, die fiir Unternehmen verpflich-
tend - soweit nachfolgend nicht anders beschrieben —
fiir alle am oder nach dem 1. Januar 2005 beginnenden
Geschiftsjahre anzuwenden sind. Soweit diese Ande-
rungen Bedeutung fiir den Konzernabschluss haben,
werden die Anderungen in den nachfolgenden Erldute-
rungen dargestellt und die Auswirkungen auf die
Bilanzierung und Bewertung beschrieben. Wesentliche
Anderungen auf die Bilanzierungsgrundsitze ergeben
sich insbesondere in den Bereichen:

B Mitarbeiterbeteiligungsprogramme (IFRS 2)
B Firmenwert (IFRS 3, IAS 36, IAS 38)
B Minderheitenanteile (IAS 27, IFRS 3)

Dariiber hinaus hat am 18. Dezember 2003 das IASB mit
der Verabschiedung des sog. Improvement Project eine
Reihe von liberarbeiteten Rechnungslegungsstandards
veroffentlicht. Im Einzelnen handelt es sich um die 13
Standards IAS 1, IAS 2, IAS 8, IAS 10, IAS 17, IAS 21, IAS
24, IAS 27, IAS 28, IAS 31, IAS 33 sowie IAS 40. Die iiber-
arbeiteten Standards sind verpflichtend fiir Geschéafts-
jahre anzuwenden, die am oder nach dem 1. Januar
2005 beginnen. Von dem Wahlrecht der vorzeitigen
Anwendung hatte die Gesellschaft keinen Gebrauch
gemacht. Die hieraus resultierenden wesentlichsten
Anderungen fiir den vorliegenden Konzernabschluss
betreffen den Minderheitenausweis, die Angabe von
Ermessensausiibungen des Managements sowie
Hauptquellen von Schatzunsicherheiten.

c) Freiwillig anzuwendende neue
Rechnungslegungsstandards

Neben den vorgenannten fiir das Geschéftsjahr 2005
verpflichtend anzuwendenden IFRS wurden vom IASB
noch weitere IFRS und IFRIC verdffentlicht, die das
Endorsement der EU bereits durchlaufen haben, aber
erst zu einem spéteren Zeitpunkt verpflichtend anzu-
wenden sind. Nachfolgend werden hiervon jedoch nur
Standards bzw. Interpretationen aufgefiihrt, die eine
Relevanz fiir United Internet haben konnten. Eine frei-
willige vorzeitige Anwendung wird von diesem Stan-
dard ausdriicklich zugelassen bzw. empfohlen. United
Internet macht von diesem Wahlrecht jedoch keinen
Gebrauch.

Am 18. August 2005 hat das IASB den Standard IFRS 7
,Financial Instruments: Disclosures” veroffentlicht.
Dieser ersetzt den bestehenden IAS 30 und tibernimmt
aus dem IAS 32 simtliche Vorschriften hinsichtlich
Anhangsangaben. Ferner wurden in diesem Zusam-
menhang noch Anderungen bzw. Ergdnzungen in IAS 1
hinsichtlich der Angabepflichten zum Kapital (,,capital
disclosures“) vorgenommen. Der Standard fithrt zu
einer grundlegenden Umstrukturierung der Offen-
legungspflichten fiir Finanzinstrumente. Im Wesent-
lichen werden Angaben zu den Zielen, Methoden,
Risiken, Sicherheiten und Prozessen des Managements
gefordert. Die Offenlegungspflichten nach IFRS 7 sowie
die gednderten Angabepflichten zum Kapitel nach

IAS 1sind erstmals auf Berichtsperioden, die am oder
nach dem 1. Januar 2007 beginnen, anzuwenden; eine
frithere Anwendung wird empfohlen. Fiir United
Internet haben die Neuregelungen des IFRS 7 keine
Bewertungsdanderungen zur Folge, jedoch sind
detaillierte Anhangsangaben und ausfiihrliche
Darstellungen gefordert.

Aus der Anwendung der bis zum 31. Dezember 2005 das
Endorsement der EU bereits durchlaufenden neu verof-
fentlichten und von der Gesellschaft noch nicht frei-
willig vorab angewandten IFRIC 4 und IFRIC 5 werden
zukiinftig voraussichtlich keine wesentlichen Auswir-
kungen auf die Vermégens-, Finanz- und Ertragslage
erwartet.

d) Riickwirkende Anpassungen

Am 19. Februar 2004 verdffentlichte das IASB den Stan-
dard IFRS 2 (Aktienbasierte Vergiitung) zur Bilanzie-
rung von Aktienoptionsplinen und dhnlichen am
Wert von Unternehmensanteilen orientierten Entgel-
ten. Dieser Standard regelt im Wesentlichen die Bilan-
zierung von Transaktionen, bei denen das bilanzie-
rende Unternehmen fiir erhaltene Leistungen Eigen-
kapitalinstrumente wie eigene Aktien als Gegen-
leistung hingibt.

Aus der erstmaligen verpflichtenden Anwendung des
IFRS 2 wurde auf Basis der Ermittlung des Personalauf-
wands fiir Mitarbeiterbeteiligungsprogramme, die
nach dem 7. November 2002 gewéhrt wurden und zum
1. Januar 2005 noch nicht ausiibbar waren, fiir das
Geschéaftsjahr 2004 ein zusatzlicher Aufwand in Héhe
von 1.564 T€ verbucht. Der entsprechende Aufwand fiir
das Geschéaftsjahr 2003 belief sich auf 608 T€.



Minderheitsanteile sind in der Konzernbilanz inner-
halb des Eigenkapitals auszuweisen. Minderheitsan-
teile am Konzernergebnis werden in der Konzern-

Gewinn- und Verlustrechnung gesondert dargestellt.

Der Vorjahresausweis wurde entsprechend angepasst.

e) Umsatzrealisierung

Bei der Umsatzrealisierung ist zwischen unterschied-
lichen Geschéaftsbereichen der Gesellschaft zu unter-
scheiden (siehe Anmerkung 26 ,,Segmentbericht-
erstattung”).

Im Einzelnen werden die Umsétze der Segmente nach
den folgenden Gesichtspunkten realisiert:

Produkt-Segment

Das Produkt-Geschaft umfasst im Wesentlichen das
Internet Service Providing / Internet Access, die Bereit-
stellung von Webhosting-Lésungen und das Portal-
bzw. Clubgeschéft.

Internet Service Providing / Internet Access

Die Gesellschaft realisiert ihre Umsatze aus der Bereit-
stellung von Internet-Zugdngen auf monatlicher Basis
entsprechend der Vereinnahmung der von den Kunden
gezahlten monatlichen Betrdge (Nutzungsentgelte und
Grundgebiihren). Die Entgelte im Bereich Internet
Access werden im Wege des Lastschriftverfahrens
eingezogen.

Beim Abschluss von Internet Access Vertrédgen, die das
Produktangebot T-DSL betreffen, erhilt die Gesell-
schaft fiir die Vermittlung der T-DSL Anschliisse von
der Deutschen Telekom AG Pramien und Werbekosten-
zuschiisse, die fiir die Gewinnung von Neukunden und
Marketingaktivitidten der Gesellschaft gezahlt werden.
Wahrend die Neukundengewinnungspramie vom
Abschluss eines Vertrags abhangig ist, ist die Gewéh-
rung von Werbekostenzuschiissen auch von den nach-
gewiesenen Marketingaufwendungen abhingig.

Seit dem 12. Juli 2004 bietet die Gesellschaft unter der
Marke 1&1 ihren Kunden neben der Vermittlung von
T-DSL Anschliissen auch DSL-Komplettldsungen beste-
hend aus DSL-Anschluss und DSL-Internet-Zugang an.
Die Umsatzerlose fiir das Produktangebot 1&1 DSL set-
zen sich aus den monatlichen Betrdgen (Nutzungsent-
gelte und Grundgebiihren) und einem von der Deut-
schen Telekom AG zu zahlenden MarkterschliefSungs-
kostenzuschuss pro Neukunde zusammen.

Konzernabschluss nach IFRS

Webhosting-Lésungen

Im Bereich Webhosting fiir anspruchsvolle Privat-
kunden sowie kleine und mittlere Unternehmen zah-
len die Kunden in der Regel im Voraus fiir die von der
Gesellschaft erbrachten Leistungen fiir einen vertrag-
lich fixierten Zeitraum. Die Umsatzrealisierung erfolgt
anteilig tiber den Zeitraum der Inanspruchnahme der
Dienstleistung.

Portal- bzw. Clubgeschdift

Die Umsatzerldse des Portal- bzw. Clubgeschiafts von
WEB.DE setzen sich im Wesentlichen aus Werbeein-
nahmen und den Erl6sen fiir sog. Paid Services zusam-
men. Dazu zdhlen Einnahmen aus Sponsored Links im
Rahmen der Suchmaschine, SMS- und Freephone-
Gebiihren, Vermittlungsprovisionen fiir DSL-
Anschliisse, E-Commerce und sonstige digitale Dienste.
Bei der Online-Werbung werden Werbefldchen auf der
Webseite WEB.DE und weiteren Webseiten angeboten.
Die Umsatzerlése werden in Abhangigkeit von der Plat-
zierung sowie der Anzahl der Einblendungen bzw.
Clickraten realisiert. Bei den digitalen Diensten han-
delt es sich hauptsachlich um kostenpflichtige Dienst-
leistungen, z. B. WEB.DE Club, bei denen Umséatze aus
fortlaufenden monatlichen Abonnement-Gebiithren
generiert werden. Die Umsatzerlse werden entspre-
chend der Leistungserbringung realisiert. Vorauszah-
lungen der Kunden werden als passive Rechnungsab-
grenzung bilanziert.

Outsourcing-Segment

Das Outsourcing-Geschaft beinhaltet den Verkauf von
technischen Mehrwerten als vorkonfektionierte
White-Label-Produkte an andere Internet Service Pro-
vider (ISP) durch die InterNetX GmbH und die Schlund
Technologies GmbH. Auferdem bietet twentyghelp
hochwertige Customer-Relationship-Dienstleistungen
an, die vor allem als Call-Center-Dienstleistungen
erbracht werden. Dabei handelt es sich um den Betrieb
von Hotlines und User-Helpdesks fiir Anbieter aus den
Branchen Informationstechnologie und Telekommuni-
kation. Die Abrechnungen der Leistungen erfolgen auf
der Basis der mit den Kunden vereinbarten Merkmale
unter Berticksichtigung von Erfolgskomponenten
(Schnelligkeit, Qualitat etc.). Die Umsatzrealisierung
wird vorgenommen, wenn die Leistungen erbracht
wurden. Die Kosten werden sofort als Aufwand
gebucht.

Konzern-Anhang



Online-Marketing-Segment

Im Geschéftsfeld Online-Marketing ist die Gesellschaft
iiber die Marken AdLINK im Display-Marketing, iiber
Sedo im Domain-Marketing und iiber affilinet bzw.
CibleClick im Affiliate-Marketing vertreten. Die Mar-
ken bieten ihren Werbekunden differenzierte Marke-
ting- und Vertriebsléosungen an.

AdLINK erzielt ihre Umsatzerlése aus dem Verkauf von
Werbeflachen auf Internetseiten (Banner, Microsites,
Pop-ups). Beim Verkauf der Werbefldchen und der Plat-
zierung der Werbung werden die Umsatzerlése in
Abhiéngigkeit von den erreichten Reichweiten abge-
rechnet. Die Umsatzrealisation in Abhingigkeit von
der Einbringlichkeit findet dann statt, wenn die Kam-
pagnenschaltung entsprechend der Leistungsverein-
barung erfolgt ist und zwischen der Gesellschaft und
ihrem Kunden Einigkeit iber den nachgewiesenen
Erfolg (entweder gemessen in Tausenderkontakten
oder Cost per click / interest / order) besteht. Die ent-
sprechenden Abrechnungen finden liberwiegend in
einem monatlichen Turnus statt. Als Umsatz wird der
mit dem Kunden vereinbarte und an ihn fakturierte
Betrag ausgewiesen. Die an die Betreiber der Websei-
ten von AJLINK gezahlten Betrdge werden unter der
Position ,Umsatzkosten” ausgewiesen. Die Gesellschaft
zeigt die jeweiligen Umsatzerl6se auf Brutto-Basis, da
sie das volle wirtschaftliche Risiko des Forderungsaus-
falls tragt.

Sedo betreibt eine Handelsplattform fiir den Domain-
Sekundarmarkt. Die Gesellschaft erzielt ihre Umsatz-
erlose durch Verkaufsprovisionen bei erfolgreichen
Domain-Vermittlungen, aus Dienstleistungen rund um
diesen Themenbereich (z. B. Domain-Wertgutachten
und -transfers) sowie aus Werbeerlésen aus dem
Domain-Parking nicht genutzter Domain-Namen
sowie Newsletterwerbung. Die Umsatzgenerierung
erfolgt bei der Domainvermittlung nach Abschluss der
Transaktion bzw. nach Erstellung von Wertgutachten,
bei den Werbeerldsen erfolgt die Umsatzgenerierung
monatlich nachtrédglich auf Basis der vermittelten
Klicks auf die in den geparkten Domains eingeblende-
ten Werbelinks.

affilinet betreibt unter ,www.affili.net“ eine Online-
Plattform fiir Anbieter von Partner-Programmen und
Webseiten-Inhaber im deutschsprachigen Raum. Im
Rahmen der Partnerprogramme (Affiliate-Marketing)
unterstiitzen die Webseitenbetreiber die Anbieter beim
Vertrieb ihrer Waren und Dienstleistungen iiber das
Internet auf Erfolgsbasis. Die Gesellschaft erzielt ihre
Umsatzerlose aus der Vermittlung von Werbekontak-

ten bzw. Verkdufen, die iiber das Internetangebot des
Webseiten-Inhabers generiert werden. Die Webseiten-
Inhaber binden Werbung der Anbieter in ihren Inter-
netseiten ein und erhalten fiir die Vermittlung von
Werbekontakten oder Verkdufen einen Teil der
Umsétze, die mit dem Anbieter von affilinet generiert
werden.

Zentrale / Beteiligungen

Im Bereich Zentrale werden vor allem zentrale Dienst-
leistungen wie beispielsweise Management- und Mar-
ketingdienstleistungen, die Vermietung von Biirofla-
chen und technischen Anlagen fiir die restlichen Kon-
zerngesellschaften erbracht. Die Umsatzrealisierung
wird analog den vertraglichen Vereinbarungen vorge-
nommen.

f) Zahlungsmittel und Zahlungsmitteliquivalente

Die Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente
bestehen aus Bankguthaben, Schecks und Kassen-
bestdnden, die allesamt einen hohen Liquiditatsgrad
und eine — gerechnet vom Erwerbszeitpunkt — Rest-
laufzeit von unter 3 Monaten aufweisen.

g) Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen werden
mit ihrem Nominalwert abziiglich angemessener
Wertberichtigungen angesetzt.

Wertberichtigungen werden auf Basis von Erfahrungs-
werten durch Klassifizierung der Forderungen nach
dem Alter und auf Basis von sonstigen Informationen
hinsichtlich der Werthaltigkeit von kundenspezi-
fischen Forderungen gebildet.

h) Vorrate

Vorréate sind mit dem niedrigeren Wert aus Anschaf-
fungs- oder Herstellungskosten und Nettoverdufie-
rungswert bewertet. Der Nettoverdufierungswert ist
der geschitzte Verkaufserlos abziiglich der geschéatzten
notwendigen Vertriebskosten. Zur Beriicksichtigung
von Bestandsrisiken werden angemessene Wertberi